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Szanowni Panstwo!
Tom ,,Retoryka w komunikacji spotecznej” — nr 18-19 — zawiera
opracowania, dotyczace wybranych aspektow komunikacji
spotecznej. Dwa pierwsze teksty dotycza komunikacji polityczne;.
Agnieszka  Kampka analizuje  retoryczne  mechanizmy,
wystepujace w blogach politykow. Agnieszka Budzynska-Daca
zajmuje si¢ taktyka mutatio controversiae na przyktadzie debat
przedwyborczych. Dwa kolejne teksty dotycza szeroko pojetych
tekstow reklamowych. Matgorzata Jakdbezyk bada specyfike
wloskich reklam o tematyce ekonomicznej, natomiast Anna
Karwowska odkrywa charakterystyczne wykorzystanie toposow w
tekstach dotyczacych mody. Dwa ostatnie teksty dotycza mato
zbadanych przejawdéw komunikacji spotecznej. Agnieszka Rypel
taczy perspektywe retoryczna 1 Krytyczna Analize Dyskursu
(KAD) w badaniu specyfiki dyskursu edukacyjnego. Marcin
Styszynski omawia natomiast  wplyw klasycznej retoryki
arabskiej na wspotczesne spoleczenstwo.
W dziale Aktualnosci/Recentiora podajemy sprawozdanie
Cezarego M. Ornatowskiego z konferencji Retoryka w
spoteczenstwie [Leiden, 21-23.01.2009].

Redaktor naczelny: Jakub Z. Lichanski

Redaktor prowadzacy numeru: Maria Zal¢ska
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Dear Readers!

The current issue of FORUM ARTIS RHETORICAE [fasc. 18-19]
aims to determine various aspects of implementing rhetoric in
social communication. The first two articles pertain to political
communication. Agnieszka Kampka analyzes rhetorical
mechanisms in Internet blogs written by politicians. Agnieszka
Budzynska-Daca writes about the technique of mutatio
controversiae present in pre-electoral debates. The next two
articles explore the area of advertising. Combining rhetorical and
psychological aspects, Malgorzata Jakobczyk examines Italian
advertisements referring to the sphere of economics and Anna
Karwowska characterizes the use of topoi in the texts on Italian
fashion. The last two texts touch upon less recognized aspects of
social communication. In her research on educational discourse,
Agnieszka Rypel links rhetorical perspective with Critical
Discourse Analysis. Marcin Styszynski indicates a significant
impact of classic Arabic rhetoric on contemporary political
communication and advertising. The articles featured in the
current issue of FORUM ARTIS RHETORICAE demonstrate the
fact that social comunication co-exists with rhetoric although its
users show little awareness of the practical application of the
rhetorical devices.

In section News/Recentiora Cezar M. Ornatowski writes about the
Conference Rhetoric in Society [Leiden, 21-23.01.2009].

Editor-in-chief: Jakub Z. Lichanski Editor of the issue: Maria
Zaleska
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Agnieszka Kampka

Interesujacy, dowcipny, zajety — polityk bloger

Interesting, witty and busy — the blogger politician

This study investigates the impact of management tactics and self-
presentation on politicians’ blogs. Blogs are primarily the tools of political
marketing during the election campaign. The three components of rhetorical
ethos used in the blogs are: knowing what to do, having relevant practical
experience and factual knowledge; sharing the values of their audience and
sharing the interests of their audience. Polish blogger-politicians present

themselves as competent, busy, intelligent and witty persons.

Key words: ethos, image, politician, blog, communication.

,Polska potrzebuje silnego, odwaznego glosu w Europie.
Mojego glosu” — przekonuje na swoim blogu Joanna Senyszyn,
kandydatka na eurodeputowana. Wojciech Wierzejski przypomina
zalozenia ideowe: ,,bronimy Polski, (...) zeby w 20. rocznice
Okraglego Stotu i pseudowyboréw do Sejmu przetraci¢ wreszcie
tancuch, ktorym karly przykuly do skaly Wielka Polske”.
A Kazimierz Marcinkiewicz ironicznie przedstawia swoje relacje

Z dziennikarzami:
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»staram si¢ przymusza¢ ich [dziennikarzy] do codziennego kontaktu
(...) Specjalnie przyjezdzam co kilka tygodni do Warszawy by ich
przesladowac. (...) Po prostu nie daj¢ im pracowac. Bez przerwy, a to
gdzie$ jadam kolacje, a to chodze¢ po ulicach Warszawy i sig” lansujg”
w sklepach 1 centrach handlowych, a to id¢ do muzeum, teatru czy

dyskoteki, czy na kawe.

Kiedy polityk zaczyna prowadzi¢ blog, stara sig
przyciagna¢ uwage odbiorcow. Musi wigc zadbaé nie tylko o
cickawa forme¢ graficzna, $wieze informacje 1 wyraziste
komentarze. Przede wszystkim musi wywota¢ odpowiednie
wrazenie. Jesli zgodzimy sig, ze etos jest emocjonalnym
pomostem mig¢dzy mowca a odbiorcami (Lausberg 2002: 147),
czym$ naturalnym staja si¢ wysitki kazdego polityka, aby wydaé
si¢ cztowiekiem wiarygodnym, interesujacym, uprawnionym do
wydawania takich a nie innych sadéw, inteligentnym, bliskim
odbiorcom, majacym silny charakter i dobra wolg.

Etos to z jednej strony charakter mowcy (blogera), czy
raczej wrazenie, jakie wywoluje on u odbiorcow, ale z drugiej
strony to takze zespot wartosci waznych dla wszystkich
uczestnikow sytuacji retorycznej. Tak wigc etos jednoczes$nie
powiazany jest z indywidualna osobowo$cia autora, jak

I Wogromnym stopniu zalezy od modelu kultury politycznej i
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przyjetego stylu dyskursu (Kochin 2008). Skoro zas etos jest tak
mocno zwiazany z dana kultura 1 epoka, mozna pokusi¢ si¢ o
probe zrekonstruowania — na podstawie blogéw — pozadanego
spotecznie wzoru polityka. Okazaloby si¢ wowczas, ze jest on
typowym przedstawicielem spoteczenstwa ponowoczesnego.
Przede wszystkim jest wigc zapracowany 1 zyje w pospiechu.
Politycy z upodobaniem zamieszczaja na blogach opisy tego, co
robili, anonsy spotkan, ktére dopiero odbgda 1 pelne teksty
wystapien, jakie wyglosili. Po drugie, tym, co liczy sig
najbardziej, z jednej strony jest profesjonalizm i kompetencje, ale
z drugiej — umiejetno$ci komunikacyjne: sprawno$é jezykowa,
obrazowos$¢, dowcip. Nieprzypadkowo ,,wizerunek”, ,,image” jest
nowoczesng nazwa etosu (Cockcroft 2005: 30); inteligencja 1
dobra wola, o ktérej blogerzy przekonuja odbiorcow, sa przeciez
podstawymi elementami wiarygodno$ci nadawcy.

Wsrod polskich politykow nie brakuje doswiadczonych i
chetnie czytanych blogerow. Do najaktywniejszych autorow o
dlugim stazu zaliczy¢ nalezy: Ryszarda Czarneckiego, Ludwika
Dorna, Janusza Korwina-Mikkego, Mirostawa Orzechowskiego,
Janusza Palikota, Janusza Piechocinskiego, Joanng¢ Senyszyn,
Marka Siwca, Wojciecha Wierzejskiego czy Janusza

Wojciechowskiego. W czasie kampanii  wyborczej grono
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blogerow znacznie si¢ powigksza i1 nie ulega watpliwosci, ze
obecnie blog staje si¢ jednym z bardziej popularnych narzedzi
marketingu politycznego. Ta forma wypowiedzi otwiera bowiem
nowe mozliwosci kreowania wlasnego wizerunku (Trammel et al.

2005; Trammel 2007).

1. Polityczna atrakcyjnos¢ blogow

Blogi to forma wypowiedzi niezwykle atrakcyjna dla
politykéw. Swoboda wyboru stylu komunikacji (zaré6wno
jezykowej, jak 1wizualnej), interakcyjno$¢ 1 nieformalnos¢
kontaktu z odbiorcami to gtowne atuty. Blogi odgrywaja coraz
istotniejsza rol¢ w komunikacji politycznej. Wpltywaty juz na losy
kampanii  prezydenckich (Chu 2007), budza nadzieje
zwolennikéw demokracji deliberatywnej na powstanie nowej
przestrzeni publicznego dialogu i jednocze$nie rodza pytania o
mozliwo$¢ ochrony blogosfery przed stronniczo$cia 1 manipulacja
(Keren 2006; Vatrapu et al. 2008). W naukach politycznych i
spotecznych refleksja badaczy dotyczaca blogdw koncentruje si¢
zasadniczo na dwoch kwestiach: ich marketingowej wartos$ci 1i

realnych skutkach wirtualnej tworczosci — jakie konsekwencje ma
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pisanie blogéw i upowszechnianie na nich takich a nie innych
informacji (Farrell, Drezner 2007)?

Warto przy tym pamigtaé, ze blogi prowadzone przez
samych politykéw to jedynie utamek politycznej blogosfery. Blogi
pisza przeciez takze zwolennicy (i przeciwnicy) danej partii,
cztonkowie sztabu wyborczego, czy po prostu komentatorzy zycia
publicznego. Wszystkie te zapisy sluza wymianie informacji,
wpltywaja na wzrost badz spadek poparcia danego ugrupowania.
Czytajac blogi, spin doktorzy dowiaduja si¢, wokoét jakich spraw
warto budowaé strategic kampanii wyborczej, dziennikarze na
blogach szukaja ciekawych historii 1 anegdot, wyborcy -—
informacji, opinii, wskazoéwek, a politycy — poparcia (Lawson-
Borders, Kirk 2005). Blogi przykuwaja uwage, a opisywanie w
nich zycia publicznego niewatpliwie moze przyczyni¢ si¢ do
wigkszej przejrzystosci procesOw politycznych, zwigkszenia
zaangazowania obywatelskiego. Jednak — jak pokazuja badania —
politycy traktuja blogi raczej jako s$rodek autoprezentacji niz
dialogu, raczej narze¢dzie marketingu politycznego niz otwartej,
demokratycznej komunikacji z obywatelami (Klastrup, Pedersen
2006). To zreszta powtarzajace si¢ wciaz pytanie: na ile
polityczne blogi sa wyrazem ekspresji, a na ile politycznej

partycypacji? Zwlaszcza, gdy wezmiemy pod uwagg, jak bardzo
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Internet zmienit pozycje¢ politykow nie bedacych liderami swoich
ugrupowan. Czyniac kampani¢ bardziej interaktywna, zapewnia
szeregowym politykom nowy kanat bezposredniego docierania do
duzych grup wyborcow.

Jakie motywy sklaniaja politykow do pisania blogow?
Generalnie ludzie prowadza internetowe dzienniki po to, by
zaprezentowac siebie, swoje poglady, dla osobistej, intelektualnej
czy estetycznej satysfakcji, po to, by wyrazi¢ swoja przynalezno$¢
do jakiej§ grupy, by dzieli¢ si¢ informacjami lub ich poszukiwac,
by kontrolowac¢ politykow, sprawdza¢ badz ujawnia¢ fakty. Dla
politykdéw blogi sa przede wszystkim narzedziem autoprezentacji i
jednoczesnie walki z przeciwnikiem, gdyz w komunikowaniu
politycznym te dwie sprawy rzadko kiedy sa rozdzielane.

W takiej sytuacji blog staje si¢ forma wypowiedzi
perswazyjnej. Na czym polega sita jego oddziatywania? Przede
wszystkim autorzy moga korzysta¢ zarowno z mocy stowa, jak 1
obrazu (Manovich 2006). Dodatkowe mozliwosci stwarzaja
videoblogi, réwniez prowadzone przez polskich politykow. Jak si¢
jednak wydaje, strona graficzna blogdéw jest potencjatem, ktdrego
autorzy w pelni nie wykorzystuja, cho¢ wyglad bloga jest waznym
elementem, charakteryzujacym autora (Olcon-Kubicka 2006:

153). Zasadniczo uklad graficzny blogéw polskich politykow
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przypomina stonowana (w zamysle — elegancka) strong biuletynu.
Na gorze znajduje si¢ winieta z nazwiskiem 1 zdjeciem autora, w
bocznych waskich kolumnach najczg$ciej umieszczona zostaje
notka biograficzna, linki do stron internetowych lub innych
blogdéw oraz archiwum. W centrum — aktualne zapisy, zazwyczaj
pisane ciemna mala czcionka na jasnym tle. Wyjatkami sa blogi
pisane na ciemnym tle, na tle wzoru pomigtej; kartki, pisane
zielona, czerwona lub r6znokolorowa czcionka, zawierajace liczne
zdjecia. Wybdr koloru czcionki nie jest bez znaczenia, gdyz zieleh
wybrali postowie PSL (np. Janusz Piechocinski), a czerwien —
cztonkowie SLD, jak cho¢by Joanna Senyszyn czy Marek Siwiec.
Nie ulega jednak watpliwosci, ze glownym narzedziem
perswazyjnym, jakie w blogach wykorzystuja politycy, jest stowo.
Spontaniczno$¢ wypowiedzi (postowie notuja nawet w przerwie
sejmowych glosowan), mozliwos¢ wykorzystania r6znych
gatunkow wypowiedzi (listoéw, fragmentdw poselskich wystapien,
bajek, wierszy, dokumentow), jezyk zblizony do potocznego,
natychmiastowy odzew ze strony czytelnikow — to wszystko
sprawia, ze politycy moga postrzega¢ blog jako forme
pozbawiong ograniczen. Jednoczesnie, jak zauwaza Grabianowska
(2007: 279), w spotecznym odbiorze blog funkcjonuje podobnie

jak serial — ,,nie zdajemy sobie sprawy, kiedy zaczynamy darzy¢

10
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ich [autoroOw] sympatia, zaczynamy postrzega¢ ich jak kogo$
znajomego, kogo zycie (opisang czg$¢ zycia) mozemy $ledzié
niczym losy bohatera telenoweli”.

Jak si¢ wydaje, politycy-blogerzy staraja si¢ przekonaé
czytelnikbw o dwoch rzeczach: po pierwsze, ze sa ludzmi

kompetentnymi, po drugie — interesujacymi.

2. Powazne dyskusje na moim portalu

Politycy sa przede wszystkim reprezentantami okreslonych
wyborcow 1 dzialalno$¢, jaka podejmuja, ma tym wyborcom
stuzy¢. Przekonanie odbiorcéw o swojej dla nich zyczliwosci i1
gotowosci poswigcenia wlasnego interesu na rzecz ich dobra jest
jednym z zabiegoéw najsilniej wzmacniajacych wiarygodnos¢.
Dlatego jednym z podstawowych chwytow, jakie odnalez¢ mozna
na blogach, jest dowodzenie, ze polityk zna problemy $rodowisk,
w imieniu ktorych dziata. Oto Lidia Geringer de Oedenberg,
eurodeputowana z Wroctawia, w serii retorycznych pytan

recenzuje posuni¢cia wladz miasta:

»Wydaje si¢ lekka reka olbrzymie sumy np. na budowg kolejnych
fontann. A w biednych dzielnicach dalej strasza brudne, ostrzelane w

czasie wojny tynki, strach wej$¢ na klatkg schodowa, na ktorej nie-

11
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rzadko znajduje si¢ jeszcze wspdlna toaleta... I to ma by¢ nowocze-
sne, przyjazne miasto europejskie? Reklamowane Miasto spotkan?
Moze zamiast niezliczonych delegacji zagranicznych - prezydent
zwiedzitby Brochéw czy Trojkat Bermudzki? A zamiast wydawac
pieniadze na wspomniane fontanny przeznaczyltby je na przedszkola i
szkoty, ktore - mimo, ze liczba dzieci we Wroclawiu wzrasta — posta-
nowiono zlikwidowaé? Albo na $wietlice 1 place zabaw dla dzieci,
choéby tych z ulic Ole$nickiej i Zeromskiego, ktore nie moga sie do-
czeka¢ obiecanej $wietlicy i wciaz bawia si¢ na zaniedbanym i brud-

nym podworku?”

Janusz Wojciechowski, opisujac klopoty rolnikow, mimochodem

zaznacza, ze ma staty kontakt z wtasnymi wyborcami:

»Jeszcze nigdy nie bylo nam tak zle — mdéwia rolnicy, z ktorymi
czesto si¢ spotykam, zwlaszcza w ostatnich dniach. Ceny plodow
rolnych spadty dwukrotnie, zboze po 30 zlotych za kwintal, mleko po
50 groszy, a nawozy zdrozaly trzy razy. Kiedy$ za litr mleka miatem
litr ropy do ciagnika, dzi§ na litr ropy potrzebuje sprzeda¢ osiem
litrow mleka — skarzy si¢ rolnik. Optymisci na wsi mowia, ze tak Zle

nie bylo od czaséw Balcerowicza, pesymi$ci — ze od czasow Bieruta”.

Cecha dobrego polityka jest nie tylko $wiadczaca o kompetencji
znajomo$¢ problemoéw swoich wyborcow, ale takze rozliczanie

si¢ z dawanych im obietnic, 0 czym przekonuje Marek Siwiec:

————————
12
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,Kampania to niezliczone kilometry i spotkania (...). Wraz z moimi
pracownikami przeanalizowaliémy ponad tysiac punktow obrad
Parlamentu Europejskiego w mijajacej kadencji. Kazdy punkt
poddany byt bezlitosnej werytfikacji: co z tego ma czlowiek 1 co ten
czlowiek z tego zrozumie? Okazuje sig, ze kilkaset decyzji PE
przektada si¢ bezposrednio na zycie ludzi, a spisane razem zajmuja
kilkadziesiat  stron druku. Przedstawiam to sprawozdanie
prezydentom miast, starostom, burmistrzom, ludziom, z ktorymi
kontaktowatem si¢ przez ostatnie pig¢ lat. Nalezy im si¢ to
sprawozdanie, a skwitowania udziela wyborcy 7 czerwca. Tak
powinno by¢ w polityce. Kazdy, komu co$§ obiecywalem pie¢ lat
temu, ma prawo dowiedzie¢ si¢ jak wygladala ta kadencja. Kazdy, kto
zechce poprze¢ mnie 1 moja partig, bedzie na pewno mial komfort za

piec¢ lat rozliczy¢ mnie ze sktadanych dzi$ obietnic.”

W cytowanym fragmencie zwraca uwage kilka elementdw.
Koncowe anafory 1wyliczanie odbiorcéw przygotowanego
sprawozdania w potaczeniu z poczatkowym zdaniem buduje
dynamiczny obraz polityka w drodze. Autor jest cztonkiem SLD.
Jedno z haset tej partii brzmi: ,,po pierwsze czlowiek”. Hasto to
subtelnie wplecione zostalo w przedstawiana relacje. I wreszcie
typowe motywy, do jakich odwotuja si¢ politycy, budujac etos:

trud 1 wysitek podejmowany dla dobra obywateli (,,niezliczone

13



FORUM ARTIS RHETORICAE, fasc. 18-19, 2009

kilometry”, ,,ponad tysiac punktow”) oraz zdolnos$¢ krytycznej
analizy 1 oceny (,,bezlitosna weryfikacja”).

Blog jest forma opowiadania wilasnej biografii — jeden z
politykdbw opisuje psa z dziecinstwa, inny dzieli si¢
zmartwieniem, jakim jest choroba ojca — najwazniejsze jednak jest
umiej¢tne przywotywanie wilasnych osiagni¢¢. Leszek Miller, na
przyktad, wykorzystat rocznic¢ wstapienia Polski do UE, aby
wyda¢ wspomnienia. A nast¢pnie trzykrotnie zamie$cit na blogu
fragmenty opisu wydawcy 1 wstepu, napisanego przez jednego z
czotowych politykéw europejskich, z ktérych mozemy
dowiedzie¢ si¢ m.in., ze ksiazka napisana zostala ,barwnym i
nieco zlosliwym jezykiem”, po raz pierwszy ujawnia nieznane
dotad fakty i przekazy poufnych rozméw, co stanowi o jej

,sensacyjnym walorze”, sam autor za$ jest

,hiedoscignionym mistrzem znajdywania kompromisoOw oraz pozy-
skiwania dla nich wigkszosci. Polska wiele mu zawdzigcza. Za swoj
osobisty wklad do integracji Polski z Unia Europejska zapewnione ma

honorowe miejsce w polskiej historii”.

Blogerzy czasem wprost, cz¢sciej jedynie sugerujac, pisza o Swo-
jej szlachetnos$ci i przestrzeganiu demokratycznych zasad, a jed-

noczesnie deprecjonuja przeciwnikéw. ,,W polityce liczy si¢ dla

14
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mnie dobro mojego kraju i mojej partii. W takiej wiasnie kolejno-

sc1” — pisze Ludwik Dorn. A Zbigniew Girzynski przekonuje:

,»Walczytem do tej pory po rycersku. Ale nie da si¢ na mieczem wal-
czy¢ ze zgraja politycznych rzezimieszkdéw, ktora wali na oslep ma-
czugami 1 strzela z procy, domagajac si¢ przy tym wobec siebie re-
spektu, jak gdyby reprezentowala arystokracj¢ polityki. To zwykta
zgraja, ktora z polityki nalezy usunaé 1 dopiero wowczas mozna

przywroci¢ normalne reguty gry.”

Polityk-bloger to cztowiek serio, korzystajacy z nowej formy wy-
powiedzi, aby podejmowac istotne dla calej spotecznosci tematy,
czego dowodza na przyklad przemys$lenia Sylwii Pusz 1 zapew-

nienia Wojciecha Wierzejskiego:

»zaczela si¢ kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego. Juz
teraz stalo si¢ jasne, ze nie bedzie w niej miejsca na programy, pomy-
sty, debaty o problemach. Nie bgdzie sporu o ksztalt Unii, o miejsce
w niej Polski, czy regionu. Ze strony prawicy bedzie to kampania te-
Mmatow zastepczych”.

»zaczynam cykl debat z lewica. (...) Wiem, ze bedzie to debata po-
wazna i konkretna. Zmierza si¢ bowiem dwa $wiaty: (...). Prawica
kontra lewica. (...). Tradycyjne warto$ci (wlasnos$¢, wolno$¢, rodzina,
zycie) kontra kosmopolityzm, moralny permiSywizm, etatyzm i przy-
wileje dla mniejszosci seksualnych. To nie bedzie fikcyjna debata w

15
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stylu PO kontra PIS, ktore r6zni migdzy soba jedynie to, Ze jedni chca
wejscia do strefy euro w 2012, a drudzy w 2013. To bedzie debata

swiatopogladowo wyrazista”

— zapewnia Wojciech Wierzejski. Blogujacy politycy lubia
przyjmowa¢ poz¢ zdystansowanego obserwatora, medrea,
umiejacego potaczy¢ pozornie oderwane od siebie fakty,
cztowieka dobrze poinformowanego, wnikliwego znawcy nie
tylko zycia publicznego, ale 1 dusz ludzkich. Wyraziste oceny,
rozumowanie, przekonanie, ze autor ujmuje sprawe z wilasciwej
perspektywy — wiele zabiegow stosowanych przez politykéw na
blogach udowadniania madro$¢ blogera. Podobnie jak
podkreslanie  wlasnej  nieugigtosci,  statosci  przekonan,
determinacji ma $wiadczy¢ o spetnianiu najwyzszych standardow
moralnych. Do$¢ przewrotnym przykladem moze by¢ tu
wielkanocny  zapisek  Joanny  Senyszyn,  realistycznie
przedstawiajacy cierpienia zwierzat, ktore stuza nam jako positek
przy S$wiatecznym stole. Autorka, uzywajac tu niezwykle
drastycznych obrazow, opierajac wywod na zasadzie dysonansu
(w konwencji §wiatecznej moéwimy 1 piszemy raczej o pisankach
niz o trzymaniu kur w klatkach czy przybijaniu ggsich tap do
podlogi) przedstawia si¢ jako osoba zniezwykla pasja (i

inteligencja) broniaca ,,braci mniejszych”. Sklonnos$¢ postanki do
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gier literackich, aluzji do réznorodnych dziet literatury 1 sztuki
dodatkowo ma wzmacnia¢ jej wizerunek osoby wyksztatconej 1

madrej. Oto jak ubolewa nad upadkiem jezyka polskiej polityki:

,Jezyk debaty publicznej przestal by¢ gigtki. Finezyjne aluzje,
dowcipne porownania, parafrazy, trawestacje — jako kompletnie
niezrozumiate — ustapity miejsca wulgaryzmom, ktore Polacy kochaja
1 akceptuja. Nie moze by¢ inaczej, skoro (wedhig ankiety ,,Faktu”)
obok Matki Boskiej Czgstochowskiej, w pierwszej dziesiatce symboli
Rzeczypospolitej, jest przerywnik k... (...) Ciekawe, ilu widzow,
ogladajacych wczoraj TVP Info, docenilo moje powiedzenie
Kaczynski locuta, Libicki finita, stanowiace trawestacj¢ ongi$
powszechnie znanego Roma locuta, causa finita (Rzym przeméwit,
sprawa skonczona, rozstrzygnigta). Gdybym powiedziata, ze Kaczor
wyp.... z listy Libickiego, bylby szal. Pierwsze strony portali,
cytowanie w tabloidach. Moze tak trzeba. Po co rzuca¢ perty miedzy

wieprze, skoro im nie smakuja”.

3. Osobowos¢ thustym drukiem

Blogi musza mie¢ czytelnikow. Jak politycy moga ich
przyciagac¢? Po pierwsze — moga zdradza¢ poufne informacje. Po
drugie — odkry¢ w sobie wyjatkowe talenty literackie i oferowac

czytelnikom wyszukane formy narracji. Po trzecie — przedstawiac

17



FORUM ARTIS RHETORICAE, fasc. 18-19, 2009

wyraziste, kontrowersyjne poglady, najlepiej wyrazone w sposob
dowcipny 1 barwny. Pierwszy sposob jest trudny do stosowania
przez dluzszy czas, ze wzgledu na ograniczong liczbe
sensacyjnych poufnych informacji, ktére bez grozby konfliktu z
prawem mozna upublicznia¢ oraz mozliwos$¢ odcigcia od Zrodia
informacji. Z drugiego sposobu politycy korzystaja stosunkowo
czgsto. Oto fragment wielkanocnych apokryfow Mirostawa

Orzechowskiego:

,»Od wschodu, daleko na horyzoncie pojawita si¢ cieniutka smuga
dnia. Piotr nieruchomo stat przy matym oknie i patrzyl przed siebie.
Strach owladnat sercami uczniow. W izbie bylo ich tylko szesciu:
Kefas - Piotr, jego brat Szymon, Jan, Mateusz - Lewi, Flip z Besaidy i
Juda. Inni nie wrocili na umoéwione miejsce, uciekli. Przerazenie

sciskato Piotrowi gardto.”

Niewyczerpanym zrédlem pomystow literackich okazuje si¢
dziatalnos¢ 1PN, =zainspirowala ona Joann¢ Senyszyn do
stworzenia opowiadania o przygodach prezesa Kurtyki, ktéry

znalazt wlasna teczke:

»--.Poczatkowo chciat ukry¢ teczke wsrdd 80 km akt, ktore walaja sie
po Instytucie, lub ja zjes¢. Niestety byt po obfitym $niadaniu i nie

miat apetytu. Zwlaszcza, ze teczka wygladata nieswiezo. W dodatku
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swiadkami odkrycia bylo trzech pracownikow IPN (szatniarz,
sprzatacz 1 telefonista), ktorzy wyrwali mu dokumenty i
btyskawicznie zrobili ksero. Wobec splotu tych niesprzyjajacych
okolicznosci, nie bylo odwrotu. Z gonczego prezes zmienit si¢ w
tropiong zwierzyng. (...) Szukal w pamigci kraju, w ktorym nie ma
lustracji. (...) Wiadomo$¢ o planowanej emigracji Kurtyki rozeszta
si¢ lotem blyskawicy oraz tajnymi kanatami obecnych 1 dawnych
stuzb. Kiedy dotarla do Lecha Walesy byt wtasnie po rekolekcjach.
Bez zbgdnej zwloki zdecydowal, Zze pojedzie na konferencj¢ z okazji
20-lecia obrad ,,Okraglego Stotu”. (...) Skonczyla si¢ jego droga
krzyzowa. Teraz z krzyzowej bedzie miat tylko ros6t gotowany przez
malzonke. Taki jak lubi. A latarnikiem zostanie na staro$¢ Kurtyka.
/Wpis opracowany na podstawie zrodet zblizonych do dobrze

poinformowanych/”

Najczesciej jednak blogujacy politycy siggaja po ekspresyjne
stownictwo. ,,Sa prymitywnymi glipcami o niewyparzonych
pyskach” — tak Mirostaw Orzechowski opisuje ludzi, ktorych
dziatania go oburzaja. A Zbigniew Girzynski dzieli si¢ swoimi

przewidywaniami:

,bedzie nas rzad najwigkszych prozniakow w historii III RP tupit po
kieszeni podatkami i oszukiwal na kazdym kroku. A Zeby od tego
odwréci¢ uwage, co jaki§ czas bgdzie robit zastong dymna pewien

nadworny pajac (bo nawet na okreslenie btazen sobie nie zastuzyt) na
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dworze mitosciwie nam panujacego Donalda Tusk, ktéry by¢ moze ze
wzgledu na swoja polityke fiskalna z czasem zyska przydomek Do-

nald I Lupiezca”.

Politycy na ogél deklaruja, ze takze po wyborach beda pisaé
bloga, poniewaz odpowiada im ta nieformalna forma kontaktu.
Tymczasem, jak pokazuje do$wiadczenie, jest wiele blogdw, na
ktorych zapiski urywaja si¢ gdzie§ w okolicach pierwszych
niekorzystnych dla danego polityka sondazy. Co wigcej,
interaktywnos$¢ blogow, mozliwos¢ natychmiastowego
komentowania zapisoOw, bedaca wielka zaleta tej formy kontaktu z
wyborcami, jest jednocze$nie czutym miernikiem popularnosci
danego autora. Blogi nieczytane i niekomentowane, stosunkowo
szybko staja si¢ martwe. Znaczace jest takze, gdy polityk, jak na
przykltad Ryszard Czarnecki, jaki§ czas temu nalezacy do
najczesciej cytowanych i komentowanych autorow, obecnie pod
kolejnymi zapiskami znajduje najwyzej trzy, cztery komentarze.
Zmiana ta jest reakcja internautéw na konkretne dziatania tego
polityka. Nie zmienit on sposobu prowadzenia bloga, nie zmienit
zatem przyjete] wczesnie i1 sprawdzonej  strategii kreowania
wlasnego wizerunku. Zmienit tylko parti¢. O jeden raz za duzo,
stwierdzili internauci i w efekcie cztowiek uchodzacy za jednego

Z najlepiej poinformowanych blogerow stal si¢ blogerem
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nieczytanym. Jak wida¢ etosu w blogu nie mozna kreowaé w
oderwaniu od etosu budowanego swoimi czynami. Etos wirtualny
jest pochodnag etosu realnego. I sam — najbardziej nawet wyrazisty
1 ciekawy opis dzialan nie wystarczy, by internauci nie sprawdzili,
co autor zrobit naprawde. Na zakonczenie dobra rada dla polity-
kow-blogerow, jakiej udziela Janusz Korwin-Mikke, ktorego tek-
sty zajmuja niezmiennie jedno z pierwszych miejsc w kategorii

,hajczescie] czytany 1 komentowany blog™:

»hajgorsza rzecz dla polityka to pisanie blogu — oczywiscie: blogu na
tematy interesujace. Za kazdym razem, gdy co$ napiszg, trace
zwolennikow (...). W d***kracji wygrywaja tylko ci politycy, ktorzy
wygtaszaja ogdlniki bez tresci. Co najwyzej pozwalaja sobie na
odkrywcze stwierdzenia, ze lepiej by¢ zdrowym i bogatym, niz
chorym i biednym, ze nalezy dba¢ o dobro Polski - klap, klap i

huragan braw!”

Zrédia:
http://korwin-mikke.blog.onet.pl/;
http://palikot.blog.onet.pl/;
http://kmarcinkiewicz.blog.onet.pl/;
http://piechocinski.blog.onet.pl/;
http://miroslaw-orzechowski.blog.onet.pl/;
http://januszwojciechowski.blog.onet.pl/;
http://wierzejski.blog.onet.pl/;
http://ryszardczarnecki.blog.onet.pl/;
http://leszek-miller.blog.onet.pl/;
http://mareksiwiec.blog.onet.pl/;
http://lidiageringer.blog.onet.pl/;
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http://sylwiapusz.blog.onet.pl/;
http://girzynski.blog.onet.pl/;
http://dorn.blog.onet.pl/;
http://senyszyn.blog.onet.pl/
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Agnieszka Budzynska-Daca

Taktyka mutatio controversiae i sposoby jej realizacji

na przykladzie debat przedwyborczych

The mutatio controversiae tactics and the ways of their realization

as exemplified by preelectoral debates

The article aims at presenting different uses of the tactics of mutatio
controversiae in a debate. They belong to the improper methods of refutation
used by the participants of the analysed debate to avoid answering
uncomfortable questions. The commonly used combinations of the method
include diversion, generalisation, “red herring”, and ignoratio elenchi.

The author presents the elements of the process of abandoning
uncomfortable topics for the so-called replacement topics. The article also
deals with justifying arguments introduced by the use of the transitio figurae
(overt abandoning), as well as covert abandoning which does not reveal any

linguistic signals while the topic is changed.

Key words: eristics, mutatio controversiae, debate, politician, election.

1. Wprowadzenie
Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie sposobow
postugiwania si¢ taktyka zmiany tematu / przedmiotu sporu w
tym obszarze komunikacji spolecznej, ktory obejmuje

komunikacje polityczno-medialng. Materiatem do badan byly
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zapisy trzech debat przedwyborczych, ktore odbyly si¢ w
pazdzierniku 2007 roku migdzy liderami ugrupowan
politycznych: ~ Aleksandrem Kwasniewskim a Jarostawem
Kaczynskim, migdzy Donaldem Tuskiem a Jaroslawem
Kaczynskim 1 migdzy Aleksandrem Kwasniewskim a Donaldem
Tuskiem.

Taktyka mutatio controversiae (dalej MC) okreslana jest

powszechnie jako ,zmiana przedmiotu sporu” (z fac.

controversia, -ae — ‘zaprzeczenie czegos’, ‘sprzeciw’; ‘rdznica
zdan’, ‘niezgoda’; ‘spor’, ‘sprzeczka’, ‘k16tnia’;
‘wspoélzawodnictwo’,  ‘rywalizacja’;  ‘polemiczna mowa

wyglaszana na rozprawie sadowej albo dla wprawy przez
uczniow szkot retorycznych na fikcyjne lub zaczerpnigte z historii
tematy’). Schopenhauer, ktory umiescit ja na liScie 38
strategmatow dialektyki erystycznej tak charakteryzuje sposob jej
zastosowania:

,,Jezeli spostrzegamy, ze przeciwnik chwycil si¢ jakiej$ argumentaciji,
ktéra nas pobije, to nie wolno nam dopusci¢ do tego, aby ja doprowadzit do
konca, lecz musimy zawczasu przerwac bieg dyskusji, odbiec od tematu lub

oderwa¢ od niego uwagg 1 przejs¢ do innych twierdzen, stowem,

przeprowadzi¢ mutatio controversiae.” (Schopenhauer 1973: 64)
Jesli  przyjmiemy, ze caly obszar argumentowania

retorycznego dzieli si¢ na konfirmacj¢, czyli argumenty
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pozytywne na rzecz proponowanej tezy gtownej 1 refutacje, czyli
argumenty zbijajace te, ktore tezie przecza, to MC begdziemy
postrzega¢ jako technik¢ dziatania w obszarze refutacji. Jest to
zarazem chwyt, strategmat erystyczny. Sprawnie przeprowadzona
refutacja retoryczna polegataby na odparciu argumentow
oponenta, aby uzyska¢ aprobat¢ audytorium do argumentéw
wspierajacych tez¢ wlasna. Wymagalaby wigc odpowiedzi na
zarzuty strony przeciwne]. Wlasciwoscia erystyczna jest
natomiast zwycigstwo w sporze za wszelka ceng, takze za ceng
bledow w argumentowaniu refutacyjnym. MC bedziemy
traktowac¢ jako uchylenie si¢ od refutacji. Uchylenie, ktére jednak
nie powinno by¢ przez oponenta odebrane jako deklaracja
odmowy odpowiedzi. Jego rola jest blokowanie argumentow
strony przeciwnej, rozmyslne niedostrzeganie ich wagi, pomijanie
jako nieistotnych.

W debacie przedwyborczej, ktorej struktura sktada si¢ z
pytan, odpowiedzi, ripost i podsumowan, pokusa stosowania tej
taktyki jest szczeg6lnie silna. Dynamika interakcji, presja czasu,
brak wymiernych konsekwencji ze strony moderatoréw debaty, a
przede wszystkim wzgledy strategiczne powoduja, ze
uczestniczacy w debacie politycy siggaja do tego rodzaju praktyk

defensywnych. Umiejetno$¢ nieodpowiadania na trudne pytania
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przy zachowaniu pozorow odpowiedzi w tym typie
komunikowania staje si¢ szczegdlnie pozadana.
2. Odpowiedz na pytanie

Za odpowiedz wilasciwa na dane pytanie, na gruncie logiki,
bedziemy uwazaé kazde zdanie powstajace z datum quaestionis
tego pytania przez podstawienie za niewiadoma pytania jakiej$
wartosci, ktora nalezy do zakresu tej niewiadomej. Oprocz
odpowiedzi wlasciwych wyrdznia si¢ niewlasciwe, ktére nie
uwzgledniaja datum questionis. Ponadto  mozna wydzieli¢
odpowiedzi  catkowite 1  czgSciowe, wyczerpujace 1
niewyczerpujace. (Ajdukiewicz 1985: 282-3; Pszczotowski 1998:
115-118 ). Odpowiedziami catkowitymi sa wszystkie odpowiedzi
wlasciwe 1 takie, z ktorych wynikaja odpowiedzi wiasciwe.
Odpowiedz czgsciowa za§ nie pozwala na sformutowanie
odpowiedzi  wlasciwej. Wyczerpujaca  bedzie  natomiast
odpowiedz, gdy jest zdaniem slusznym lub prawdziwym, z
ktérego mozna wywies¢ kazda prawdziwa lub stuszna odpowiedz
wlasciwa.

Zmiana tematu/przedmiotu sporu, ktéra powstaje jako reakcja
na pytanie oponenta bgdzie uznana za odpowiedz niewlasciwa
Niekiedy jednak uznamy ja jako odpowiedz niecatkowita i

niewyczerpujaca, je$li pytanie zawieralo wigksza ilos¢
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niewiadomych, bylo pytaniem ztozonym lub pytaniem w formie
zarzutow.

Z punktu widzenia lingwistyki pragmatycznej 1 regut
konwersacyjnych  Grice’a zmiang tematu w rozmowie
potraktowa¢ mozna by jako ztamanie tzw. Reguly stosunku, ktora
brzmi: ,,Niech to co mowisz bedzie relewantne”. (Grice 1980: 96)
Zlamanie tej reguly przy =zalozeniu, ze respektowana jest
podstawowa Zasada Kooperacji, ktéra brzmi:,,Wno$ swoj wktad
do konwersacji tak, jak tego w danym jej stadium wymaga
przyjety cel czy kierunek wymiany stéw, w ktorej bierzesz
udziat’(tamze, 96), uruchamia u odbiorcy mechanizm
poszukiwania implikacji, jakie wypowiedz ta ze soba niesie. [ w
efekcie zinterpretowanie takiej wypowiedzi jako pozornie tylko
nie na temat, w rzeczywistos$ci z tematem zwiazane;j.

Rozwazmy dwa przyktady:

1. Dziennikarz: Jaka powinna by¢ polityka zagraniczna rzadu

wobec Niemiec?
Polityk: Wojny wypowiada¢ nie bedziemy.
2. Dziennikarz: Jaka powinna by¢ polityka zagraniczna rzadu

wobec Niemiec?
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Polityk: Polityka wobec Niemiec jest tematem istotnym,
najpierw jednak warto zastanowi¢ si¢ nad relacjami z

naszym wschodnim sasiadem.

W przykladzie 1. odruchowo interpretujemy odpowiedz jako
wlasciwa, cho¢ niewyczerpujaca, enigmatyczna, rozmydlona,
ironicznie wyamplifikowana. W przyktadzie 2 odpowiedzia na
pytanie jest przejscie do innego tematu, uchylenie pytania i zwrot
ku kwestii nowej z punktu widzenia pytajacego. Zauwazmy przy
tym, zakladajac, ze nie jest to fragment wigkszej caloSci, ale
wypowiedz zamknigta, inaczej bedzie odbierana w zaleznosci od
sytuacji. W rozmowie prywatnej bedziemy sklonni interpretowac
odpowiedzi przez pryzmat maksym konwersacyjnych (ilosci,
jakosci, stosunku, sposobu), przy uwzglednieniu Zasady
Kooperacji. Zgota inne mechanizmy odbioru uaktywnia si¢, gdy
dialog powyzszy bedzie si¢ toczyl przed publicznos$cia.
Nierelewantno$¢ wypowiedzi bedzie odczytana jako element
strategii perswazyjnej.
3. Debata przedwyborcza

Idea debaty publicznej jest udostepnienie stronom bioracym
w niej udzial mozliwo$ci wyczerpujacego przedstawienia swoich

racji, wystuchania wzajemnej krytyki, obrony stanowisk. Debata
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ma sprzyja¢ konstruktywnej 1 uporzadkowanej eksplikacji
argumentow i kontrargumentéw. (Branham 1991: 3-4)

Debata przedwyborcza jest szczegdlnym typem dialogu
publicznego, ktory, siggajac do kategorii  prakseologii
Kotarbinskiego, mozna uzna¢ za przejaw kooperacji negatywne;j.
Oba podmioty daza do celow niezgodnych, co wigcej, wiedza o
tym 1 w swoich planach dzialania uwzgledniaja przeszkody, jakie
przygotuje przeciwnik. Podstawowe zalecenie negatywnej
kooperacji, ktora Kotarbinski nazwat agonologia, brzmi: stwarzaj
trudno$ci przeciwnikowi. (Kotarbinski 1982: 221) Jest to,
zdaniem autora tej teorii, najcieckawszy aspekt dziatan, gdyz obie
strony zmuszaja si¢ wzajemnie do pokonywania trudnos$ci, a wigc
do usprawnienia techniki dziatan.

Zalozenia prakseologii Kotarbinskiego w  aspekcie
kooperacji negatywnej odnies¢ mozna do jednej z koncepcji
komunikowania politycznego autorstwa Blumlera i Gurevitcha.
Autorzy wskazujac na trzech uczestnikow tej komunikacji:
politykow, dziennikarzy 1 publiczno$¢, przedstawiaja cztery
mozliwe sposoby relacji miedzy nimi, cztery grupy
komplementarnych ro6l w systemie komunikowania politycznego.
Pierwsza przedstawia polityke jako pole walki, w ktérym stronami

sa politycy, dziennikarze peinia role komentatoréw, publiczno$¢
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za$ dzieli si¢ na zwolennikow 1 przeciwnikéw walczacych stron.
Drugi model to przedstawienie polityki jako rzeczowej debaty
publicznej miedzy politykami a obywatelami, w ktorej
dziennikarze peinia rol¢ moderatorow. Trzecia plaszczyzna
komunikacji zaktada, ze dziennikarze $ledza dziatania politykow
oceniane negatywnie, a spoleczenstwo pelni rolg¢ czynnika
monitorujacego. Czwarta plaszczyzna komunikacji wigze si¢ z
koncepcja inforozrywkowa medidow 1 polityke umuje jako
spektakl. Aktorami sa politycy, dziennikarze wystepuja w roli
prezenteroOw, spoteczenstwo stanowi widowni¢ tego spektaklu.
(Dobek-Ostrowska 2003, 28-29)

Debata przedwyborcza wpisuje si¢ wiec przede wszystkim
w pierwsza grupe rol w obszarze komunikowania politycznego.
Politycy wystgpuja w roli zawodnikow — gladiatorow,
konkurujacych o wladzeg. Media relacjonuja przebieg walki, typuja
zwycigzcow, wytykaja slabe punkty w taktyce zawodnikow. W
znaczne] mierze przyczyniaja si¢ do tego, ktéra z walczacych
stron uzyska poparcie audytorium. Ale debata przedwyborcza to
takze rodzaj spektaklu. Ma swoja dramaturgi¢, swdj scenariusz i
wyrazny podzial r6l. W tym uktadzie personelowi mediow
przypada rola prezenterow prowadzacych polityczny show.

Przywolane modele stanowia zaledwie pewien schemat, dzigki
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ktoremu tatwie; mozna zobrazowa¢ sytuacje retoryczng, ktora
warunkuje badane tu taktyki argumentacyjne.
3. Warianty zmiany tematu/ przedmiotu sporu
Do najczgs$ciej pojawiajacych si¢ sposobow unikania tematow
niewygodnych w analizowanych debatach naleza
1. Dywersja
Ten sposob dzialania w sferze argumentowania mozemy uznaé za
specyficzny rodzaj MC.
wJezeli spostrzegamy, ze zaczynamy przegrywac, to mozemy zastosowac
dywersjg, tzn. rozpoczynamy nagle mowi¢ o czym$ zupehlie innym, jak

gdyby to nalezalo do rzeczy i byto argumentem przeciwnym”.(Schopenhauer
1973: 71)

Unikajac tematu niewygodnego rozméwca jednoczes$nie atakuje,

porusza inny temat, ktory jest niewygodny dla partnera.

,»Postepuje on jak Scipio, ktory zaatakowat Kartaginczykow nie w Italii, lecz
w Afryce” (tamze, 73).

2. Rozmydlenie

W szczegdlnym przypadku sposobem zmiany tematu moze by¢
rozmydlenie. U Schopenhauera czytamy: ,,Jezeli przeciwnik zada
wyraznie, aby$Smy przedstawili argumenty przeciwko pewnemu
okreslonemu szczegdétowi jego twierdzenia, a nie znajdujemy
niczego odpowiedniego, to musimy przesunaé cata sprawe w sfere

og6lnikow, potem za§ wystapi¢ przeciwko nim”. (tamze, 64)
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Odejsciem od tematu bgdzie nieudzielenie odpowiedzi na pytanie
konkretyzujace problem 1 przeniesienie dyskusji na zagadnienia
og6lnie z tematem zwiazane. Faktycznie wigc zmieniamy
przedmiot sporu.
3. ,,Czerwony S$ledz”
Sposobem na zmiang tematu jest tez znany w literaturze
przedmiotu chwyt pod nazwa ,,czerwony $ledz” (,,red herring”).
Dzialanie to polega na ,,podrzuceniu” rozmdéwcy innego tematu,
ktéry moze by¢ dla partnera rozmowy na tyle atrakcyjny, ze
bedzie w stanie porzuci¢ temat poruszany dotad i podazy¢ za
nowym tropem.
4. lgnoratio elenchi
Ten sposob refutacji polega na przedstawianiu argumentacji dla
innej tezy niz zadat tego partner rozmowy przy zachowaniu
pozorow, ze dowodzi si¢ tezy zadanej. Zabieg ten nazywany jest
tez sofizmatem nieistotnej tezy. Na ten sposdéb pozornego
odparcia zwracal uwage Arystoteles. (O dowodach sofistycznych,
181a)
5. Topika ,,przejs¢”

W taktyce MC mozemy wyr6ézni¢ dwa warianty jej realizacji:
jawny i ukryty. Przez jawny sposob zmiany tematu/ przedmiotu

sporu rozumiem taki, ktéry jest poprzedzony formula
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uzasadniajaca zmiang, tak jak to bylo w przykladzie juz

cytowanym:

Polityk: Polityka wobec Niemiec jest tematem istotnym, najpierw
jednak warto zastanowié¢ si¢ nad relacjami z naszym wschodnim

sasiadem.

Ten sposob przeprowadzenia MC nie oznacza, ze rozmdwca
»przyznaje si¢” do zmiany tematu, formuluje jedynie argument
przejscia, ktoéry pozwala na uchwycenie momentu zwrotnego w
odpowiedzi. Do znalezienia wlasciwego argumentu przejscia
stuza schematy argumentacyjne, zwane tez toposami
wewngetrznymi (loci insiti), np. z podobienstwa, przyczynowy, z
poréwnania, z przeciwienstwa, z definicji, 1 inne. Np.:

,»10 0 czym pan mowi przypomina mi X, w przypadku X za$...”
»Nastepstwem faktu A bedzie fakt B, a jesli chodzi o fakt B, to...”
»Wydarzenia A jest zupehlie inne niz wydarzenie B, bo w przypadku B
sprawa wygladata...”

»MOWi pan o A, no dobrze, ale czy nie nalezaloby si¢ zastanowi¢ najpierw
nad B?...”

»W pojeciu A miesci si¢ takze pojecie Al i to jest przypadek, ktory trzeba
rozwazy¢ bardzo wnikliwie...”.

Taktyka MC wprowadzana jest czgsto przy uzyciu figury

transitio, ktéra w wypowiedzi monologowej wystgpuje w
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miejscach progéw kompozycyjnych. Stuzy do spajania elementow
wypowiedzi, nadaje pozadany kierunek myslom. W debacie,
czyli retorycznej formie dialogowej, gdzie dominuje podejscie
strategiczne, nastawienie na wygrana W Sporze, tranzycje

sygnalizuja czgsto kierunki 1 zwroty argumentacyjne.

,»Pan mnie pyta o wywiad sprzed lat a ja musz¢ pana spytaé o przykre
zdarzenia sprzed kilku miesigcy” (Tusk)

,Co do autostrad, to jest wlasciwie pytanie wylacznie do pana premiera,
bo mnie sta¢ tylko, w tym przypadku tez, na albo wyrozumialo$¢ 1
powinienem milcze¢, albo na zlosliwe dowcipy”(Tusk)

Zrodto: http://www.platforma.org/pl/aktualnosci/newsy/art80,-tusk-
kaczynski-zapis-debaty.html, z dn. 02.07.09

,Przejscia” formutowane sa czgsto w oparciu wyksztalcona juz
specyficzng topik¢  komunikacji medialno-politycznej. Tego
rodzaju przej$cia okresla si¢ mianem ,,mostow”. Sa to
,konstrukcje werbalne przenoszace uwageg na inne kwestie przez
pokazanie rzekomego zwiazku miedzy starym a nowym watkiem
lub uzasadniajace zmiang waznymi racjami’” (Kochan, 27-28).
Podajmy za autorem kilka sposobow takich przejs¢:

- ,,pominigty watek”, (Rozmoéwca stara si¢ zwrdci¢ uwage na
zagadnienie rzekomo pominigte w wypowiedzi partnera, ktore ma

Istotne znaczenie)
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»interesuje  odbiorcow”, (Rozmdéwca zwraca uwage, ze
audytorium byloby bardziej zainteresowane tematem, ktory on
proponuje.)

- ,,wyeksploatowany temat”, (Rozmowca daje do zrozumienia
partnerowi dyskusji, ze temat, ktory porusza zostat juz omoéwiony,
audytorium jest juz tematem znudzone.)

- ,inny punkt widzenia”, (Rozméwca proponuje partnerowi
dyskusji spojrzenie na omawiany problem z innej perspektywy.)

- ,.Spytatbym inaczej” (Rozmdéwca wchodzi w rolg pytajacego,

proponujac swoje pytanie, swoje spojrzenie na problem.)

Jawne ucieczki od tematu niechcianego moga mieé tez
posta¢ uzasadniajaca 1 oparte sa na tej samej specyficznej topice
polityczno-medialnej. Szczegolnie w wywiadach dziennikarskich
repertuar tych Srodkéw jest pokazny. Odmowa odpowiedzi nie
wiaze si¢ wowczas z poszukiwaniem tematu zastepczego. Zacheca
natomiast pytajacego do sformutowania innego pytania.

- ,,Nie jestem upowazniony, aby zabiera¢ glos w tej sprawie.”
(,,brak pelnomocnictwa”)

- ,,Nie jestem ekspertem od problemu, prosze pyta¢ X (,,prosze
pytac eksperta”)
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- ,Nie ma jeszcze jednoznacznego stanowiska klubu w tej
sprawie, wigc wolalbym nie zabiera¢ glosu przedwczesnie.” (,,za
wcezesnie o tym mowic”)

- ,Zaskoczyl mnie pan. Nie jestem przygotowany, aby
odpowiedzialnie udzieli¢ wyczerpujacej odpowiedzi co to sprawy
A.” (,,w imi¢ odpowiedzialnosci za stowo™)

- ,Nie ja powinienem by¢ adresatem tego pytania.” (,,btedny
adres”)

- ,,Przedwczesnie jest o tym mowi¢ teraz. Prosz¢ zapyta¢ mnie,
jak sprawa X bedzie rozstrzygnigta.” (,,prosz¢ pyta¢ pozniej”)
(Budzynska-Daca A., Kwosek J. 2009: 94)

Ukryty sposob  przeprowadzenia MC odbywa si¢ bez
sygnalizowania przez rozmowcg¢ momentu przejscia do innego
tematu, z  pominigciem  argumentu  uzasadniajacego.
Odpowiadajacy ignoruje nie tylko tre$¢ pytania, ale i jego forme,
czyli datum questionis. Ukryte przejscia obserwujemy najczesciej
przy taktyce rozmydlen i ignotatio elenchi.

6. Pytania i odpowiedzi. Analiza wybranych przykladow

W analizowanych debatach mozna wyr6zni¢ kilka rodzajow
pytan: pytania rozstrzygnigcia, pytania dopeinienia, pytania

otwarte, pytania sprawdzajace, zarzut w formie pytania i seri¢
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pytan. W pierwszej chronologicznie debacie (Kaczynski —
Kwasniewski) postawionych byto 15 pytan (9 pytan zadali 3
dziennikarze do obydwu politykéw i po 3 obydwaj politycy do
siebie nawzajem), w pozostatych dwoch debatach, ktore mialy
podobna struktur¢ padto po 18 pytan (6 pytan zadali 3
dziennikarze do obydwu politykéw 1 po 6 obydwaj politycy do
siebie nawzajem). Nie uwzgledniatam pytan dodatkowych, ktore
nie byly przewidziane w ustaleniach sztabéw wyborczych i
pojawily si¢ spontanicznie w trakcie ripost. W kazdej z debat
poszczegolny uczestnik powinien udzieli¢ 12 odpowiedzi.
Tymczasem zestawienie pokazuje, ze tylko w debacie Kaczynski
— Kwasniewski poziom wiasciwych odpowiedzi (zaznaczam, ze
nie chodzi o odpowiedzi prawdziwe, ale odpowiadajace intencjom
pytajacego) byl wysoki. W debacie Tusk-Kaczynski wlasciwe
odpowiedzi padaty znacznie rzadziej. Tusk az w 9 przypadkach
postuzyt si¢ taktyka MC. W efekcie na 12 pytan udzielit tylko 3
odpowiedzi mniej lub bardziej zgodnych z intencja pytajacego.
Kaczynski udzielit 9 odpowiedzi. W debacie Tusk —Kwasniewski
odpowiedzi zgodnych z intencja pytajacego byto odpowiednio 5 i 8.
Ponizej przedstawiam przyktady taktyki MC w wybranych
sekwencjach pytan 1 odpowiedzi. Uszeregowatam je wedle

podziatlu na typy pytan pojawiajace si¢ w debatach.
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1. Pytanie rozstrzygnigcia

Pytanie rozstrzygnigcia jest typem pytania zamknigtego.
Rozpoczyna si¢ od partykuly ,czy” 1 wymaga od partnera
rozmowy odpowiedzi ,,tak” badz ,,nie”, np.: ,,Czy jest szansa na
obnizenie podatkow?”, ,,Czy jest pan gotéw by¢ premierem?”,
,Czy pan kocha Polske?” Zwykle w tego typu pytaniach
inicjatywa lezy po stronie pytajacego. (Marciszewski 1994: 89)
Do odpowiadajacego nalezy wybor jednej z  dwoch
proponowanych mozliwosci. Kiedy jednak pytanie rozstrzygnigcia
pojawia si¢ w debacie, gdzie odpowiadajacy ma ustalony z gory
limit czasu, np. 1,5 minuty, wéwczas, aby ten czas wypehic
powinien swoje rozstrzygnigcie uzasadni¢. Bywa, ze czas gra
wowczas na niekorzy$¢ odpowiadajacego 1 aby uniknaé

ktopotliwego milczenia porusza on temat zastepczy.

Jarostaw Kaczynski: Ja chciatem pana zapytac o stosunek do dwoch ludzi,
ktérzy sa swego rodzaju symbolami. Mianowicie stosunek do pana Ziobry i
stosunek do pana Mariusza Kaminskiego. Czy wedlug pana oni powinni
pozosta¢ na swoich stanowiskach?

Donald Tusk: Chciatbym bardzo, zeby pan minister Ziobro zajat si¢ na serio
korupcja, a nie wylacznie konferencjami prasowymi. Ja tak zliczylem i radzg
panstwu doktadnie ten sam eksperyment. Zliczylem, ile CBA wykrylo
realnych afer, jest to dwa razy mniej niz konferencji prasowych, jakie zrobit
minister Ziobro 1 minister Kaminski. Walka z korupcja, 1 to byt nasz wielki
plan, i on pozostaje w mocy, walka z korupcja musi dotyczy¢ przede
wszystkim likwidacji powodéw, dla ktérych jest korupcja. Polacy to sa
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uczciwi ludzie z urodzenia. Nikt nie lubi dawa¢ tapowek. Wie pan kiedy,
panie prezesie, daja tapowki? Kiedy urze¢dnik i przepis uniemozliwia
wykonanie jakiejkolwiek ludzkiej czynnosci. Niech pan uwolni, nie ja w to
nie wierzg akurat, bo pan ma obsesj¢ kontroli, wigc niech pan da wladze
ludziom, ktérzy rozumieja na czym polega prawdziwa walka z korupcja. A
ona polega na eliminacji zbednych przepiséw, na odebraniu wiladzy
urzednikom nad obywatelem, na uwolnieniu ludzkiej energii. Trzeba miec¢
zaufanie do zwyktych ludzi, a mniej zaufania do siebie i do wladzy. Korupcja
rodzi si¢ zawsze na styku panstwo-urzednik, ktéry jest wyposazony we
wiadzg, 1 zwykly obywatel. Jak przedsigbiorca z przedsigbiorca dyskutuje,
czy ustala, to tam nie ma mowy o korupcji. Korupcja jest wtedy, kiedy jest
przerosnigte panstwo, kiedy jest socjalizm. A pan ten socjalizm umacnia,
reka w reke z Andrzejem Lepperem 1 Romanem Giertychem, robit to pan
przez dwa lata.

Zrodio: http://www.platforma.org/pl/aktualnosci/newsy/art80,-tusk-
kaczynski-zapis-debaty.html, z dn. 02.07.09)

W analizowanej sekwencji nie pojawita si¢ deklaracja, jakiej
wymagat pytajacy, czyli ,,tak” lub ,,nie”. Przechodzac na poziom
implikatur konwersacyjnych mozemy uznaé, ze stosunek do
wymienionych dwoéch politykow zostal wyrazony jako
negatywny, cho¢ nie w sposob eksplicytny.

Istotnym czynnikiem jest tu czas przeznaczony na
odpowiedz. W przypadku pytan rozstrzygnigcia czas podarowany
jest odpowiadajacemu na wygloszenie wlasnego przestania. Duzo
latwiej jest wowczas przeprowadzi¢c MC. | tego rodzaju zabieg
zostal przeprowadzony. Zamiast odpowiedzi pojawito si¢

przestanie polityczne.
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2 Pytanie dopelnienia

Ten rodzaj pytan wymaga od odpowiadajacego podstawienia
odpowiedniej zmiennej zawartej w datum questionis. Np. ,,Kiedy
euro?” ,,Jaka jest propozycja formacji, ktorej pan patronuje, jesli
chodzi o udzial w budzecie europejskim pienigdzy na rolnictwo,
ale konkretnie, ile powinien wzrosnac?”’ Jest to rowniez typ

pytania zamknigtego.

Joanna WrzesSniewska-Zygier: Jest rok 2007 i w Polsce, kraju Unii Euro-
pejskiej, zalozenie firmy trwa nawet trzy tygodnie, podczas gdy w Wielkiej
Brytanii 15 minut. Rozstrzygnigcie sporu w sadzie gospodarczym trwa dwa
lata, co wystarczy, zeby firma zbankrutowata. Dziatalno$¢ gospodarcza ogra-
nicza ponad 200 r6znego rodzaju koncesji, licencji, zezwolen. Dla poréwna-
nia - u schytku PRL-u koncesji wymagato tylko siedem rodzajéow dziatalno-
Sci. Panie prezydencie, ktore punkty programéw pana prezydenta daja
nadziej¢ na wolny rynek i - nie waham si¢ uzy¢ tego stwierdzenia - na
skonczenie z tym calym socjalizmem?

Aleksander Kwasniewski: Drodzy Panstwo, Droga Pani, Panie Premierze.
Nie dano nam tu szansy na jakikolwiek wstep. Ja krociutko podzigkuje panu
premierowi za to, ze propozycje takiej debaty przyjal. Mam nadzieje, ze to
bedzie powazna rozmowa o sprawach Polski. No 1 zaczynamy od spraw
waznych - od bardzo konkretnej, o ktéora pani pyta. Polska gospodarka
zmienila si¢ od roku '90 czy nawet od '89 w sposob radykalny. Mamy inna
gospodarke. Nie da si¢ jej porowna¢ do gospodarki sterowanej, panstwowej,
scentralizowanej, z wigkszo$cia eksportu lokowanego w krajach wschodnich.
To wszystko stato si¢ przez tych 18 lat i powinniSmy by¢ z tego razem
dumni. Dzisiaj jestesmy w Unii. Dzisiaj polski eksport jest w prawie 80 proc.
lokowany na Zachodzie. Dzisiaj mamy ponad dwa miliony matych
przedsigbiorstw 1 $rednich. Dzisiaj mamy duzo wigcej firm
sprywatyzowanych, a trzeba dalej to pociagnaé. Ja uwazam, ze propozycje
rzadow, z ktorymi wspolpracowalem, mysle takze o rzadach SLD, rzadzie
Millera, rzadzie Belki, a wczesniej takze rzadzie Buzka - one krok po kroku
staraty si¢ doprowadzi¢ do stanu, ze bedzie jedno okienko, Ze nie begdzie
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trzech tygodni, tylko 15 minut jak w Wielkiej Brytanii. Tylko pamigtajmy, ze
oni mieli wigcej czasu na osiagnigcie tego stanu gospodarki rynkowej i ze
bedziemy mieli sprawniejsze sadownictwo gospodarcze. To jest w programie
LiD-u. To bySmy chcieli robi¢, ale tez widzimy tutaj istotna kontynuacje¢ tych
zmian, ktore dokonaly si¢ w ostatnich osiemnastu latach. Ja specjalnie
akcentuj¢ te osiemnascie lat, bo tu pan premier bedzie sig roznit

(Zrédto: http://www.pis.org.pl/article.php?id=10068, z dn. 2 07.09)
Zamiast odpowiedzi mamy bilans dokonan politycznych

poprzednich ekip i deklaracje o potrzebach rozwoju polskiej
gospodarki w okre§lonym kierunku. Brakuje spoiw taczacych
odpowiedz z trescig pytania. Jest to rodzaj ukrytej taktyki MC.

3. Pytanie otwarte

Tego rodzaju pytanie nie narzuca formy odpowiedzi. Zostawia
swobod¢ odpowiadajacemu co do wyboru obszaru tematycznego.
Np. ,,Jaka jest roznica migdzy III 1 IV Rzeczypospolita?”, ,,Co to
jest godno$¢, co to jest honor i jakie znaczenie dla polityki
zagranicznej maja te dwa pojecia?”’ ,,O co chodzi w tych
wyborach?”

,Otwarto$¢” pytania pozwala swobodnie faczy¢ tematy 1 wybieraé

odpowiednie z punktu widzenia intencji odpowiadajacego.

Roman Mlotkowski: Jak wyobrazacie sobie panowie zrekompensowanie
biznesom wzrostu wynagrodzen, tak zeby biznesy mogty si¢ rozwija¢, a
ludzie mogli wigcej zarabiac?

Donald Tusk: Ja jestem cztowiekiem, ktory od lat bardzo przekonuje i
Polakéw 1 politykow przede wszystkim do tego, zeby szanowaé wysilek
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przedsigbiorcoOw. Ale dzisiaj podstawowym pytaniem, pytaniem nr jeden
w Polsce, jest jednak to pytanie ile pracobiorcy, ile pracownicy beda
zarabiac i dotyczy to szczegdlnie

jednak sektora panstwowego. Ja zgadzam si¢, znam ten problem, w sytuacji,
kiedy ludzie wyjezdzaja za granicg i znajduja pracg, a bylem tam, widziatem
to, znajduja prace za wielokrotnie wyzsze wynagrodzenie niz w Polsce, to
pracodawca oczywiscie musi zaptaci¢ wigcej krajowemu pracownikowi. Ale
W tej sytuacji niestety nie sa

pracownicy budzetowki panstwowej. Tam wzrost wynagrodzen jest
minimalny, a inflacja, ja przychodzac tutaj no jestem pod wrazeniem
informacji, ktore pan redaktor tez pewnie przeczytal, ze wzrost cen na
artykuly zywnos$ciowe, tzn. dokladnie zacytuje GUS: "We wrze$niu 2007
najwiekszy wzrost odnotowano w kategorii zywno$¢ i napoje bezalkoholowe
- 5,1 proc.". 5,1 proc. wzrostu kosztow utrzymania 1 dlatego, mimo ze jestem
zwolennikiem przedsigbiorczosci 1 gospodarki, dzisiaj problemem Polski
numer jeden jest zapewni¢ $rodki na utrzymanie tym, ktorzy sa skazani na
panstwowe pensje, a nie prace w prywatnych firmach. | dlatego kluczowe,
kluczowym zadaniem przyszlego rzadu jest zapewnienie wyzszych
wynagrodzen w tzw. budzetowce.

Zrodio:
http://www.dziennik.pl/polityka/article56844/Pelny zapis debaty.html, z dn.
2. 07.09)

Odpowiadajacy przeprowadzit MC w sposob jawny, zmieniajac
datum questionis. Zamiast na pytanie o pomoc dla
przedsigbiorcow odpowiada na pytanie dotyczace pomocy dla
pracownikéw sfery budzetowej. Jest to tez przyktad zabiegu o
nazwie ,,czerwony §ledz”, czyli podrzucenie innego tematu na tyle
atrakcyjnego, by pytajacy odstapit od uprzednich intencji

zawartych w pytaniu.
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3. Pytanie sprawdzajace
O ile w tzw. pytaniach rzeczywistych moéwiacy chce znaé

odpowiedz, chce poszerzy¢ swoja wiedz¢ o nowe informacje, o
tyle w pytaniach sprawdzajacych mowiacy chce wiedzie¢, czy
odbiorca wie. Pytanie to ma charakter egzaminacyjny. Np. ,.Ile
wedlug pana pielggniarka po 20 latach pracy dostaje na rgke. Ile
dostata na rgk¢ 30 wrze$nia?”? W przypadku debaty
przedwyborcze] uczestnik zadajacy tego rodzaju pytanie usituje
obnazy¢ przed publiczno$cia niewiedzg, brak przygotowania

konkurenta politycznego.

Aleksander Kwasniewski: A niech mi pan powie, pan mowi o cudzie
gospodarczym, o Irlandii. Jak wygladaja podatki w Irlandii?

Donald Tusk: Podatki w Irlandii sa duzo bardziej skomplikowane, niz nasz
wymarzony podatek liniowy

A.K.: No, to niech pan opowie.

D.T.: A ja chce panu powiedzie¢, zeby w Irlandii zalozy¢ spotke z
ograniczong odpowiedzialno$cia wystarczy mie¢ jedna

A.K.: Niech pan wytlumaczy na czym ten cud irlandzki polega 1 jakie sa tam
podatki

D.T.: Cud irlandzki polega na tym, ze obecno$¢ panstwa, obecno$¢ tego
socjalizmu, ktéry zawsze wygania ludzi z granic panstw, gdzie rzadzi
socjalizm, gdzie rzadzili tacy ludzie jak pan, stamtad ludzie zawsze uciekali
do takiej Irlandii, Wielkiej Brytanii czy Stanow Zjednoczonych. Ludzie
zawsze uciekaja od socjalizmu, biurokracji, etatyzmu w strong wolnosci, w
strong wolnego rynku i liberalizmu...

AK.: Ale niech pan odpowie na pytanie. Jakie sa podatki w Irlandii?
D.T.: Chcialbym panu powiedzie¢, ze gospodarka irlandzka w kluczowej
sprawie obciazen podatkowych zabiera dwa razy mniej obywatelowi Irlandii
niz panstwo polskie i wie pan dlaczego? Bo jedna przewagg Irlandia miata
nad Polska i to chciatbym, zeby wszyscy zrozumieli, dlaczego nam tak jest
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ciezko dobi¢ do Irlandii, bo nie miata, nie dzwigata na swoich barkach 50 lat
komunizmu. I to 50 lat komunizmu to jest to, co ciagle...
A.K.: Chcg panu powiedzie¢, ze...

R.M.: Panie przewodniczacy, ma pan jeszcze 15 sekund czasu.
AK.: Ma pan 15 sekund na rozwinigcie idei komunizmu.
D.T.: Ale poniewaz problem, problem komunizmu, panie prezydencie, nawet
przy panskich talentach, to jest panski problem nie modj. Wigc daj¢ panu
wigcej czasu, zeby sig¢ pan z tego wythumaczyt

Zrédio:
http://www.dziennik.pl/polityka/article56844/Pelny zapis debaty.html, z dn.
2. 07.09)

Odpowiadajacy podejmuje proby odsunigcia niewygodnego
pytania przez ucieczke w ogo6lniki 1 rozmydlenie kwestii
konkretnej, by wreszcie zakonczy¢ na dywersji, czyli oskarzeniu
przeciwnika 1 zmuszeniu, aby to on wytlumaczyt si¢ przed

audytorium z niewygodnych dla niego zarzutow.

4. Zarzut w formie pytania

Ten rodzaj pytan w debacie sktada si¢ z wypowiedzi o charakterze
zarzutu wobec oponenta i pytania w formie prosby o wyjasnienie,
wytlumaczenie si¢ przed wyborcami z przedstawionego
oskarzenia. Pytania te to, np.: ,,JJak si¢ pan z tym czuje?” ,,Czy
podtrzymuje pan taka polityke?” ,,I co pan na to?” lub pytania z
zawarta sugestia: ,,Czemu pan nie potrafi powiedzie¢ dobrego

stowa o innym cztowieku? Dlaczego pan uwaza, ze wszystko
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zaczg¢lo si¢ na panu 1 skonczy na panu?”, ,,Co kaze wam narazac
zycie polskich zolierzy bez wyraznej potrzeby?” Zwykle w
odpowiedzi na atak otrzymujemy kontratak przy zupelnym
zignorowaniu kwestii, do ktérej odpowiadajacy powinien sig

odniesc.

Aleksander Kwasniewski: Prosz¢ pana, poparliScie rozwiazanie WSI,
poparliscie powolanie CBA, popieraliscie te wszystkie pomysty, ktore dzisiaj
sq stusznie krytykowane i ktore staty si¢ wlasna karykatura. [...] Jakie jest
samopoczucie pana w tej sprawie 1 jakie sa propozycje, co z tym zrobic¢?

Donald Tusk.: Znaczy, na poziomie glosowan, bo to jest czesto tego typu
mit rozpowszechniany, pan prezydent zreszta od tego zaczal, ze Platforma i
PiS w wielu sprawach sa podobne. Mowit pan o wspolnych glosowaniach. Ja
prositem, bo wiedziatem, ze to pytanie padnie, poprositem o wybor
dowolnych glosowan w Sejmie. Jak pan wie, jesli pan pamigta jeszcze, ale na
pewno pan pamigta, byl pan wiele lat postem, tych glosowan jest duzo. 19
wrzesnia, 2007 rok, 27 glosowan ogdlnych, a wigc nie poprawki tylko
ogolnych, 19 razy PiS

i SLD razem glosowaly. 7 wrze$nia - zaraz odpowiem konkretnie na tamto
pytanie - na 123 glosowania z 7 wrzeénia PiS i SLD 89 razy identycznie. 24
sierpnia 89 glosowan 66 razy PiS i SLD identycznie. Dlaczego o tym mowig?
Bo w sprawach gospodarczych i spotecznych jestescie do siebie bardzo
podobni. Bracia blizniacy. Znaczy trzeci blizniak. Naprawdg, socjalizm -
dwie strony medalu. Natomiast jesli chodzi o korupcje, to musze¢ panu
powiedzie¢, ze po tym, co lewica zafundowala Polsce, potrzebne sa twarde
ustawy, zeby wypleni¢ to zto, ktére od was si¢ zaczglo. Pan mowi o komisji
Rywina, przed ktora obawial si¢ pan stana¢. Pan mowi o aferze
starachowickiej? To pan ulaskawia swoich kolegéw, mimo Ze nie ma Zadne;j
podstawy. Pan nie znalazl czasu i ochoty, Zeby utaskawi¢ tego tragicznego
bohatera z filmu "Dtug", ale swoich kolegow z PZPR...

Zrodlo:
http://www.dziennik.pl/polityka/article56844/Pelny_zapis_debaty.html, z dn.
2.07.09)
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W odpowiedzi na zarzut pojawila si¢ dywersja, czyli atak na
osob¢ pytajacego 1 przedstawienie zarzutdw przeciwnikowi,
ktorych celem jest odwrocenie uwagi od przedmiotu sporu.
Odpowiadajacy przeprowadzit tez sofizmatem nieistotnej tezy
(ignoratio elenchi): miat odpowiedzie¢ dlaczego popart projekty,
ktore sa obecnie skompromitowane, a dowodzi innej tezy, ze

projekty te byly popierane przez parti¢ oponenta.

5. Seria pytan

Jest to kategoria, ktora obejmuje wypowiedz ztozong z wigcej niz
dwoch zdan pytajnych. Seria pytan w niektérych przypadkach
sktada si¢ z serii zarzutow, pytan dopeinienia, uktadu pytan roz-
nego typu, np.: ,,Kto ma budowaé te autostrady? Panstwo czy
prywatni inwestorzy, na przyktad Jan Kulczyk? W jaki sposob?
Za co?”’; czy: ,,Panie premierze, czy wolno kpi¢ z bylego wigznia
Oswigcimia, czy mozna kpi¢ z Wiadystawa Bartoszewskiego, kto-
ry jest postacia pomnikowa? Kto zatatwit odszkodowania dla ro-
botnikoéw przymusowo pracujacych w Niemczech? Czy to jest
polityka na kolanach? Dzigki komu mamy stynna Niceg? Czy to
jest polityka na kolanach? Kto miat najdtuzsze przeméwienie w

1995 roku w Bundestagu, ile ono trwato? Ktory z politykow jako
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jedyny, czterech tylko politykow przemawialo przed Kongresem,

ktory z politykow przemawial przed Kongresem amerykanskim?”

Seria pytan, jak w przykladzie powyzszym, przypomina bardziej
zmasowany atak, niz prosb¢ o udzielne informacji. Odpowiedz
przybiera wiec formg obrony i niektdre pytania pozostaja bez od-

powiedzi. Oto przyktad podobny:

Monika Olejnik: Witam Pandéw, witam Panstwa i czas na polityke zagra-
niczna. Panie premierze, pan odpowiada pierwszy. Jaka byta do tej pory poli-
tyka zagraniczna? Czy byla na kolanach? Czy byla dziadowska? Komu si¢
ktanial minister spraw zagranicznych, byly, Bartoszewski? Ktorzy z mini-
strow spraw zagranicznych byli sowieckimi agentami? Skoro pan méwi o
wizycie pana prezydenta bytego w Moskwie, czy podtrzymuje pan to, co Kie-
dys$ pan powiedziat, ze jest teczka w Moskwie Aleksandra Kwasniewskiego i
czy Aleksander Kwasniewski wie o tym, czy jest jego teczka w Moskwie?
Pan premier.

Jarostaw Kaczynski: Pani redaktor, byla rzeczywiscie polityka wielkiego
kompleksu nizszosci 1 znakomicie to opisat pan minister Bartoszewski mo-
wiac, ze Polska to jest taka brzydka panna bez posagu, ktora si¢ musi do
wszystkich koniecznie tadnie us$miechaé, bo w przeciwnym razie nie ma zad-
nych szans. Powtarzam, to sa slowa ministra Bartoszewskiego. Juz, po-
wiedzmy sobie, spuszcze litosciwie zastong milczenia nad tym, kto si¢ komu
klaniat, to na niektérych filmach mozna zobaczy¢. Co do teczki pana prezy-
denta Kwasniewskiego, to jako wieloletni funkcjonariusz wladzy PZPR-
owskiej, wysoki funkcjonariusz, z cala pewnoscia ma teczke w Moskwie.
Sam o tym $wietnie wie. Tak to dobrze nie bylo w tym systemie, Zzeby kto$
taki nie mial teczki w Moskwie...

[...]

M.O.: Panie premierze, przepraszam. Nie odpowiedzial mi pan na pytanie,
ktory z ministrow byt agentem sowieckim?

J.K.: Pani redaktor, prosz¢ o to zapyta¢ pana Macierewicza.
(Zrodto: http://www.pis.org.pl/article.php?id=10068, z dn. 2 07.09)
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W przypadku serii pytan odpowiadajacemu latwiej jest wybrac te,
na ktore chce odpowiedzie¢ 1 pomina¢ mniej wygodne dlan
kwestie. Czas przeznaczony na odpowiedz zostanie wypetniony i
pytajacy moze czu¢ si¢ usatysfakcjonowany. W tym wypadku
jednak pytanie opuszczone wrécito, a zapytany skorzystal z

ucieczki od tematu, uzasadniajac to ,,blednym adresem” pytania.

7. Podsumowanie

Taktyka mutatio controversiae nalezy do  nieuczciwych
sposoboéw odpierania zarzutdéw. W analizowanych debatach
telewizyjnych uczestnicy postugiwali si¢ nig w celu odwrdcenia
uwagi oponentdw 1 audytorium od meritum sprawy, ktorej
dotyczylo pytanie w debacie 1 skierowanie jej na kwestie
wygodniejsze dla stosujacego te taktyke. Do najczescie]
wykorzystywanych sposobow zmiany tematu/przedmiotu sporu
naleza: dywersja, rozmydlenie, taktyka o nazwie ,czerwony
sledz” i ignoratio elenchi.

Stosowanie przez politykow nieuczciwej refutacji w
debacie publicznej uniemozliwia audytorium rozpoznanie
stanowisk obydwu stron, wystuchania wzajemnej krytyki i obrony
merytorycznych kwestii programu, jaki reprezentuja. W efekcie

wigc przywolany model komunikacji politycznej (autorstwa
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Blumlera 1 Gurevitcha), w ktorej polityka postrzegana jest jako
pole walki, w przypadku debaty przedwyborczej ustepuje
koncepcji inforozrywkowej, gdzie polityka jawi si¢ jako spektakl.
Audytorium ocenia to co jest przedstawiane, a wigc erystyczna
bieglo§¢ w dazeniu do zwycigstwa konkurentow politycznych i
sofistyczne sposoby pozornego dowodzenia. Te za$§, za
Arystotelesem powtorzmy, czynione sa gltdwnie dla uzyskania

poklasku thumow.
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Matgorzata Jakobczyk

Szach mat wydatkom,
czyli o perswazji we wloskich reklamach o tematyce

ekonomicznej

Checkmate the expenses,

or about persuasion in the Italian advertisements on economics

The aim of the present paper is to depict persuasive means employed in the
Italian economic advertisements. The strategies can be rhetorical as well as
semiotical, iconographic and psychological and they are used to influence
receivers in four phases of reception of an advertisement. These include: 1).
form recognition, in which perception psychology rules are used. The ad
composition is therefore built according to balance rule, glance rule and
movement rule, which are also supported by typographical means of
persuasion and by repeating the same information, as well. 2). content
reading, based on the visual-verbal rhetoric, represented by icons that
combine textual elements, such as slogans or descriptions, to pictorial ones.
The vision of the world they depict can be described as a road at the end of
which there is an aim to be accomplished. The icons employed include mostly
metaphors, as well as similes, gradatio, symbols, contrasts, oxymora,
prosopopoeia and metonymies. 3). meaning comprehension, which is a sort
of a game between senders and receivers due to cultural connotations and
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the union of worlds, accomplished by using emotional and autobiographical
elements. 4) acting according to sender’s intentions, reconducted to verbal
means of persuasion, such as sender-based or receiver-based
communication, the peremptory and question rhetoric, using official tone,
performatives and the use of economic vocabulary. All these means lead to
the idealization of the world, in which, thanks to the hedonistic attitude,
receiver’s needs are always anticipated and all the problems can be solved

by the advertised services.

Key words: rhetorical figures, advertisement, economy, perception,

comprehension.

Ponizszy artykul, dotyczacy wtoskich drukowanych reklam
0 tematyce bankowo-ubezpieczeniowej, ma za zadanie okreSlic,
jak wyglada $wiat przedstawiony w zebranych ulotkach 1
wycinkach prasowych oraz za pomoca jakich $rodkow
retorycznych jest on opisywany. Zgodnie ze stanowiskiem Piotra
H. Lewinskiego (2000:205), iz do opisu zjawisk zwiazanych ze
wspotczesnymi komunikatami reklamowymi nie wystarcza sama
tylko  retoryka, zajmiemy si¢ przy tym  aspektami
wspothalezacymi do takich dziedzin, jak semiotyka, ikonografia i
psychologia. Oddziatywanie na odbiorce realizuje si¢ bowiem w
réznych plaszczyznach przekazu (kompozycja, obraz, tekst), a

kazda z =zastosowanych strategii perswazyjnych, tzn. reguly
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psychologii percepcji, tropy wizualno-werbalne oraz jezykowe
srodki perswazji, petnia zréznicowane funkcje estetyczne,
semantyczne i pragmatyczne. Zanalizujemy zatem nastgpujace po
sobie etapy odbioru tekstow reklamowych, tj. rozpoznawanie
formy, odczytywanie tresci, interpretacj¢ znaczenia 1 reagowanie
zgodnie z intencja nadawcy, wyja$niajac uprzednio rolg, jaka
odgrywa w tworzeniu udanych illokucyjnie przekazow
podporzadkowana funkcji perswazyjnej idealizacja $wiata, oparta
na konotacjach kulturowych czy wigziach jezykowych pomiedzy
nadawca 1 odbiorca, osiagnigtych dzigki emocjonalizacji 1
autobiografizacji omawianych tekstow.

Kazdy akt reklamowy posiada struktur¢ narracyjna, w
ramach ktorej dramatyzuje doswiadczenia wlasciwe danej
spotecznosci (Lewinski 2000:208); przedstawiona w nim scena
rozgrywa si¢ bowiem w okreSlonym miejscu 1 czasie,
implikujacych sytuacje znane odbiorcy z rzeczywistosci, a
ukazane postacie przezywaja stany emocjonalne typowe dla
omawianych zdarzen. I tak na przyklad nie dziwi nas zdjgcie
usmiechnigtej mlodej pary, siedzacej na jedynym widocznym i
otoczonym puditami fotelu z butelka szampana i dwoma

kieliszkami w r¢kach — obraz ten odnosi si¢ do radosnej chwili
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$wietowania kupna nowego mieszkania oraz, jak sugeruje slogan’,
Zwiazanego z nig ziszczenia marzen o wlasnym kacie. To wlasnie
tekst dopelnia sens przekazu reklamowego, werbalizujac ukryte w
formie wizualnej pragnienia odbiorcéw i wskazujac nastgpnie na
mozliwos¢ ich zaspokojenia, cho¢by dzigki pozyczce udzielone;j
przez Fiditalia. Cato$¢ przybiera posta¢ tropu wizualno-
werbalnego (Lewinski 2000:209), w tym przypadku metafory
urzeczywistniania si¢ plandw, stanowigcego centralny punkt
argumentacji, ktéra w tak zwigztym komunikacie trudno
przeprowadzi¢ przy pomocy szczegotowych wywodéw 1 z
podaniem wyczerpujacych przyktadéw.

Zastosowane w reklamie $rodki retoryczne moga wigc
peli¢ dwojaka funkcje: przedstawiajaca — gdy stanowia staty
kontekst pewnych dziatan, okreslaja przestrzen dla narratio — lub
warto$ciujaco-argumentacyjna, powiazana ze sfera konotacji
kulturowych (Lewinski 2000:209). Kreowana przez nie wizja
Swiata jest swoista idealizacja otaczajacej nas rzeczywistosci, w
ktorej nadawca przekazu troszczy sig¢ o potrzeby odbiorcy, zanim
ten ostatni zdazy o nich chociazby pomysle¢, a kazdy problem,

dzicki hedonistycznemu nastawieniu bohaterow, znajduje

! Twoje pragnienia nie pozostana na papierze”, to jest w sferze projektu, z
dotaczonym fotelikiem-origami, symbolizujacym niespetnione nadzieje
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natychmiastowe rozwiagzanie. Z antycypacja potrzeb klienta mamy
na przyktad do czynienia w reklamach funduszy emerytalnych
(,,Alleata Previdenza jest produktem wymyslonym po to, by
odpowiedzie¢ na koniecznos¢ stworzenia juz dzis jutrzejszego
dobrobytu”, ,, Paschi Previdenza jest odpowiedziq Grupy MPS na
twoje potrzeby emerytalne’”), a takze ubezpieczen na zycie
(,,AlSicuro zawsze znajdzie odpowiednie rozwiqzanie by zapewnic
bezpieczenstwo bliskim ci osobom’), natomiast pozyczka
wakacyjna (,,Nie zmeczysz sie wakacjami”, ze zdjeciem lezaka 1
przewieszonym nad nim, zapewne biurowym, krawatem) czy
konto z internetowym dostepem (,,Liberamente: twoj bank w
pelnym relaksie”, to jest wylegujac si¢ na tapczanie zamiast
wyczekiwaé¢ w kolejce do kasy) to ustugi czyniace zycie
fatwiejszym i1 przyjemniejszym.

Jednoczes$nie, wykorzystujac topos z przyczyny sprawczej,
reklama ukazuje produkty jako $rodki do osiagnigcia pozadanych,
niematerialnych wartoéci, jak — zakorzenione w psychice
czlowieka — oszczedno$¢, gospodarnos¢, troska o najblizszych
(Lewinski  2000:206); idealizacja $wiata zostaje  wigc
podporzadkowana funkcji perswazyjnej, a dobor obrazéw i
odpowiadajacych  im  sloganéw  odzwierciedla  wizje

rzeczywistosci odbiorcow, wraz ze wszystkimi ich pragnieniami i
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planami, ale tez i lgkiem o przysztos¢. Nosnikiem argumentacji w
komunikatach reklamowych staje si¢ w rezultacie osoba, z ktora
fatwo si¢ utozsami¢, o podobnych do naszych do$§wiadczeniach
emocjonalnych (np. dziadek troszczacy si¢ o przyszios¢ wnukow
czy mtoda kobieta zadowolona, iz nie musi dtuzej ptaci¢ zbyt
wielkich rat), co w sferze jezykowej wyraza si¢ komunikacja
skoncentrowana na odbiorcy (,, Wiemy o tym: kredyt napetnia was
lekiem™), retoryka apelu, nakazu (,,Szach mat [dost. zadaj mata]
wydatkom w dwoch ruchach”), indukowaniem potrzeb (,, Wyraz
zyczenie”).

Elementy autobiograficzne sa zatem wykorzystywane w
reklamie zarOwno w jej warstwie wizualnej — wyobrazeniu
wzrokowemu towarzysza przy tym emocje, takie jak zadowolenie
czy lek — jak 1 werbalnej; to wilasnie dotaczony tekst tworzy
zwigzek pomig¢dzy produktem a konkretnymi sytuacjami z zycia
(,,Prestissimo: wyraz Zyczenie. Teraz mozesz zrealizowac je
szybciej, niz myslisz. Nowy samochod, bardziej nowoczesne
urzqdzenie wnetrza, porzqdny remont domu, komputer dla syna,
telewizor plazmowy, na ktory catla rodzina czeka od dawna’).
Przywotanie jednego tylko elementu, np. rysunku u$miechnigte;
rodziny, implikuje wystapienie takiego samego afektu, co w

rezultacie prowadzi do przypomnienia sobie faktycznego
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zdarzenia (podniecenie dzieci zwiazane z przejazdzka nowym
samochodem, ulga po naprawie przeciekajacego dachu itp.).
Obraz dziala wigc jak bodziec, zwany wskazowka przywolania
materialu (Falkowski 2004:111), pozwalajacy dotrze¢ do $ladu
pamigciowego zapisanego w pamigcei dlugotrwalej, przy czym
sam akt wyobrazania sobie jakiej§ sytuacji staje si¢ po pewnym
czasie dostgpny w umysle jako czes$¢ przesztego doswiadczenia.
Zjawisko to znane jest w psychologii jako inflacja wyobrazni
(Falkowski 2004:116) 1 moze powodowa¢ ksztaltowanie pamigci
nawet w przypadku wystapienia falszywego bodzca, tzn. kiedy
sugeruje si¢ odbiorcy wyobrazanie sobie zdarzen sprzecznych z
posiadanymi doznaniami lub w ogole nie zaistnialych (np. nigdy
jeszcze nie zdarzylo nam si¢ kupi¢ nowego samochodu). Dzieje
si¢ tak dlatego, ze w procesie przypominania $lady pamigciowe
wlasnego doswiadczenia 1 niezgodnego z nim opisu badz obrazu
moga si¢ ze soba potaczy¢, tworzac nowa posta¢ zapamigtanych
zdarzen (Falkowski 2004:119-120). Z tego wniosek, ze obraz
swiata w reklamie nie tyle dopasowuje si¢ do wizji $wiata
klientéw, co wrecz ja ksztaltuje; reklama ma bowiem za zadanie
kreowaé rzeczywistos¢, a nie tylko o niej informowaé, co w
aspekcie jezykowym wyraza si¢ poprzez uzycie performatywow

W rodzaju sprawiaé cos, pozwalaé komus, czemus na coS
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(,,Alleanza wymyslita produkt ubezpieczeniowy, ktory pozwala ci
stworzy¢ prawdziwe rozwiqzanie na miare”).

Reklama oddziatywuje zatem na obszary psychiczne:
poznawczy (informuje o produkcie), afektywny (zmienia postawy
I uczucia) oraz wolicjonalny (stymuluje pragnienia), przy czym
decydujacy w przekazie udzial jednej z tych sfer oraz stopien
zaangazowania odbiorcy pozwalaja wyr6zni¢ cztery rodzaje
komunikatow: informacyjne, emocjonalne, tworzace nawyk oraz
dajace satysfakcje (Koztowska 2001:32-36). Ustugi bankowo-
ubezpieczeniowe naleza do rodzaju informacyjnego, w ktoérym
wazna rol¢ odgrywa demonstracja produktu, a takze przytoczenie
korzys$ci racjonalnych, ptynacych z jego uzywania. W zebranym
przez nas materiale wida¢ przy tym rozbiezno$¢ pomiedzy
reklama prasowa, ograniczajaca si¢ do przywolania liczb (np.
pozyczka w CitiFinancial: ,,suma udzielona: €9000 — rata
miesieczna: €160”), a ulotka, gdzie wystepuja takze obszerne
opisy np. celéw do jakich moga by¢ uzywane karty przedptacone
(,,Z Kartq Krystal mozesz dokonywacé zakupow we wszystkich
punktach handlowo-ustugowych oznaczonych logo Visa Electron
we Wiloszech i za granicq”). W tego typu przekazach rownie
istotna jest wiarygodno$¢ nadawcy i/lub innych zaangazowanych

0sob, cho¢ rzadko mamy do czynienia z klasycznym argumentem
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z autorytetu; kt6z z nas bowiem potrafitby si¢ utozsamié z
konsultantem do spraw emerytalnych (np. ,,Porozmawiaj z
Gwidonem, by zaoszczedzi¢ na ubezpieczeniu samochodowym. On
sie nie oszczedza™)?

Podstawowe zadanie reklamy, perswazja, dokonuje si¢
poprzez realizacj¢ celow posrednich, to jest kolejno przykucie
uwagi, wzbudzenie zainteresowania, stymulacj¢ pragnienia i
wreszcie sklonienie do dziatania®, odpowiadajacych zreszta
etapom odbioru komunikatu reklamowego w jego aspekcie
estetycznym (relacja znak — forma, modus attractandi),
semantycznym (relacja znak — znaczenie, modus significandi) oraz
pragmatycznym (relacja znak — uzytkownik, modi cogitandi i
operandi; Florczak 2004:77). Procesy rozpoznawania formy,
odczytywania tre$ci, interpretacji znaczenia i reagowania zgodnie
z domniemana intencja nadawcy zachodza przy tym jednocze$nie
w obrebie kazdego ze skladnikow przekazu: kompozycji, tekstu 1
obrazu. | tak, w naszej pracy zbadamy przede wszystkim w jaki
sposob zebrane ulotki reklamowe oddzialywuja na odbiorcow w
warstwie formalnej, rozumianej jako organizacja przestrzenna

elementow werbalnych i wizualnych oraz stosowanie wskazdéwek

2 Pelniag wiec one w zasadzie te same funkcje co, odpowiednio, exordium,
narratio, argumentatio i confutatio
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przywotania materiatu z wykorzystaniem rdéznych chwytow
typograficznych; nastepnie zaanalizujemy rodzaje ikon, tzn.
tropow  wizualno-werbalnych, wraz ze  zrd6znicowaniem
treSciowym przywolywanych przez nie motywow oraz dokonamy
przegladu  najczesciej uzywanych  jezykowych  strategii
perswazyjnych, pamigtajac przy tym, ze abstrakcyjna terminologia
ekonomiczna nie znajduje odbicia w otwartym jgzyku
komunikatow reklamowych (Bralczyk 2007). Materialem naszych
rozwazan beda teksty drukowane, a wigc broszury i1 wycinki
gazetowe, reklamujace produkty i ustugi takich przedstawicieli
wloskiego biznesu, jak Poste Italiane, Unicredit czy Milano

Assicurazioni.

Psychologia percepcji i wskazowki przywolania materialu
Odbidr kazdego tekstu reklamowego regulowany jest przez
trzy reguly psychologii percepcji (Florczak 2004:73): regule
réwnowagi, zgodnie z ktora podstawowy element przekazu nalezy
umies$ci¢ w centralnym punkcie optycznym, to znaczy w jednej
trzeciej odleglosci od goérnego kranca; regule rzutu oka,
nakazujaca usytuowanie istotnych informacji w prawym gornym
rogu strony oraz pozostawienie wolnej przystrzeni w celu

przykucia wzroku odbiorcy; jak réwniez regule ruchu,
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pozwalajaca na skoncentrowanie uwagi czytajacego na
okreSlonych danych poprzez dynamizacj¢ obrazu, czyli
ulokowanie takich obiektow, ktore poruszaja si¢ lub wskazuja na
cos. | tak, cho¢ ws$rdd umieszczonych centralnie elementow
(reguta rownowagi) mozemy dostrzec zdjgcia samych produktow,
np. kart przedptaconych (karta Flash banku Intesa Sanpaolo),
czegscie] jednak glownymi skladnikami komunikatu beda
wyrazajace emocje twarze, czyli komponenty autobiograficzne
(np. konta bankowe Ulisse, Genius Giovani, ubezpieczenie na
zycie Postapersona Affetti Protetti), slogany wykorzystujace
chwyty typograficzne oparte na wielkosci, grubosci czy kolorze
czcionki (np. serwis bankowosci internetowej ,,B@b light, prosty
jak klikniecie” czy ulotka funduszu emerytalnego ze zlota moneta
na granatowej poduszce z metka-logo  towarzystwa
ubezpieczeniowego, t.j. biala figura na granatowym tle, i
granatowym napisem ,, Wlasciwe miejsce dla Twojej odprawy™),
oraz skladniki wizualne ikonéw (np. stetoskop-zabawka badajqcy
te czes¢ ulotki, gdzie w odbiciu lustrzanym powinno znajdowaé
si¢ serce ludzkie, pochodzacy z reklamy kont i lokat w ramach
projektu Professionisti, przedstawiajacej si¢ jako zatroskana o

osoby posiadajace wiasne firmy).
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W dalszej kolejnosci, zastosowanie reguly rzutu oka
najczesciej zwigzane jest z rozplanowaniem przestrzennym ulotki,
tzn. z jej kompozycja pionowa, w ktérej znajdujacy si¢ nad lub
pod obrazem tekst wyrdznia si¢ z tla dzigki wolnej przestrzeni
(np. ,,Realizujemy Twoje marzenia 0 wakacjach” na tle pustej
plazy, CRF) lub z kompozycja pozioma, gdzie albo po prawej
stronie, cho¢ niekoniecznie w goérnym rogu, znajduje si¢ tekst
reklamy, a obraz, w tym znak firmowy o charakterze rysunkowym
(patrz florencka lilia w nazwie banku Banca Toscana),
umieszczony jest na lewo (np. $miejace si¢ usta i odpowiadajacy
im slogan ,,Pozyczamy pieniqdze, rozdajemy usmiechy” grupy
Cerruti), albo — przeciwnie — sktadajace si¢ z liter alfabetu logo
pojawia si¢ na prawo od wilasciwego tekstu reklamy (np.
inwestycja ,,Accumulator zwalcza ryzyko, by pigé sie w gore”).
Swoistos¢ ta wynika z metody przetwarzania informacji
wzrokowych, zgodnie z ktora bodzce stlowne sa lepiej odbierane
gdy docieraja do lewej potkuli mézgowej, tzn. gdy ulokuje si¢ je
po prawej stronie, natomiast dane obrazowe, przetwarzane przez
potkule prawa, oceniane bywaja lepiej, kiedy znajduja si¢ po
lewej stronie. Z tego wniosek, ze w zaleznos$ci od intencji
nadawcy te same skladniki komunikatu (opis dziatania produktu,

slogan, zdjecie badz rysunek, znak firmowy itd.) moga by¢
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rozplanowane w rdézny sposob tak, by uwaga odbiorcy
koncentrowala si¢ na najwazniejszym elemencie przekazu;
jednoczes$nie powtarzanie, w plaszczyznie jezykowej, pewnych
formut, zazwyczaj wyliczajacych zalety proponowanych ushug,
gwarantuje zapamigtanie istoty przekazu, a przez to zwigszenie
jego skutecznosci (np. ,,Dla osob, ktore nie majq ochoty wybierac
sie do banku, by wykonac najprostsze nawet operacje...”, po czym
kilka linijek nizej: ,,Po co traci¢ czas, by is¢ do banku, kiedy
wszystkie podstawowe operacje mozna wykonaé telefonicznie lub
w internecie?”).

Aby sprawi¢, zeby w trakcie pobieznego przegladania
broszury wzrok odbiorcy padt na interesujacy nadawce element,
stosuje si¢ regule ruchu, oparta na ludzkiej tendencji do
spostrzegania obiektow  kinetycznych na jednostajnym i
nieruchomym tle. Najprostszym, cho¢ jednocze$nie najrzadziej
stosowanym w  zebranych reklamach  sposobem  jest
przedstawienie postaci w biegu, np. rodziny rado$nie plasajacej po
parku (ubezpieczenie na zycie AlSicuro) czy sportowca
przekazujacego paleczke koledze ze sztafety (ubezpieczenie
zaopatrzenia dzieci FarPiu); czgsciej jednak spotykamy indeksy,
przy czym ich rodzaj nie ogranicza si¢ do strzalek

symbolizujacych notowania na rynku, a zawiera si¢ w takich
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obrazach, jak: wzrok wzniesiony do goéry (inwestycja
Accumulator), uniesiona r¢ka z balonami powiewajacymi na
wietrze (pozbawione kosztow konto CostoMeno), todka
zmierzajaca w kierunku horyzontu (inwestycja Bright Oak
Orizzonte), wyciagnigta reka corki wskazujaca przez szybe obiekt
marzen rodzicoOw, zapewne nowy samochod itp. (pozyczka
CitiFinancial), czy wrgcz nawigator satelitarny pokazujacy
wlasciwa droge dopiero co narodzonemu dziecku (ubezpieczenie
zaopatrzenia dzieci Piccoli e buoni). Indeksy te sa zazwyczaj
zwigzane z metaforyka drogi do przebycia 1 osiagnigcia
wyznaczonego celu, co szczegdlnie wyraznie wida¢ w ostatnim z
przytoczonych przyktadéw, w ktoérym ,,gdy juz raz wybierzesz
szlak, to ty zdecydujesz jak podazaé dalej”, by osiagnaé ,,wiele
korzysci na gwarantowanej przez panstwo trasie”, a ,,punktem
dojscia bedzie [wiek] osiemnastu lat”. Czasem natomiast ruch
symbolizowany jest za pomoca chwytéw typograficznych
opartych na specyficznym ulozeniu liter ,,gdzie calo$¢ ma si¢
kojarzy¢ z  okre§lonym  desygnatem z  rzeczywisto$ci
pozajezykowej” (Florczak 2004:76), np. tekst schodzacy
kaskadowo informuje o mozliwosci takiego zainwestowania

odpraw pracownikéw, by staly si¢ one doptywem energii dla
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firmy (poréwnaj wloskie okreslenie flusso del TFR: przeplyw
odpraw pienigznych).

Na koniec nalezy wspomnie¢ o rodzajach wskazoéwek
przywotania materiatu, wystgpujacych w analizowanych przez nas
tekstach reklamowych; maja one za zadanie uruchomié sieé
skojarzen z dana usluga konkretnego banku czy towarzystwa
ubezpieczeniowego bez potrzeby ponownego przytoczenia catego
przekazu reklamy, nawet jesli styczno$¢ z nimi jest zupelnie
przypadkowa. Zazwyczaj sa to komponenty formalne ulotek,
ktore dostrzegamy bezwiednie, poniewaz zasadzaja si¢ na
przedstawionych wyzej trzech regutach percepcji, np. wpot-
skonwencjonalizowane znaki firmowe, oparte na wzornictwie
literowym wykorzystujacym zjawisko echografii, to jest
mozliwosci odwotania si¢ do okre§lonego wzorca (Florczak
2004:76). Trzeba przy tym zwrdci¢ uwage, ze kazde niemal logo
zawiera elementy werbalne, to znaczy nazwe przedsigbiorstwa,
oraz stylizowane elementy wizualne; wystarczy dostrzec w
rzeczywistosci formg przypominajaca ksztaltem raz poznany znak
firmowy, by aktywowala si¢ sie¢ polaczen pomigdzy
skojarzeniami np. banku i danego produktu, ktorego broszurg
ostatnio przegladaliSmy. Innym typem wskazéwek przywotania

materialu  beda symbole, np. wszelkiego rodzaju fale (~),
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uémiechy (NU) i kreski (/)°; oraz chwyty typograficzne bazujace
na kolorze czcionki, przy czym ta sama barwa wystgpuje w
roznych reklamach tego samego nadawcy. W pozostatych
przypadkach korzysta si¢ natomiast z elementéw tropu wizualno-
werbalnego, np. z jamnika reklamujacego kredyt o wyjatkowo
niskich ratach (Banca IBL) czy z dajqcej owoce jabtoni, ktora ma
przywotywa¢ w pamigci odbiorcéw lokaty terminowe banku CRF.

Po tym krotkim przegladzie Srodkow petliacych gtownie
funkcje przykucia uwagi (modus attractandi) przejdzmy do opisu
najczesciej spotykanych tropéw  wizualno-werbalnych oraz

wynikajacego z nich hedonistycznego obrazu $wiata.

Ikony, czyli tropy wizualno-werbalne

Biorac pod uwage, ze w dobrze zorganizowanym S$wiecie
przedstawionym analizowanych reklam rozwiazania dreczacych
nas probleméw niemal same nas szukaja, mozemy wstgpnie
okresli¢c wszystkie przekazy jako hiperbole, wyolbrzymiajace
cechy charakterystyczne zachwalanych towarow. W toku analizy
wyréznimy ponadto takie ikony (rozumiane tu jako tropy

wizualno-werbalne), jak metafory, poréwnania, gradacje,

¥ Bank Intesa Sanpaolo wykorzystuje np. symbol kwadratu, do ktérego odno-
si si¢ chociazby reklama z kwadratowym... kotem ratunkowym
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symbole, kontrasty, oksymorony, prozopopeje oraz metonimie.
Ich rysem szczegdlnym jest fakt, ze nawet jes§li w warstwie
jezykowej nie zauwazymy klasycznego tropu stylistycznego (np.
poréwnania X jest jak y), to obraz wespot z tekstem da si¢ zawsze
przetozy¢ na kod werbalny (Lewinski 2000:209), np. krysztatowa
skarbonka i napis ,,swiadomo$¢ przy inwestowaniu”, to sposob na
przekazanie klientom idei zwiazanej z przejrzystymi regutami,
jakie stosuje Banca Toscana przy wypuszczaniu na rynek nowej
inwestycji (poréwnaj wyrazenie inwestycja jest przejrzysta jak
krysztaf)*.

Jak juz wspomnieli§my, znaczna cz¢$¢ zebranych przez nas
metafor odnosi si¢ do obrazu drogi do przebycia, na krancu ktorej
oczekuje nas przedmiot naszych marzen i rozwigzanie wszelkich
probleméw (np. naklejka z napisem il cammino di Alleanza: szlak
Alleanza). Zazwyczaj reklamowane produkty stanowia przy tym
odpowiedni §rodek lokomocji lub narzedzie pozwalajace dotrzeé
do wyznaczonego celu, np. t6dka kierujaca si¢ ku horyzontowi
(inwestycja Bright Oak Orizzonte) czy nawigator satelitarny
wskazujacy wlasciwa droge niedoswiadczonym, bo zbyt mtodym,

podréznikom (ubezpieczenia zaopatrzenia dzieci Poste Italiane).

4 Por6wnanie to mozna w rezultacie nazwaé poréwnaniem kognitywnym, na
wzor metafory kognitywnej; patrz Lakoff i Johnson (1988)
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Czesto powtarza si¢ takze motyw orientowania si¢ w terenie
(busola, kompas i sekstant w reklamie Poste lItaliane), tak jak
gdyby od umiejgtnosci tego rodzaju zalezala nasza zdolnos$¢
wybierania odpowiednich inwestycji, a poszerzanie horyzontow,
np. poprzez dotarcie do odleglych galaktyk (konto Unicredit),
pozwala takze zwigkszy¢ prawdopodobienstwo osiagnigcia
sukcesu. Oszczedzanie to bowiem pojedynek, w ktorym liczy sig
przede wszystkim odpowiednia strategia (,,Szach mat wydatkom
w dwoch ruchach” Poste Italiane) prowadzaca do mozliwie jak
najwyzszej wygranej (,,Bony [w podwdjnym znaczeniu ‘bony’ i
‘dobrzy’], zawsze wygrywaja”’, reklama Poste Italiane), a
ukoronowaniem walki jest wieniec laurowy, natozony nam na
glowe przez Wiktorie — bogini¢ zwycigstwa 1 chwaty (polisa
Alloro, czyli dost. ‘laur’).

Kazdy nasz ruch na wielkiej szachownicy finansowej musi
by¢ w jaki§ sposdb zabezpieczony, chocby przez silnego rycerza
potrafiacego odeprze¢ niespodziewany atak ze strony negatywnej
koniunktury (inwestycja Accumulator) lub tajnych agentow
pelniacych  wart¢ przy wypetnionym  kapitalem  sejfie
(ubezpieczenie na zycie Milano  Assicurazioni); przed
drastycznymi zmianami notowan na gieldzie chroni nas tez koto

ratunkowe (Intesa Sanpaolo) oraz gruba kora, otaczajaca rosnacy
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w sile pien-pozyczke obligacyjna (Poste Italiane). Ponadto
reklamowane ushlugi, np. pozyczka czy kredyt mieszkaniowy
czynia rzeczy trwalszymi (porownaj konsolidacjg... baniek
mydlanych grupy Consumit), ulatwiaja nam zycie (dzigki
dodatkowemu kotu u wozu Poste Italiane) oraz troszcza si¢ o nas,
majac nasze interesy (to jest 4%, IBL) na sercu lub sprawiajac
nam podarunki w postaci ubezpieczenia na zycie (Milano
Assicurazioni). Wszelkiego rodzaju konta bankowe i lokaty musza
w dodatku stanowi¢ zrédto energii potrzebnej do realizacji planow
(tak jak stoik miodu w przypadku karty przedptaconej M honey
albo baterie energooszczedne w przypadku polisa Milano
Assicurazioni), a ich lekkos¢, to jest brak kosztow (poréwnaj takie
przyktady jak wznoszace si¢ balony, jogurt o niskiej zawartosci
thuszczu czy, przeciwnie, S$limak zgnieciony przez wlasna
skorupg) pozwala zyskom rosnaé jak pnace si¢ w gore drzewa,
ktore daja owoce (lokaty CRF). Ostatecznym celem
reklamowanych produktéw jest w rezultacie nadanie wartosci (W
postaci np. stopy procentowej) naszym dziataniom zmierzajacym
w kierunku kupna mieszkania czy zabezpieczenia przyszlosci
dzieciom, a kazdy nasz ruch, tzn. wybor odpowiedniego srodka do
realizacji celow, wart jest fortuny, t.j. kapitatu (np. ,,Postafuturo

Certo. Poniewaz Twoj spokoj wart jest kapitatu!”).
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Wsrod poréwnan mozemy z kolei wyrdzni¢ nawiagzania do
przejrzystosci (patrz przyktad z krysztalowa skarbonka, a takze
ikony bazujace na przywolaniu obiektow przeswitujacych, jak
szklanka, akwarium itp.) oraz do prostoty (wspomniany juz serwis
»B@b light, prosty jak klikniecie), jaka wnosza reklamowane
produkty. Gradacja, zwiazana przede wszystkim ze stopniem
najwyzszym absolutnym przymiotnikow w jezyku wtoskim (tzw.
grado assoluto, z sufiksem —issimo, odpowiadajacym polskiemu
prefiksowi prze—, np. bellissimo ‘przepigkny’), wyraza si¢ w
nazwach pozyczek Prontissimo (gotowy, Poste Italiane) i
Prestissimo (szybki, CRF), zapewniajacych w krotkim czasie
zasoby finansowe potrzebne do realizacji zamierzen, oraz w
wyjatkowosci konta Tascabile, ktore ,mialo byé co prawda
polecane w reklamie poroéwnawczej, ale jest jedyne w swoim
rodzaju” (por. wloskie unico — unikatowy). W dalszej kolejnosci,
symbole z broszury Banca IBL wskazuja na takie cechy
oferowanych przez ten bank ustug pienigznych, jak: lekkos$¢
(pioro  ptasie), bezpieczenstwo (klodka) oraz tatwosé
dostosowywania si¢ do potrzeb klientéw (chwyt typograficzny
polegajacy na przekrzywieniu i zastosowaniu roznych czcionek w
pisowni nazwy Pongo). Z wykorzystanych w ulotkach kontrastow

wynika takze naczelna zasada kredytow, pozyczek czy
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ubezpieczen na zycie, tzn. fakt, iz dzigki malemu, bo roztozonemu
w czasie, naktadowi srodkow pienigznych mozna osiagnac wielki
zysk (porownaj 1€ ,na wage zlota”, CRF czy zyrafe - wysoki
kapital przeciwstawiona jamnikowi - niskim ratom, IBL). Bank
Intesa Sanpaolo stosuje takze swoisty oksymoron: nazwa jednego
z jej kont: Zerotondo (okraglte zero) nawiazuje bowiem do
wyrazenia okrqgta liczba, tzn. pokazna suma, jaka mozna
zgromadzi¢ na koncie. Z prozopopei wynika z kolei troska o
klienta, np. AlProfit, to ,polisa na zycie, ktéra potrafi
inwestowac¢”, a DROro to ,,ubezpieczenie, ktore troszczy si¢ o
ludzi. Przede wszystkim o Ciebie”. Ostatnim z analizowanych
tropOw jest metonimia miejsca, ktéra w reklamie karty
przedptacone; Banca Toscana, przydatnej m.in. w podrozy,
wyraza si¢ w postaci obcych architekturze wiloskiej drapaczy
chmur, przywotujacych raczej na mys$l nowoczesne miasto w
rodzaju Nowego Jorku, a takze w niezgodnej z wloska pisownia
nazwie karty Krystal (por. cristallo).

Z przeanalizowanych $rodkéw retoryczno-stylistycznych
wynika, ze metafory informuja nas gltownie o tym, Czym sa
reklamowane ushlugi; stanowia one bowiem narzedzia, S$rodki
lokomocji, wskazowki potrzebne do osiagnigcia celu, a takze

zasoby energii niezbednej do dziatania oraz zabezpieczenie
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przyszto$ci naszej 1 naszych bliskich. Innymi stowy wyrazaja one
mozliwo$¢ realizacji zamystow zyciowych, takich jak kupno
domu, emerytura czy odlozenie pienigdzy dla dzieci, wraz z
kieryjacymi  nimi  pobudkami, tzn. wspomnianymi juz
niematerialnymi warto$ciami, jak oszczedno$¢, gospodarnosc,
troska o najblizszych. Stosowane metafory odwotuja si¢ wigc do
toposu z przyczyny sprawczej, W przeciwienstwie do pozostatych
ikon, wyliczajacych zalety proponowanych ustug, a wigc w
rezultacie informujacych nas o tym, jakie sa te produkty. A sa
one: bezpieczne, tanie (nie obciazaja naszych kieszeni), szybkie,
proste, dostosowujace si¢ do naszych wymagan, jedyne w swoim
rodzaju, uzyteczne, a ponadto posiadaja przejrzyste reguly i
pozwalaja osiggna¢ wiele matym, acz stopniowym, naktadem sit.
Ogodlnie uzyte tropy wizualno-werbalne petnia funkcj¢ zwiazana z
odczytaniem tresci (modus significandi) i interpretacja znaczenia
(modus cogitandi), gdyz podejmuja z odbiorca gr¢ (Bralczyk
1996:47) w odkrywanie sensu przedstawionego obrazu, czgsto
pozornie nie majacego zwiazku z ekonomiczng tematyka
analizowanych ulotek, 1 dotaczonego do niego sloganu badz opisu,
niezrozumiatego bez wyjasnienia rysunkowego (poréwnaj

tytutlowego mata, zadawanego wydatkom).
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Natomiast warstwie czysto jezykowej zebranych broszur, a
wigc temu, co komunikuja same teksty reklamowanych
produktow, poswigcimy kolejna cze$¢ analizy, w ktorej skupimy
si¢ na takich strategiach perswazyjnych, jak: koncentracja na
nadawcy badz odbiorcy komunikatu, j¢zyk wcze$niejszego
porozumienia, retoryka apelu i pytania, uzycie performatywow

oraz zastosowanie stownictwa ekonomicznego.

Jezykowe strategie perswazyjne

Z zebranych materialow wylania si¢ przede wszystkim
obraz nadawcy nieokreslonego, nie posiadajacego twarzy ani
konkretnego imienia, z wyjatkiem takich moze przypadkow, jak
konsultant Gwidon, ,ktory si¢ nie oszczedza” lub kredyt
niemieckiego banku BHW, uosobiony przez ,,strzegacego twoj
dom”... owczarka niemieckiego. Dzieje si¢ tak dlatego, poniewaz
wlasciwymi  nadawcami komunikatdow nie sa postacie
przedstawione na zdjeciach, a dyrektorzy i pracownicy bankéw i
towarzystw ubezpieczeniowych. Stad komunikacja, nawet jesli w
jaki$ sposob zwiazana z nadawca, akcentuje zawsze rolg odbiorcy,
np. Banca Toscana w taki oto sposob reklamuje pozyczke dla firm
Qualita e Innovazione: ,,wspieramy przyszto$¢ Twojego biznesu”,

w banku CRF ,,od zawsze pomagamy Wam zbudowac przysztos¢,
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0 jakiej marzycie”, a specjalisci z banku Intesa Sanpaolo ,,wiedza,
takze, ze kupno domu to dla wigkszosci z Was wazny krok.
Dlatego wiasnie sprawili[smy], by kredyty lepiej odpowiadaly
waszym realnym potrzebom”. Realizuje si¢ w ten sposob jeden z
mechanizméw  perswazji  okre§lonych  przez  Stanistawa
Baranczaka (1975:49): to jest wspolnota $wiata 1 jezyka, tworzaca
pozory wigzi pomigdzy nadawcami 1 odbiorcami (por. reklame
banku CRF ze sloganem: ,,Klient w centrum naszego swiata’).
Czesciej jednak komunikacja w zebranych materialach
skoncentrowana jest catkowicie na odbiorcy, np. konto Identykit
,»postepuje zgodnie z twoim profilem”, ,jesli kochasz rzeczy
przejrzyste, Banca Toscana 24ore jest kontem dla ciebie” a ,,jesli
twoje wymagania ulegajq zmianie, ubezpieczenie na Zycie
Postafuturo Certo zmienia sie wraz z tobq”.

W reklamach reprezentujacych mowe¢ rodzaju doradczego
(Lewinski 1999:9) perswazja moze by¢ wyrazona jawnie, na
przyktad poprzez nakaz, lub w sposob ukryty, dzigki uzyciu
bardziej neutralnych chwytow, takich jak retoryka pytania czy ton
oficjalny. Apele zazwyczaj maja nas skloni¢ do podjecia
konkretnych dziatan, np. ,,Nie czekaj!” (Poste Italiane), ,,Podaruj
dzieciom lokate diugoterminowq”(CRF), ,,Zrob prezent osobom,

ktore kochasz i ktore kochajq ciebie” (Milano Assicurazioni), po
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czym ,,Stworz[cie] na czas wasze jutro” (Alleata Previdenza), ale
takze ,,Ciesz sie dzisiejszym zyciem” (Paschi Previdenza). Wsrod
pytan mozemy z kolei wyr6zni¢ te odnoszace si¢ do juz zaistniatej
I niezbyt korzystnej sytuacji z zycia klientoéw (np. ,,Rachunki sie
nie zgadzajq?” Ole, ,, Przygnieciony ratami?”’ IBL), jak réwniez
te, ktore sprawdzaja poniekad nasza znajomos$¢ w zakresie ustug
proponowanych przez danego nadawce (np. ,,Kto moze zapewnié
ci maksymalnq ochrone bez koniecznosci rezygnacji z
interesujqcych dochodow?” Poste Italiane, ,,Wiesz, czym zajmuje
sie Prometeo?” Prometeo, ,,Wiedziales, ze z nami twoja emerytura
ma wyzszq wartos¢?” Intesa Sanpaolo). Czasem natomiast stawia
si¢ problem ogélny, i to zarbwno w formie pytania (,,Inwestycja
czy renta?” AlleRendita, ,lle nalezy wplacac¢ [na fundusz
emerytalny] by zachowac¢ w przysztosci dzisiejszy poziom zycia?”
Alleata Previdenza), jak i w postaci niedyskutowalnego
twierdzenia, dzigki ktoremu w sposéb oficjalny sugeruje si¢
odbiorcy konieczno$¢ zaspokojenia jakiej$ potrzeby. Moze to by¢
potrzeba natury ubezpieczeniowej (,,Jak wiadomo, Wiosi kochajq
by¢ przewidujqcy i podczas calego Zycia troszczq sie o
zgromadzenie odpowiedniej sumy, by zapewni¢ sobie lepszq
przysztos¢” polisy Poste Italiane, ,,W Zyciu mamy mnostwo

zobowiqzan, krdtko- i diugoterminowych: kredyt do splacenia,
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wynajem mieszkania, zdobycie wyksztatcenia” AlSicuro), jak 1
oszczgdnosciowe] (,,Dziecinstwo to najpiekniejszy i najwazniejszy
okres w zZyciu. Twoj bank o tym wie...” CRF, ,,Wszyscy kochajq
osiqgac jak najwiecej, ale nikt nie lubi ryzykowac” AlProfit), a
takze emerytalnej (,,Z rozmych powodow panstwowy system
emerytalny nie jest w stanie zapewnic¢ odpowiedniego wsparcia
finansowego tym, ktorzy konczq dziatalnos¢ zawodowgq...” Bright
Oak Orizzonte, ,,Przeprowadzone niedawno reformy systemu
emerytalnego prowadzq do stopniowego i coraz bardziej
widocznego spadku wysokosci emerytur. Jesli chesz zachowa¢ lub
poprawi¢ standard Zycia, wybierz juz dzis typ oszczednosci
emerytalnych” Paschi Previdenza). Indukowanie potrzeb dokonuje
si¢ w koncu takze poprzez uzycie preformatywoéw, np. polisa
AlleCapital ,,pozwala wam osiqgnqc¢ wysokie dochody przy
catkowitym bezpieczenswie”.

Na zakonczenie warto wspomnie¢ o braku stownictwa
stricte ekonomicznego w analizowanych przez nas tekstach, co
moze si¢ wigza¢ z niechecia do powotywania si¢ na argument z
autorytetu, to jest przytaczajac opinie np. konsultantow do spraw
emerytalnych. Nalezy przy tym pamigtaé, ze pozornymi
nadawcami omawianych komunikatéw, a wigc nosnikami

argumentacji, sa zwykli ludzie, tzn. postacie o charakterze
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autobiograficznym, a ich celem jest perswazja, czyli
umotywowanie potencjalnych klientow do zakupu, a nie podanie
informacji o istniejacych ustugach bankowych. Figury te powinny
si¢ zatem wyraza¢ jezykiem zrozumialym 1 niezbyt
sformalizowanym, poniewaz ich obecno$¢ zaktada komunikacje
wsrdd laikow, a nie pomiedzy fachowcami 1 amatorami. Z tej
wlasnie przyczyny terminy abstrakcyjne pojawiaja si¢ jedynie w
reklamach produktow akcyjnych, innymi slowy funduszy
inwestycyjnych, kontraktow terminowych na indeks itp., to
znaczy ustug skierowanych do odbiorcow zaznajomionych z
regulami gieldy, przy czym technicyzmy nie wystepuja nigdy w
otwierajacych ulotki sloganach, a na osobnej stronie, poswigconej
wyjasnieniom zasad danej inwestycji (por. pozyczke obligacyjna
Tasso Fisso Plus). W pozostatych przypadkach mamy raczej do
czynienia z deleksykalizacja stownictwa ekonomicznego,
etymologicznie zaczerpnig¢tego z innych dziedzin lub z jezyka
potocznego, 0 czym szerzej pisze Silverio Novelli na stronie
internetowej encyklopedii Treccani®. | tak, fotografowany w

reklamie konta Identykit profil, to nic innego, jak profil akceptacji

> Poréwnaj na przykiad artykut zatytulowany “Ekonomia o smaku Nutelli”
(http://www.treccani.it/Portale/sito/lingua_italiana/parole/delleconomia/spal
mare.html) poswigcony wyrazeniu spalmare — roztozy¢ np. koszty (dost. roz-
smarowac)
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ryzyka, interesy zapewnione (dosl. pewne) przez Poste Italiane
nawiazuja do wyrazenia renta pewna, ,,wasz spokoj, ktory wart
jest kapitalu” ma w rezultacie warto$¢ kapitatu poczqtkowego, a
gap emerytalny, czyli r6znica pomigdzy wysokoscia emerytury i
ostatniego  wynagrodzenia, moze by¢é wypehliony dzigki
uczestnictwu w trzecim filarze systemu emerytalnego. Ogdlnie,
jezykowe S$rodki perswazji pelnia gltéwnie funkcj¢ zwiazana z
interpretacja znaczenia (modus cogitandi) i reakcja zgodna z
intencja nadawcy (modus operandi). Zbierzmy zatem wnioski z
przeprowadzonej analizy materiatow reklamowych o charakterze

ekonomicznym.

Whioski

Z analizowanych przez nas tekstow reklamowych
poswigconych tematyce ekonomicznej wytania si¢ obraz $wiata
podporzadkowanego  metaforyce  pokonywanej  drogi |
osiagnigtego na jej krancu celu, co zazwyczaj odbywa si¢ w trosce
o przyszto$¢ nasza 1 naszych bliskich. Reklamowane ustugi
konotuja przy tym takie cechy, jak bezpieczenstwo, wsparcie,
zrédto energii, prostota, szybko$¢ czy przejrzyste reguly gry.
Odczytywanie podporzadkowanych funkcji perswazyjnej sensow,

to bowiem gra pomigdzy szukajacym rozwiazan dr¢czacych go
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problemow odbiorca 1 antycypujacym te potrzeby nadawca. Sama
perswazja dokonuje si¢ w nastepujacych po sobie etapach recepcji
przekazoéw reklamowych, ktorym odpowiadaja konkretne $rodki
retoryczne, a takze semiotyczne 1 psychologiczne. I tak, przykucie
uwagi zwigzane jest prymarnie z kompozycja ulotek 1 powierzone
regutom psychologii percepcji; wzbudzenie zainteresowania
odnosi si¢ do opartych na wspotgraniu obrazu z tekstem tropow
wizualno-werbalnych;  stymulacja pragnienia zasadza si¢
czeSciowo na ikonach a czg§ciowo na samym tek$cie; w koncu
naklanianie do dzialania zachodzi przy udziale jezykowch
srodkow perswazji. Staje si¢ to mozliwe dzigki obecnym w
komunikacie reklamowym pierwiastkom emocjonalnym i
autobiograficznym, wyrazajacym wspdlnote $wiata nadawcow 1
odbiorcéw, konformistycznie dazacych do uczynienia zycia

prostszym i przyjemniejszym.
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Anna Karwowska

Tego lata nosi si¢ kolor zolty.

Perswazja dotyczaca mody damskiej w Internecie

This year we wear yellow.
Persuasion concerning women’s fashion on the Internet

The focus of the article is laid on the means of persuasion which are used to
convince women to follow the current trends in fashion. The researche area
includes the articles from the official websites of Italian fashion magazines
published from January to December 2007. The corpus analysis proves that
the prevailing topos in the articles on current top fashion choices is the topos
of time. The topos is realised by the two rules of preference: more preferred
are those garments which (1) may be used always or often, or (2) may be
used in a particular moment. Another popular means is the topos of authority.
It is also based on two rules of preference: more preferred are those
garments which are chosen (1) by the experts (fashion authorities), or (2) by
the whole or the majority of the society. The author examines several stylistic
devices applied in the articles, such as metaphors, which render the fast pace
of change in the world of fashion, and anthropomorphization, which presents
the fashion trends as the entities yielding power and gaining success.

Key words: topos, rules of preference, metaphor, fashion, advertisement

1. Wstep

Najistotniejsza cecha mody jest jej ciagla zmiennos¢.
Ludzie, je$li chca za nia podaza¢, musza S$ledzi¢ uwaznie
wskazowki pochodzace od stylistow, z pokazow mody, ktore
zostaja przedstawiane w magazynach o modzie, czy tez — jak w
przypadku analizowanym w niniejszym artykule — na wtoskich

stronach internetowych poswigconych modzie. Artykuty o modzie
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odgrywaja wazna rol¢ w przekonaniu czytelniczek do wybrania i
do zaakceptowania nowych tendencji. Poprzez artykuly
poswigcone najnowszym tendencjom w modzie kobiety sa
zachecane do kupna okreslonego ubrania, do wyboru konkretnego
koloru czy wzoru.

Wedlug opinii R. Barthes’a, przytoczonej przez Rejakowa’,
jezyk opisujacy modg¢  musi pozwoli¢ na zaakceptowanie
kolejnych jej zmian 1 dzigki nowemu sposobowi wyrazania sig,
sprawi¢, ze poprzednia moda zostaje zapomniana. Aby osiagnac
ten cel, sigga si¢ po najrozniejsze Srodki perswazji.

Zainteresowato mnie, w jaki sposob, a w szczegdlnosci, za
pomoca jakich srodkéw perswazji, probuje si¢ przekonaé kobiety
do podazania za nowymi tendencjami, do uaktualniania stale
swojej garderoby, tak by by¢ zawsze na biezaco z moda.
Spodziewatam si¢ obietnic: dzicki nowemu ubraniu kobieta stanie
si¢ pickniejsza, szczuplejsza, bardziej pociagajaca. Okazato si¢
natomiast, ze we wloskich artykulach o modzie odnajdujemy
przede wszystkim tautologi¢: proponuje si¢ okreslone tendencje,
przede wszystkim dlatego, iz sa aktualne ,teraz”. Czasem
namawia si¢ kobiety do podazania za okreslona moda, poniewaz

polecaja ja stylisci albo zostata ona wybrana przez stawne kobiety.

® Rejakowa 2004:62
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Rzadko natomiast ubior staje si¢ S$rodkiem do osiagnigcia
konkretnego celu. W niniejszym artykule pokazane zostanie, ze w
celu przekonania kobiety do nowej tendencji, wykorzystywane sa
przede wszystkim topos czasu oraz metafory. Rzadziej bedzie to
topos z autorytetu. Whbrew oczekiwaniom— z jeszcze mniejsza
czestotliwoscia, sigga si¢ po topos przyczyny sprawcze;j.

Artykuly o modzie sa znakomitym materialem do zbadania
technik perswazji. Svendsen ' zauwaza, ze od modnego
przedmiotu z zatozenia nie zada si¢ niczego, oprocz tego, by byt
nowy. Moda, wedlug Svendsena, jest irracjonalna: podaza za
zmiang dla czystej zmiany, a nie po to, by poprawi¢ dany
przedmiot, uczyni¢ go na przyktad bardziej funkcjonalnym.

Dlatego tez uznatam, ze bedzie interesujace odkry¢, jakie
argumenty wybieraja redaktorzy artykuldéw o modzie i w jaki
sposob przedstawiaja tendencje, chcac nadaé¢ sens zjawisku
irracjonalnemu, ktore nie ma innych celdéw poza tym, by stale si¢
zmieniac.

2. Material i metodologia

Zostaly wzigte pod uwagg artykuly o modzie opublikowane

na czterech stronach internetowych wloskich magazynow dla

kobiet:

" Svendsen 2002: 28
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a. www.style.it - Vanity Fair, Voque, Glamour (37
artykutow)

b. www.donnamoderna.it — Donna Moderna (42 artykuty)

c. www.stile.it — Stile (55 artykulow)

d. www.cosmopolitan.it — Cosmopolitan (34 artykuty)

Sa to strony internetowe czasopism liczacych si¢ na
wloskim rynku, ukazujacych si¢ od wielu lat. Magazyny te maja
swoje wierne czytelniczki, na ktorych przekonania 1 gusta
niewatpliwie wptywaja. W sumie przeanalizowanych zostato 168
artykutow, z ktorych zaczerpnigty zostal korpus.

Wszystkie artykuty publikowane byly w stalej, regularnie
uaktualnianej rubryce strony internetowej. Wzigte pod uwage
zostaly jedynie teksty, traktujace o ogoélnych tendencjach w
modzie, odrzucone natomiast zostaty artykuly, prezentujace
kolekcje konkretnego stylisty lub konkretnej marki. Analizowane
pod wzgledem perswazji byly jedynie artykuly o modzie
damskiej. Dlugo$¢ branych pod uwagg artykuldéw to ok. kilku do
kilkunastu zdan. Obok cytatbw umieszczona zostala data
opublikowania artykutu i zrédlo, z ktoérego pochodzi. Materiat
zbierany byt od stycznia 2007 do grudnia 2007.

W celu analizy perswazji w tekstach poswigconych modzie

zostala wybrana jako metodologia retoryka Arystotelesa.
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Zadaniem retoryki jest dostrzeganie $rodkow przeznaczonych do
przekonywania w kazdym temacie.® Za pomoca jezyka mozna
bowiem wywiera¢ wptyw na Swiat. Zgodnie z ta definicja, mysle,
iz retoryka jest najodpowiedniejsza metodologia, aby
przeanalizowaé, w jaki sposdb czytelniczki magazyndéw
kobiecych przekonywane sa do nowych tendencji w modzie.

W niniejszym artykule mowa bedzie o $rodkach perswazji
nalezacych do inventio (strategie wykorzystywane w celu
znalezienia  dobrych  argumentow) ielocutio (wybor
odpowiednich  stow).  Zaczynajac od inventio  bedzie
przeanalizowane, w jaki sposOb zostaja wykorzystane w
argumentacji toposy (czyli miejsca, z ktéorego czerpie sie
tworzywo inwencyjne’)  czasu, autorytetu oraz przyczyny
sprawczej. Nastepnie, taczac inventio z elocutio, pokazane
zostanie, jak w tekstach o modzie wykorzystane zostaja metafory.
3. Topos czasu

Jest to topos pochodzacy z rozwazenia czasu®.

Z tym
toposem mamy do czynienia, kiedy rzecz, do ktorej chce si¢

przekona¢, jest w jaki$§ sposob zalezna od czasu: od roku, dnia,

8 Rhet. I, 355b, 11-13
° Ellero 1997: 43-44
19 Korolko 1998: 64
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czy tez od sytuacji. Zgodnie z tym toposem bowiem, kazda rzecz
ma swQj czas.

Topos czasu jest najczescie] wykorzystywanym toposem w
tekstach 0 modzie. Bazuja na nim prawie wszystkie artykuty,
ktore wybralam do analizy: pojawia si¢ w wigkszosci artykutow o
modzie (127 na 168). W sumie, w 127 artykutach znalezionych
zostato 176 przyktadow roznych wersji toposu czasu.

Topos czasu regulowany jest przez dwie reguly
preferencji'’:

- bardziej pozadane jest to, co jest przydatne zawsze lub czgsto
- bardziej pozadane jest to, co jest przydatne w szczegdlnym
momencie.

Na bazie tych regut zorganizowany 1 podzielony zostat ten
rozdziat. Przeanalizowane zostanie, w jaki sposob maksymy,
regulujace topos czasu, zostaja wykorzystane, aby przekonaé
czytelniczki do nowych trendow w modzie.
3.1Bardziej pozadane jest to, co jest przydatne zawsze lub

czesto
3.1.1 Klasyki
Czytajac 1 analizujac teksty o modzie, mozna odkry¢, ze —

chociaz moda zmienia si¢ bardzo szybko — sa ubrania, kolory,

U ewiniski 1999: 87-88
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akcesoria modne zawsze, 1 wlasnie z tego powodu powinny
znalez¢ si¢ w szafie kazdej kobiety. ,,Zawsze” oznacza w tym
przypadku:
- zawsze od lat, niezaleznie od zmian w modzie
- zawsze, czyli pasujace na kazda okazje, na kazda porg roku i
dnia.

W artykutach o modzie znalaztam 12 przykladow, w

ktorych podkresla si¢ ponadczasowy charakter ubran.

(1) La maglia da marinaio é un capo sempre attuale. (donna
moderna, 29.03.)

(1a) Marynarska koszulka jest zawsze aktualna.

Czesto w tym kontekScie uzywa si¢ termindéw Kklasyk, czy

evergreen.
(2) (La mini) é nata come bandiera della young age, ma é
diventata un classico senza tempo né legge. (Style, 06.03.)
(2a) (Mini) narodzita sie jako sztandar young age, ale stala sie
ponadczasowym klasykiem.

Typowa dla wloskich artykutéw o najnowszych tendencjach jest

metaforyka zachodu stonca — modne trendy nigdy nie zachodzq.
(3) (1l décor animalier ) continua a dettare moda stagione
dopo stagione, sembra non conoscere tramonto (stile.it,
19.11))
(3a) Zwierzece wzory dyktujq mode sezon po sezonie, wydajq

sie nie zna¢ zachodu.
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Mijaja wigc sezony, przemijaja tendencje przejsciowe,
zapominane szybko, ale mamy réwniez tendencje ponadczasowe,
ktore niezaleznie od wszystkich zmian w modzie sa na topie sezon
po sezonie. W ciagu lat zmieniaja si¢ drobne szczegoty, ubrania
noszone sa na nowe sposoby, dobiera si¢ do nich r6zne dodatki,
ale sa zawsze uwielbiane przez kobiety:
(4) Sembra proprio che i jeans non possano conoscere crisi
(...) sanno rinnovarsi sollecitando la golosita anche di chi
nell’armadio ne ha gia 5 o 6 paia. ( style.it, 15.10.)
(4a) Naprawde wydaje sie, zZe jeansy nie znajg kryzysu (...)
Umiejq si¢ odnawiaé, budzqc apetyt rowniez tych, co majq

ich w szafie juz 5 czy 6 par.

Jesli jakie§ ubranie zawsze bylo noszone, zawsze bylo
przydatne, oznacza, ze bedzie niezbedne rowniez teraz i dlatego
trzeba je kupi¢ 1 nosic.

3.1.2 Trendy na kazda okazje

Ta reguta preferencji jest uzywana w celu przekonania do
nowych tendencji, ktore sa odpowiednie na kazda okazj¢, na
kazda por¢ roku, czy dnia. Uzycie tej reguly preferencji
zaobserwowac¢ mozna w 26 przyktadach.

Sa zatem rzeczy znakomite na kazdy dzien, pasujace do

kazdej sytuacji:
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(5) Vanno di moda le borse grandi e capienti (...) Perfette
compagne di ogni giorno (donnamoderna.it, 30.11.)

(5a) Modne sq torby duze i pojemne (...)! Znakomite towa-

rzyszki kazdego dnia.

(6) Per ogni donna, per ogni personalita, per ogni momento
della giornata. (stile.it, 31.10.)

(6a) Dla kazdej kobiety, dla kazdej osobowosci, na kazdy
moment dnia.

Czasem wyszczegodlnia sig, na jaka konkretna okazje¢ nadaje
si¢ dany artykut:

(7) Le ballerine di primavera si adattano ad ogni occasione:
comode per un‘ora di shopping, eleganti per un party
speciale. (cosmopolitan.it, 16.03.)

(7a) Wiosenne baleriny dostosowujq sie do kazdej okazji: wy-
godne na godzinny shopping, eleganckie na specjalne par-
ty.

(8) Oversize. Con tante tasche. Di colori abbaglianti. E’
’identikit della sacca perfetta. Da portare in ufficcio o in
piscina, in viaggio o in citta. (donna moderna.it, 12.07.)

(8a) Oversize. Z wieloma kieszeniami. W oSlepiajqcych kolo-

rach. To rysopis perfekcyjnej torebki-worka. Do noszenia w

biurze lub na basenie, w podrozy lub w miescie.

Ubranie ma wicksza wartos¢, jesli jest odpowiednie na okazje
formalne (praca, biuro), jak i na czas wolny (shopping, party,

dyskoteka, itp.), wtedy, kiedy liczy si¢ elegancja, jak rowniez, gdy
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najwazniejsza jest wygoda. Nie mamy tu jednak do czynienia z
rzeczami przydatnymi w szczegdlnym momencie: jako ze
wskazane okazje sa bardzo roznorodne, w praktyce dany trend
nadaje si¢ na kazda sytuacje.

Tendencje moga by¢ rowniez idealne zarowno w dzien, jak
1 wieczorem. A jesli co§ moze by¢ noszone o kazdej porze dnia 1

nocy — to moze by¢ noszone praktycznie zawsze.
(9) Indossato  nelle notti  d’estate  regala atmosfere
appassionanti, ma anche di giorno, il rosso non guasta
mai. (stile.it, 10.04.)
(9a) Zaktadana w letnie noce podarowuje pasjonujqcq atmos-
fere, ale rowniez w dzien, czerwien nigdy nie zaszkodzi.
W zaleznos$ci od pory dnia moga zmienia¢ si¢ jedynie detale,
ktore czynia dany przedmiot bardziej odpowiednim do sytuacji.
Lepsze jest tez to, co moze by¢ noszone w kazdym sezonie.
Kobiety sa wigc czesto przekonywane, ze okreslona tendencja jest

idealna zaré6wno na wiosenno-letnie, jak i na jesienno-zimowe

sezony:

(10) Perfetti in inverno, super sexy in estate grazie al
gioco seduttivo della trasparenza che inevitabilmente
creano. (stile.it, 26.04.)

(10a) Perfekcyjne zimgq, super sexy latem, dzieki uwodziciel-

skiej grze przejrzystosci, ktorq nieuchronnie tworzq.
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Wykorzystujac zatem regul¢ preferencji ,,Bardziej pozadane
jest to, co jest przydatne zawsze lub czgsto”, podkresla sig
praktycznos$¢ rzeczy, ich funkcjonalno$¢. Jesli ubranie, kolor,
akcesoria sa odpowiednie do wielu sytuacji, czy wrecz nadaja si¢
na kazda okazje, oznacza, ze sa dobre, lepsze od tego, co przyda
si¢ tylko w szczeg6lnych sytuacjach. Ponadto, warto kupi¢ cos, co
nosi si¢ zawsze, to znaczy niezalezniec od zmian mody czy od
tendencji momentu.

3.2 Bardziej pozadane jest to, co jest przydatne w szczegdélnym
momencie

Ta regula jest wykorzystywana przede wszystkim w jednym
przypadku: kiedy przedstawiany jest trend na okreslony sezon, do
ktorego chce si¢ zacheci¢ czytelniczki (138 przyktadow).
Niewiele jest natomiast przypadkoéw, w ktorych reguta ta uzywana
jest do wskazania jednego tylko momentu dnia lub jednej okazji,
w ktorej dana rzecz jest polecana (tylko 3 przyktady).

W tekstach o modzie czas — jako moment, w ktorym dana
tendencja jest na topie — wskazywany jest zawsze w sposob
doktadny.

3.2.1 Cztery sezony
Czesto méwi sie o ubraniach, akcesoriach, kolorach czy

stylu, zaznaczajac, ze sa one tendencja konkretnego sezonu,
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podajac jego nazwe (24 przyklady). Cztery sezony to najczescie]
spotykany podziat czasu w artykutach o modzie.
(11) Arriva dall’Australia ['ultimo must per l’inverno.
Sono gli sheep boots, gli stivali in pelo di pecora comodi e
caldissimi. (cosmopolitan.it, 05.12)
(11a) Przybywa z Australii ostatni must have zimy. Sq to sheep
boots, kozaki z owczej skory, wygodne i cieple.

Nie zawsze wystarczy jedynie wymieni¢ sezon, w ktorym
dana tendencja jest modna. Podkresla si¢ réwniez aktualnos$é
mody, jej odmienno$¢ w stosunku do tej, co juz mingla, za
pomoca zaimka ten (10 przyktadéw).

(12) Niente pin gonne lunghe. I sandali quest’estate Si
mettono con gli shorts o con i pinocchietti. (donnamo-
derna.it, 26.04.)

(12a) Zadnych diugich spédnic. Tego lata sandaty zaktada-

my do szortow lub rybaczek.

Aby podkresli¢ aktualno$¢, wskazywany jest rowniez
doktadnie rok, w ktérym dana tendencja jest na topie (11
przyktadow). Dzieje si¢ tak dlatego, ze za rok, nawet jesli pora
roku bedzie ta sama, moda z ubieglego sezonu bedzie juz

zapomniana.
(13) Sono le zeppe il must dell’estate 2007!
(cosmopolitan.it, 09.03.)
(13a) Must have lata 2007 to chodaki.
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3.2.2 Dwa sezony
Czas w modzie dzieli si¢ rowniez, cho¢ zdecydowanie
rzadziej, na dwa sezony: wiosna-lato i jesien-zima.

(14) Sulle passarelle della primavera/estate si sono visti
spolverini e impermeabili. (donnamoderna.it, 15.03.)
(14a) Na pokazach wiosna/lato widziane byly trencze i

plaszcze nieprzemakalne.

Gdy mamy do czynienia z czasem podzielonym na dwie
pory roku znacznie czg$ciej (w stosunku do podziatu na cztery
pory roku) zdarza si¢, ze moda na ten podwojny sezon zostaje
ogloszona z wyprzedzeniem. Aby zapowiedzie¢ taka modg
uzywany jest przymiotnik nastepny lub nadchodzqcy. Znajduje sie
tez przykltady, w ktéorych uzywa si¢ antonomazji: zima to
najczesciej zimny sezon, lato nazywane bywa pieknym sezonem
lub najcieplejszym sezonem.

3.2.3 Inne sposoby wyrazania aktualnoS$ci

Aby mowi¢ o sezonie jako o okresie, w ktorym dane
tendencje sa modne, nie trzeba koniecznie nazywac pory roku.
Dziennikarze uzywaja czgsto roéwniez innych sposobow na
wyrazenie aktualnosci tendencji. Tendencje moga by¢ zatem po

prostu aktualne:

(15) Neoclassico. Cosi attuale! (style.it, 01.06.)
(15a) Neoklasycyzm. Tak aktualny!
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Mowi sig réwniez o tendencjach momentu:
(16) é il momento degli arancioni e dei gialli (...)
(style.it, 19.07.)

(16a) To moment kolorow pomararnczowych i Zottych (...)
Aktualno$¢ tendencji zostaje wyrazona réwniez przez przystowki,
takie jak: teraz, dzis:

17 Le montature grandi sono le pin amate, ma ora Si

portano con i capelli sciolti, meglio se dritti. (donna
moderna.it, 26.04.)

(17a) Duze oprawki sq najbardziej lubiane, ale teraz nosi sie
je z rozpuszczonymi wlosami, najlepiej prostymi.
Bardzo rzadko natomiast (4 razy) pojawiaja si¢ przyklady,
gdzie mowa jest o calym roku, w ktorym dana tendencja jest
modna. Wynika to z tego, ze trendy trwaja bardzo krotko, moda

musi z koniecznos$ci zmieniaé si€ co sezon.

4. Topos autorytetu

Ten jeden z najpopularniejszych toposéw pojawia sig
bardzo czgsto rowniez w artykutach o modzie (35 przyktadow).
Zgodnie z definicja Arystotelesa™ dla toposu autorytetu mozemy
sformutowac¢ nastepujace reguty preferencji:

- bardziej pozadane jest to, co wybraliby znawcy, autorytety

12 Aristotele, Topici, I, 1, 15-20
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- bardziej pozadane jest to, wybraliby wszyscy lub wigkszos¢.

W  pierwszym przypadku liczy si¢ autorytet osoby
wyrazajacej opini¢ (kryterium jako$ciowe). Im bardziej ta osoba
jest specjalista w swojej dziedzinie, tym bardziej z jej zdaniem
nalezy sig liczy¢. W drugim przypadku natomiast wazna jest 110$¢:
jesli duzo os6b ma te same przekonania, oznacza to, Ze maja racje.
Ta reguta zostaje wykorzystywana przede wszystkim wtedy, gdy
przytacza si¢ opini¢ zwyktych ludzi (vox populi). Obie reguty
zostaja jednak czgsto faczone: najbardziej przekonujaca jest opinia
wypowiadana przez licznych ekspertow.

4.1 Autorytety w modzie

Kiedy mowi sig¢ o modzie, role autorytetdéw petnia przede
wszystkim stylisci (23 przyklady), ale rowniez pigkne 1 stawne
kobiety (8 przyktadéw).

4.1.1 Styli$ci

Stylisci dyktuja tendencje, méwia, co trzeba nosi¢ w
okreslonym momencie, wybieraja 1 proponuja zawsze to, co
bedzie najlepsze dla modnej kobiety. W artykutach o modzie
cytowane s3 nazwiska wielkich stylistow, sa tez przytoczone ich
wypowiedzi. Wedlug Kawamury®™, stylisci ciesza sie statusem

gwiazdy, sa odpowiedzialni za stworzenie i rozprzestrzenienie

13 Kawamura 2006: 80-81
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nowej tendencji. Ich autorytet zatem musi by¢ wykorzystany w
artykutach o modzie.

Mowiac o stylistach, rzadko przywotuje si¢ nazwisko
jednego projektanta, zazwyczaj polaczone zostaje kryterium
jakosci z kryterium ilo$ci: wymienia si¢ wiele nazwisk stylistow
(ewentualnie nazw marek), ktorzy okreslona tendencjg

proponowali w swoich kolekcjach:

(18) Le piume tornano a guarnire abiti e accessori (...)
Nel 1910 Paul Poiret incastonava nello chiffon delicate
piume di cigno, nel 1951 Jacques Fath proponeva
enormi piume bianche, nel 1960 Biba presentava
coloratissimi boa e Krizia nella collezione del 1991
preziose gonne cigno. (stile.it, 03.10.)

(18a) Piora znowu bedq ozdabia¢ ubrania i dodatki (...) W

1919 Paul Poiret wplatat w szyfon delikatne piora tabedzie,

w 1951 Jacques Fath proponowat ogromne biale piora, w

1960 Biba prezentowata kolorowe boa, a Krizia w kolekcji z

1991 roku cenne spodnice-tulipany.

Czesto nie wymienia si¢ konkretnych nazwisk, lecz méwi si¢ o
,wielu” projektantach mody, ktorzy opowiadaja si¢ za okreslonym

trendem:
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(19) Il candido bianco fa il suo ingresso nelle nuance
della fredda stagione, scelto da molti stilisti (stile.it,
21.11.)

(19a) Niewinna biel wkracza w palete koloréw zimnego sezo-
nu, wybrana przez wielu stylistow (...)
Znajdujemy tez przyktady, ukazujace stylistow, jako osoby
narzucajace ~ w sposob zdecydowany swoje tendencje, bez
pozostawiania wyboru kobietom.
4.1.2 Stawne kobiety

Nowa moda, aby zostata zaakceptowana 1 rozpropagowana,
musi zyskaé aprobate osob, ktore si¢ licza'. W przeszlosci
kierunki w modzie wyznaczaty kobiety z dworow krolewskich, od
potowy XIX wieku do XX wieku — mieszczanki.

We wspodlczesnym spoleczenstwie punktem odniesienia
staja  si¢ modelki, aktorki, piosenkarki. To ich nazwiska
najczesciej cytowane sa w tekstach o modzie. Ale pojawiaja si¢
tez kobiety z calkiem innej grupy spotecznej: zony politykéw,
ksigzniczki - Kobiety wspolczesne, jak rowniez przedstawicielki
epok minionych.

Tak jak w przypadku stylistow, wymieniane sa konkretne

nazwiska:

" Davis, 1992: 117-153
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(20) Camicia bianca. Con i jeans, alla Jackie Onassis,
tanto quanto con gli short, alla Sienna Miller. (style.it,
30.03.)

(20a) Biata koszula. Z jeansami w stylu Jackie Onassis lub z
szortami jak Sienna Miller.

Przywotywane sa nazwiska kobiet z réznych epok, z réznych
Swiatow, aby pokaza¢ wszechstronno$¢ wykorzystania danej
tendencji 1 aby do danej mody przekona¢ czytelniczki o
rozmaitych gustach. W ten sposdb wzrasta prawdopodobienstwo,
ze kazda kobieta znajdzie wsrod wymienionych nazwisk kobiet
swoj przyktad do nasladowania. Réwniez tu taczy sie kryterium
jakosci z kryterium ilosci - jedno nazwisko na ogoét nie wystarcza:

(21) Li indossavano negli anni Cinquanta e Sessanta
Jackie Kennedy, Grace Kelly, Audrey Hepburn, i
indossano oggi Monica Bellucci, Kate Moss, Victoria
Beckham. (style.it, 14.06.)

(21a) Zakiadaly je w latach piecdziesiqtych i szescdziesiqtych
Jackie Kennedy, Grace Kelly, Audrey Hepburn, zaktadajq je

dzis Monica Bellucci, Kate Moss, Victoria, Beckham.
Poza jedna wymieniana Wtloszka, punktem odniesienia sa
zazwyczaj cudzoziemki.
Bardzo czgsto méwi si¢ tez o osobach publicznych w
sposob ogdlny, nie precyzujac, o kogo doktadnie chodzi. W ten

sposob przyklady staja si¢ jeszcze bardziej uniwersalne:
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(22) Dall’America all’Europa, le Crocs sono il must —
have dell’estate. A cui non rinunciano nemmeno le
star! (cosmopolitan.it, 24.04.)
(22a) Od Ameryki do Europy, Crocsy to must have lata. Nie
rezygnujq z nich rowniez gwiazdy!
Mowi sig zatem o gwiazdach, diwach, stynnych i1 eleganckich
kobietach, ktére w kwestiach mody maja sta¢ si¢ wzorem dla
czytelniczek.
4.1.3 Zwyczajne kobiety
Rzadziej (4 przykilady) role autorytetu odgrywaja rowniez
zwykle Kkobiety, te, ktore widuje si¢ co dzien na ulicy, najblizsze
czytelniczkom. W tym przypadku wazna staje si¢ ilo$é:
podkresli¢ nalezy fakt, ze juz wiele kobiet wybrato okre$long
tendencje. To, co twierdzi wigkszos¢ kobiet, z koniecznosci jest
przeciez wlasciwe i stuszne...
Kiedy zatem mowa jest o nowej modzie, podkresla sig, ze ta
moda dotyczy wszystkich | =zostaje przyjeta w sposob

entuzjastyczny przez kobiety:
(23) La vita torna ad essere segnata ed é subito cintura-
mania. (cosmopolitan.it, 23.01.)
(23a) Talia znow jest zaznaczana i zapanowata natychmiast

paskomania.
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Sita przekonywania wzrasta w sposob znaczacy, kiedy w
jednym tekscie przytoczone zostaja roézne zrodla autorytetu (7
przyktadow). W tego typu polaczeniach autorytetdéw pojawiaja si¢
tez zazwyczaj stylisci, a ich pomysty =zostaja dodatkowo
potwierdzone albo przez gwiazdy, albo przez zwykte kobiety. W
tym przypadku sigga si¢ do rozmaitych oczekiwan czytelniczek:
zadowoli¢ mozna i te, ktore maja za wzor do nasladowania osoby

publiczne, i te, dla ktorych liczy sig¢ zdanie zwyktych kobiet.

5. Topos z przyczyny sprawczej

Z toposem tym mamy do czynienia, kiedy dzigki
produktowi, o ktérym mowa (w tekstach o modzie jest to czes¢
garderoby), mozna uzyska¢ jaka$s dodatkowa wartos¢. W ten
sposob to, co jest pozadane samo w sobie, prowadzi rowniez do
pozadania tego, co wydaje si¢ srodkiem do osiagnigcia jakiego$
celu niematerialnego, na przykltad zdrowia czy pigknego
wygladu®. Wedlug tego mechanizmu kobieta, ktéra chce
wydawac si¢ uwodzicielska, powinna wybiera¢ ubior, ktory
jakoby jej to zagwarantuje.

Zaskakiwa¢ moze fakt, ze we wloskich artykutach o modzie

niewiele jest tego typu przykladow (tylko 20), cho¢ topos ten

1 Lewinski 1999: 78-79
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wydaje si¢ idealny do argumentacji dotyczacej mody. Jednak juz
na podstawie tych kilku przyktadow wida¢, ze zgodnie z
proponowanym schematem rozumowania, dzigki modzie kobieta
moze przede wszystkim osiagnaé pozadany wyglad:
(24) Per essere chic, abbina queste scarpe ai jeans
skinny. (donnamoderna.it, 26.04.)
(24a) Aby wygladaé szykownie, polqcz te buty z rurkami.
Najczesciej to odpowiednie kolory pozwalaja kobiecie na
osiagnigcie korzystnego efektu:
(25) Quando la pelle diventa color dell’oro il rosa
enfatizza il colore della carnagione scura (...) (style.it,
30.03.)
(25a) Kiedy skora nabiera ztotego koloru, réz uwydatnia bar-

we ciemnej karnacji (...)

Za pomoca tego toposu mozna przekonac kobiety do rzeczy
mniej pozytywnych (majacych swoje wady), w przypadku, gdy
liczy si¢ osiagnigcie wazniejszego w danej chwili celu. I tak,
ptaskie buty, w ktérych wydawaé¢ si¢ mozna malo kobieca,
gwarantuja jednak komfort. Wysokie obcasy natomiast,

co prawda czgsto mato wygodne, sprawiaja, ze kobieta jest pelna

sex appealu:
(26) Ricamati di perle, cristalli e pietre colorate: basta
infilare questi sandali rasoterra ai piedi e il comfort é

garantito (cosmopolitan.it, 29.06)
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(26a) Wyszywane pertami, krysztatami i kolorowymi kamie-
niami: wystarczy wlozy¢ te plaskie sandaly na stopy, a kom-
fort jest gwarantowany.
(27) | tacchi alti (...) possono dire molto in fatto di sex
appeal (...) (donnamoderna.it, 29.03.)
(27a) Wysokie obcasy (...) mogq powiedzie¢ duzo w temacie sex

appealu (...).
Zauwazy¢ nalezy rowniez, ze argument odnoszacy si¢ do

zdolnosci uwodzenia jest jednym z najczeSciej powtarzajacych si¢
w artykutach o modzie.
6. Metaforyka dotyczaca mody

Moda czgsto przedstawiana jest w sposdb metaforyczny. W
wigkszo$ci przypadkow w tekstach o modzie odnajdujemy
antropomorfizacj¢: najnowsze tendencje zyskuja cechy ludzkie.

Odnalez¢ mozna najrézniejsze przedstawienia metaforyczne
mody | trendow. Za pomoca metafor zostaje pokazana
cyklicznos¢ mody (16 przyktadow). Ponadto, tendencje zostaja
spersonifikowane jako silne i cieszace si¢ wiladza osoby (17
przyktadow). Moda jest tez ukazana jako sportowa rywalizacja
(20 przyktadéw) i jako spektakl (18 przyktadéw). Moze by¢ tez
kim$, z kim kobiet¢ lacza stosunki interpersonalne, jak na

przyktad przyjazn (5 przyktadow).

103



FORUM ARTIS RHETORICAE, fasc. 18-19, 2009

6.1.Cyklicznos¢ mody

W cyklu, jakiemu podlega moda, mozemy wyodrgbnié jej
narodziny i powroty; pojawiaja si¢ tez wzmianki o jej, jak to si¢
ujmuje, ,,zachodzie”. Moda bowiem wprawdzie rodzi sig, ale
nigdy nie mowi si¢ o jej Smierci. Istnieja tylko tendencje zywe, te,
ktore sa na topie w okreslonym momencie. Bardzo czgsto
zapowiada si¢ nadchodzace oraz powracajace trendy. O zachodzie
mody mowi si¢ natomiast tylko w kategoriach negatywnych,
wspominajac o zawsze aktualnych tendencjach, ktore nigdy nie
,,zachodza”.

Modne ubiory czy dodatki rodza si¢ zatem | w trakcie
swojego ,,zycia” zmieniaja swoje cechy, czasem tez
przeznaczenie, rozszerzajac funkcjonalnos¢:

(28) Il jeans in passerella? Una cosa impensabile fino a
qualche tempo fa visto che nasce come indumento da
lavoro (style.it, 31.10.)
(28a) Jeansy na wybiegu? Nie do pomyslenia jeszcze do nie-
dawna, biorqc pod uwage, Ze rodzq sig one jako stroj robo-
czy.
Tendencje obchodza réwniez swoje urodziny:
(29) Le scarpine rubate al mondo della danza compiono
60 anni (...) (donnamoderna, 03.10.)
(29a) Buciki wykradzione ze swiata tanca konczq 60 lat (...)
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Moment, w ktérym tendencje miatyby wyjs¢ z mody, zostaje
okreslony terminami astronomicznymi, tj. jako zachod lub
za¢mienie. W tym przypadku moda traci swoje cechy ludzkie.
Jednak, jak juz wspomniano, terminy te uzywane sa zawsze

z zaprzeczeniem, a zatem podkreslaja sit¢ danej tendencji:
(30) Una moda che ritorna, che non vuole tramontare.
(style.it, 03.10.)
(30a)  Moda, ktora powraca, ktora nie chce zajsc.
Powyzszy przyklad ukazuje tez powroty mody
6.2. Potega mody
Modne tendencje zostaja ukazane jako jednostki bardzo
potezne, cieszace si¢ ogromna wtadza, mogace decydowac o losie
kobiet, wptywajac na ich sposob ubierania si¢. Panuja nad kobieca
garderoba:

(31) Lattice,  caucciu e gomme  sintetiche  Si
impadroniscono del tuo guardaroba (...)
(donnamoderna.it,14.03)

(31a) Lateks, kauczuk i syntetyczne gumy opanowujq twojq

garderobe.
Kobieta jest przedstawiana jako bedaca czgsto w pozycji
podrzednej wobec trendow, ktore w jaki§ sposob maja nad nia

wladze: 1o one dziataja, a modna kobieta si¢ im poddaje:
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(32) Dalle molteplici forme e colori, i miniabiti della
Primavera/Estate 2007 vestono la donna con ironia, gusto
ed eleganza. (stile.it, 22.03.)

(32a) O roznorodnych formach i w rozmaitych kolorach, su-

kienki mini na wiosne/lato 2007 ubierajq kobiete z ironiq,

smakiem i elegancjq.

Tendencje maja moc dyktowania swoich regut i narzucania ich

kobietom:
(33) Il nero dettera comunque stile, eleganze e regole.
(style, 31.08.)
(33a) Czern bedzie jednak dyktowaé styl, elegancje i reguly.
Pojawiaja si¢ rowniez metafory trendow jako wtadcow:
(34) Il re dell'inverno e sempre stato ed é tutt'ora sua
maesta il cappotto. (donnamoderna.it, 23.10.)
(34a) Krolem zimy zawsze byla i jest do dzis jego wysokosé
plaszcz.
6.3. Sportowa walka
Moda zostaje rownie czgsto pokazana  jako walka,
wspotzawodnictwo; wtym celu wykorzystywana jest
terminologia sportowa. Tendencje zachowuja si¢ jak sportowcy,
ktérzy walcza, aby uzyskac¢ zwycigstwo:
(35) Le open toe (...) gia di moda lo scorso inverno, in
questa stagione competono con i sandali. (style.it, 17.05.)
(35a) Buty open toe (...) modne juz ubieglej zimy, w tym sezO-

nie wspotzawodniczq z sandatami.
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W wigkszosci przypadkow jednak nie mowi si¢ o walce,
liczy si¢ jej rezultat. Podkresla si¢ zatem zwycigstwa 1 triumfy,
jakie osiagaja najmodniejsze tendencje:
(36) Vince la fantasia! (stile.it, 26.09.)
(36a) Wygrywa fantazja!

Czasem mowi si¢ tez o sukcesie, czy wrecz o triumfie:
(37) (il piumino) ha conosciuto il successo grazie alla

sua leggerezza e al volume minimo. (stile.it, 08.01.)

(37a) Puchowa kurtka osiggneta sukces dzieki swojej lekkosci

i niewielkim rozmiarom.

(38) Insomma, un vero trionfo della fantasia floreale (...)
(stile.it, 28.11.)
(38a) Kroétko mowige, prawdziwy triumf kwiecistej fantazji
(...)
Innymi metaforami sukcesu sa pierwsze miejsca w klasyfikacjach
I miejsce na podium:
(39) Nella classifica di mezza estate salgono al vertice
gli all black (...) (donnamoderna.it, 18.07.)
(39a) W klasyfikacji srodka lata na szczyt wchodzq okulary
“all black” (...)
(40) | jeans salgono sul podio dello stile.
(cosmopolitan.it, 08.08.)
(40a) Jeansy wchodzq na podium stylu.
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6.4.Spektakl
Najczescie] mozemy zauwazy¢, ze modne w danym sezonie
ubranie nazwane zostaje glowna postacia sceniczna, bohaterem
sztuki czy powiesci:
(41) Elegante o casual, il grigio diventa protagonista
della nuova stagione. (cosmopolitan.it, 15.10.)

(41a) Elegancka czy casual, szaros¢ staje sie bohaterem

nowego sezonu.
Trend obecny jest na scenie, w §wietle reflektorow:

(42) (...) e in scena la parte animale delle femminilita.
(stile.it, 19.11.)

(42a) (...) na scenie zwierzeca strona kobiecosci.

(43) Cappotti sotto i riflettori della moda. (stile.it,
10.09.)

(43a) Plaszcze w swietle reflektoréw mody.

Wykorzystujac natomiast metafory pochodzace z jezyka filmu,
moéwi si¢ tez o pierwszym planie, na ktorym znajduje si¢ dana
tendencja.
6.5. Stosunki interpersonalne

Stosunki, ktore tacza kobiet¢ z moda opisane sa zawsze w
terminach bardzo pozytywnych: ubrania, ale przede wszystkim
akcesoria staja si¢ najlepszymi przyjaciotkami kobiet, ich
towarzyszkami i wspdlniczkami, gotowymi do pomocy w kazdej

sytuacji:
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(44) La borsa ¢ la migliore amica della donna (...)
(stile.it, 16.03.)
(44a) Torebka jest najlepszq przyjacictkq kobiety (...)
6.6. Moda jako kobieta
Stosunkowo niewiele jest przyktadéw, w ktérych modzie
przypisane zostaja cechy kobiety. Je§li juz si¢ pojawiaja,
przedstawione sa jako osiagajace cele, jakie moze osiagnaé
rzeczywista kobieta wybierajaca dana modg:

(45) (Il pizzo ) conquista e seduce con femminilita mai
volgare. (stile.it, 26.04.)
(45a) (Koronka) zdobywa i uwodzi nigdy nie wulgarng ko-

biecoscigq.

7. Podsumowanie

Celem niniejszego artykutu byto zbadanie, jakich §rodkow
perswazji uzywa si¢ w celu przekonania kobiet do aktualnych
tendencji w modzie. Przeanalizowane zostaly artykuly
zaczerpnigte ze stron internetowych wloskich magazynéw
poswigconych modzie, opublikowane od stycznia do grudnia 2007
roku.

Z analizy korpusu wynika, iz w tekstach poswigconych
najnowszym trendom wykorzystywany jest przede wszystkim

topos czasu. Topos czasu realizowany jest przede wszystkim
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przez dwie reguty preferencji: bardziej pozadane jest to, co jest
przydatne zawsze lub czgsto oraz bardziej pozadane jest to, co jest
przydatne w szczegdlnym momencie. Po przeanalizowaniu
artykutow zauwazy¢ mozna, ze w modzie liczy si¢ przede
wszystkim ,,szczegblny moment”, rozumiany jako sezon
(najczesciej jedna konkretna pora roku), w ktérym dana tendencja
jest modna. Nosi¢ nalezy wigc to, co jest modne w danym
sezonie. Rzadziej zachgca si¢ do ubiorow modnych zawsze 1 w
kazdej sytuacji: klasykéw. Czas w artykutach o modzie
wskazywany zawsze w sposob niezwykle precyzyjny, czesto do
okreslenia pory roku dodawany jest rowniez rok.

Nierzadko w celach perswazji sigga si¢ rowniez po topos
autorytetu. Topos ten jest stosowany wedlug dwoch regut
preferencji: bardziej pozadane jest to, co wybieraja eksperci,
osoby petiace funkcj¢ autorytetdw oraz bardziej pozadane jest to,
co wybieraja wszyscy lub wigkszos¢. W artykulach o modzie
zazwyczaj wykorzystuje si¢ kryterium jakos$ci polaczone z
Kryterium ilosci, potggujac tym samym moc perswazyjng tekstu.
Role ekspertow w kwestiach mody pelnia stylisci oraz stawne
kobiety (aktorki, piosenkarki, ale roéwniez zony politykéw, z
przesztosci i z czasow wspdlczesnych). Podkresli¢ nalezy, ze poza

jednym wyjatkiem, godne nasladowania sa gwiazdy zagraniczne:
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prawie nie pojawiaja si¢ nazwiska Wiloszek. Licza si¢ rowniez
preferencje zwyklych kobiet, tych najblizszych czytelniczkom.
Wiarygodno$¢ zyskuja jednak dzieki duzej ilosci: dopiero jesli
wiele zwyklych kobiet wybiera okreslona tendencje, oznacza to,
ze jest to trend godny nasladowania.

Stosunkowo niewiele jest przyktadow, w ktorych pojawia
si¢ topos z przyczyny sprawczej. Zgodnie z tym toposem, dzigki
wyborowi odpowiedniego stroju ma by¢ osiagnigty pozadany
wyglad czy tez powodzenie w relacjach uczuciowych. Zauwazy¢
mozna, ze najczesciej korzystny efekt mozna osiagnac, wybierajac
wlasciwy kolor.

Metafory stosowane sa przede wszystkim w celu
przyblizenia czytelniczkom $wiata mody. Za pomoca metafor
ukazywana jest szybko$¢ zmian mody, jej cyklicznos¢. Chetnie
wykorzystywana jest antropomorfizacja: dominujace tendencje sa
przedstawiane jako istoty cieszace si¢ wladza, odnoszace sukcesy
1 zwycigstwa. Aktualne trendy takze bohaterami spektaklu,
odgrywajacymi w nim gidwna rolg. W ten sposob $wiat mody i
najnowsze tendencje wydaja si¢ czytelniczkom niezwykle
atrakcyjne. RoOwniez sposob przedstawienia tendencji jako
przyjacidtek lub wiernych towarzyszek kobiet wzbudzi¢ ma w

czytelniczkach che¢¢ podazania za aktualna moda. Aby tekst stat
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si¢ bardziej przekonujacy, czesto w jednym tekscie sigga si¢ po
wigcej srodkow perswazji (polaczenie kilku toposéw lub toposu
I metafor).

Jak wynika z przeprowadzonej analizy, pozornie niezbyt
wyrafinowane teksty o modzie to w rzeczywistosci zlozone
konstrukcje retoryczne. Inaczej ktoz by nas przekonal, ze w tym

roku nosi si¢ kolor z6ity?
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Agnieszka Rypel

Retoryka a paradygmaty kulturowe, mity i programy
w komunikacji spolecznej (na przykladzie dyskursu
edukacyjnego)

Rhetoric and cultural paradigms, myths and programs
in social communication (based on educational discourse)
The aim of the article is to demonstrate the potentiality of the use of
rhetorical analysis in the critical research on the educational discourse and
its context. The use of persuasive mechanisms is employed in power building
processes, with education being one of the ways to establish and preserve the
authority. This authority is responsible for a socializing process of a young
generation, as well as for handing down a particular cultural paradigm.
Possessing an epideictic function, educational myths serve as a means of
implementing these paradigms. Based on several examples from current
school curricula, the author demonstrates the function of educational myths

present in Polish language classroom.

Key words: epideictical level, myth, power, critical discourse analysis,
education.

1. Krytyczna analiza dyskursu a analiza retoryczna
Wspodlczesne rozumienie retoryki z aktualnymi badaniami
lingwistycznymi taczy traktowanie tekstow nie tyle jako

neutralnych odwzorowan naturalnej rzeczywistosci, ile jako
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semiotycznych konstrukcji, skupiajacych spotecznie tworzone
znaczenia™. Zdaniem M.A.K. Hallidaya uklad tych znaczen
podporzadkowany jest trzem gtéwnym sktadnikom, ktore okreslit
jako metafunkcje: ideacyjna, interpersonalna 1 tekstowa. Pierwsza
z nich stuizy jako swoista ,mapa rzeczywistosci”, czyli
otaczajacego nas S$wiata, druga zwiazana jest z organizacja
spotecznej rzeczywistosci ludzi, z ktorymi wchodzimy w kontakt,
trzecia za$ odnosi si¢ do sposobu uporzadkowania znaczen w
tekstach. Wynika z tego, ze tekst jezykowy analizowa¢ mozna
rownoczesnie na trzech plaszczyznach, tzn.: odbiera¢ informacje o
rzeczywistosci, okresla¢ stosunek autora do tematu oraz
wyodrebnia¢ typ jego relacji z odbiorcami 1 wreszcie za
posrednictwem znaczen tekstowych odczytywa¢ struktur¢ danego
zdarzenia komunikacyjnego®’.

Ten sposéb analizy pozwala na badanie nie tylko roznic
migdzy tekstami, ale takze tego, w jaki sposéb shuza one roznym

interesom w ramach komunikacyjnych form budowania

1 Mysl o wzajemnych zwiazkach jezyka i kontekstu jako pierwszy przedstawit B. Malinow-
ski (Malinowski, Bronistaw (2000) Problem znaczenia w jezykach pierwotnych. W: Dziela, t.
8: Jednostka, spotecznosé, kultura. Warszawa. PWN, a rozwinat M. A. K. Halliday (Halliday,
M.A.K. (1978) Language as a Social Semiotic: the Social Interpretation of Language and
Meaning. London.).

7 Por. Obrebska, Monika (2006) Problematyka barier komunikacyjnych z perspektywy lin-
gwistyki systemowo — funkcjonalnej. W: W.J. Maliszewski (red.) Komunikowanie spoteczne
w edukacji. Dyskurs nad rolq komunikowania. Torun. Wydawnictwo Adam Marszatek. ss.
218 — 219.
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rzeczywistosci spotecznej. Interesy te ujawniaja si¢ 1 Scieraja
wlasnie w kontekscie. Z tego tez powodu kazdy tekst jezykowy
przechowuje w sobie §lady oddzialywania kontekstu, w ktérym
powstal. Z drugiej strony, zgodnie z hipoteza Sapira — Whorfa'®,
jezyk naturalny poprzez stownik, a takze struktur¢ kategorii
gramatycznych organizuje rzeczywisto$¢ zewngtrzng, narzucajac
swoim uzytkownikom obraz §wiata, determinuje ich percepcj¢ 1
myslenie. Zaden proces my$lowy nie dokonuje sie poza jezykiem,
za$ jezyk zakreéla granice poznania.

Takie traktowanie jezyka 1 kontekstu wplyngto na
uksztattowanie analizy dyskursu. T. A. van Dijk charakteryzuje
dyskurs jako zjawisko, ktérego podstawe stanowia trzy glowne
wymiary: ,,uzycie jezyka, procesy poznawcze oraz interakcje w
ich spoleczno — kulturowych kontekstach™. Zgodnie z tym
zalozeniem analiza dyskursu wyodrgbnia rézne poziomy,
jednostki, a takze formutuje reguly i strategie ich normatywnych
lub faktycznych uzy¢. Odnosi do siebie te jednostki 1 poziomy na
plaszczyznie funkcjonalnej, a tym samym wyjasnia, dlaczego
zostaly uzyte. W ten sposéb funkcjonalnie wiaze struktury

dyskursu ze strukturami spotecznego i kulturowego kontekstu, a z

18 Sapir, E (1978) Kultura, jezyk, osobowos¢. Warszawa; Whorf, B (1982) Jezyk, mysl i
rzeczywistos¢. \Warszawa.

9 van Dijk, Teun (2001) Badania nad dyskursem W: T.A. van Dijk (red.) Dyskurs jako
struktura i proces. Warszawa. PWN. s.41.
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kolei tak polaczone zestawienia odnosi do struktur i strategii
poznawczych®®. To rozumienie dyskursu wplyneto takze na
powstanie Krytycznej Analizy Dyskursu (KAD), ktora taczy
metodologie lingwistyczne z krytycznymi metodologiami nauk
spotecznych takich, jak: socjologia, psychologia i pedagogika.”!
Koncepcja teoretyczna KAD jest eklektyczna. Eklektyczne
sa takze stosowane w niej metody badawcze, a obejmowane nia
gatunki mowy oraz obszary zycia spotecznego charakteryzuja si¢
duza roznorodnoscia. Wedtug R. Wodak metoda wieloaspektowa
analizy dyskursu obejmuje:
1. ustalenie tre$ci/tematow konkretnej wypowiedzi,
2. badanie wuzytych strategii dyskursywnych (w tym
sposobdw argumentacji),
3. badanie  uzytych  $rodkow  jezykowych  (typow
semiotycznych, czyli gatunkdw mowy),
4, oraz ich konkretnych wuzaleznionych od kontekstu

realizacji (okazow)?.

2% ibidem, s. 43.

2! Szerzej o zatozeniach Krytycznej Analizy dyskursu i jej zwiazkach z pedagogika krytycz-
na pisze [w:] O mozliwosciach wykorzystania krytycznej analizy dyskursu w badaniach nad
mechanizmami perswazyjnymi w nauczaniu — rozwazania teoretyczne, tekst w druku.

22 \Wodak, Ruth (2008) Dyskurs populistyczny i retoryka wykluczenia a gatunki jezyka pisa-
nego. W: N. Fairclough, A. Duszak (red.) Krytyczna analiza dyskursu. Krakéw. Universitas.
5.195.
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Przez pojecie ,strategii” R. Wodak rozumie ,,mniej lub
bardziej $cisle okreslony, czy §wiadomie przyjety program dziatan
(w tym dzialan dyskursywnych) zmierzajacy do osiagnigcia
konkretnych spotecznych, politycznych, psychologicznych lub

jezykowych celow”?,

Strategie dyskursywne to natomiast
,Systematycznie powtarzajace si¢ sposoby uzycia jgzyka,
charakteryzujace rozmaity stopien ztozonos$ci oraz przypisanie do
réznych pozioméw organizacji systemu jezykowego”?*. Przyjecie
takiego zalozenia sprawia, ze do badania poszczegdlnych
gatunkow stosowa¢ mozna narzgdzia wiasciwe klasycznej analizie
retorycznej. Pozwala ona na badanie tekstu jako:
a. elementu danego momentu historycznego,
b. przejawu osobowosci tworcy i jego spotecznych uwiktan,
c. pewnego specyficznego  sposobu  komunikowania
spotecznego, okreslonego poprzez specyficzne konteksty i
wyznaczajacego specyficzne cele®.
Jednym z typoéw dyskursu, ktéory podda¢ mozna takiej
analizie jest dyskurs edukacyjny. Proces edukacyjny dokonuje si¢
bowiem w interakcjach komunikacyjnych, ktére wyrdzniaja si¢

specyficzna intencjonalnoscia i charakterystycznym uktadem rol

% ibidem.

** ibidem, s. 196.

% 1jchanski, Jakub Z. Retoryka jako przedmiot i narzedzie w badaniach literackich (oraz
badaniach wszelkich tekstow).
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komunikacyjnych. W tego typu kontaktach interlokutorom
przystuguja role specjalisty — nauczyciela oraz adepta — ucznia,
przy czym nie musza one pokrywaé¢ si¢ z rolami
instytucjonalnymi, zawodowymi. Z kolei prymarna intencje
mozna by okre$li¢ w nastepujacy sposob: ,,chce kogo$ czegos
nauczy¢” lub ,,chce si¢ czego$ nauczy¢”, inaczej mowiac — jedna
ze stron dazy tu do spowodowania okre§lonej zmiany u partnera
interakcji’®. W szerszym znaczeniu dyskurs edukacyjny obejmuje
nie tylko wypowiedzi ucznidw i nauczycieli, ale takze podreczniki
oraz rozmaite dokumenty os$wiatowe, np. rozporzadzenia
zawierajace podstawy programowe, programy nauczania i szkolne
programy wychowawcze. Umieszczenie tych tekstow w
kontek$cie spotecznym 1 analiza zastosowanych w nich strategii
dyskursywnych pozwalaja na zbadanie czego$ wigcej niz tylko
powierzchniowa struktura zjawisk edukacyjnych. Dzigki tym
zabiegom dotrze¢ mozna do ukrytych programéw, mitéw i
paradygmatow  kulturowych, ktore definiuja wspotczesne

ksztalcenie.

%8 Nocon, Jolanta (2009) Podrecznik szkolny w dyskursie dydaktycznym — tradycja i zmiana.
Opole, Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego. ss. 19 - 20
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Arystoteles okreslal retoryke jako ,,sztuke wynajdywania
srodkow przekonywania w kazdej sytuacji”?’. Rozszerzajac te
definicj¢, Ch. Perelman stwierdzil, iz ,,przedmiotem retoryki jest
analiza technik dyskursywnych, ktore maja na celu wywotanie lub
wzmocnienie poparcia twierdzen przedktadanych do akceptacji”®®.
Retoryka we wspolczesnej praktyce pedagogicznej moze zatem
by¢ nie tylko przedmiotem nauczania, ale takze narzg¢dziem
stuzacym do badania dyskursu edukacyjnego. W toku analizy
retorycznej zbada¢ mozna bezposrednie relacje nauczyciel —
uczen, wyrozniajac miedzy innymi struktury jezykowe, ktére na
zasadzie implikacji pozwalaja taczy¢ poszczegolne tresci tak, aby
tworzyly korzystne dla mowiacego — ze wzgledu na oczekiwane
rezultaty komunikacji — zwiazki w umysle odbiorcy. Implikacje
ulatwiaja przekazywanie sugestii 1 polecen tak, aby odbiorca
przyjat je bez oporu. Tresci zawarte w sugestiach nie musza mie¢
pokrycia w rzeczywisto$ci, poniewaz celem nie jest
informowanie, lecz sugerowanie wilasciwego myslenia. Ma ono
powodowaé pozadane zachowania ucznia lub modyfikowaé jego

postepowanie. Nieswiadome, przypadkowe badz nieetyczne

2 perelman, Chaim (1995) Nowa retoryka i wartosci. W: J.Z. Lichanski (red.) O retoryce.
Warszawa. Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego. s. 96.
% ibidem
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wykorzystywanie przez nauczyciela S$rodkow perswazyjnych
powoduje na ogd6t skutek odwrotny do zamierzonego.

Przedmiotem analizy retorycznej moga by¢ takze
podreczniki. W podrecznikach zbada¢ mozna bowiem nie tylko
ich warstwe logiczno-gramatyczna, czyli informacyjna oraz
teoretyczno-ideologiczna, ale takze warstwe perswazyjna. Jej
celem jest przekonanie odbiorcy poprzez odpowiednio
skonstruowany tekst, ze to co podaje warstwa informacyjna,
powinno by¢ przez czytelnika zaakceptowane 1 przyjete jako
oczywiste. Ponadto chodzi o to, aby przestanie odautorskie dotarto
do odbiorcy niejako automatycznie, wlasnie za pomoca
stosowanych w  podreczniku zabiegdbw 1 mechanizméw
retorycznych oraz argumentacji. Z perspektywy uczestnikow
dyskursu edukacyjnego, niezaleznie od tego, czy sa to uczniowie,
czy nauczyciele — odbiorcy roznego typu dokumentow
oswiatowych, istotne jest, ze kto$ stara si¢ uzyskac¢ ich zgode,
usituje go przekona¢ zamiast ignorowaé lub pouczaé¢ bez
zwracania uwagi na jego oOpinie, innymi stowy, ze zamiast
dominacji stosuje perswazje.

Oddzielnga kwestia jest zbadanie, czemu stuzy ta perswazja,
do jakich wartosci 1 paradygmatéw kulturowych przekonuje,

dlatego tez celem tego artykutu nie jest szczegbtowe omowienie
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strategii zastosowanych w konkretnym tekscie. Jego zadaniem jest
racze] naszkicowanie problematyki owych paradygmatow, mitow
1 ukrytych programow, ktore analiza retoryczna pozwala ujawnic.
Jako materiat egzemplifikacyjny postuza przede wszystkim

wybrane programy nauczania j¢zyka polskiego.

2. Retoryka a postmodernistyczny paradygmat kulturowy
edukacji

Mowienie o mitach edukacyjnych oraz programach
ukrytych wymaga okre$lenia paradygmatu kulturowego, w ktory
wpisuje si¢ wspoOlczesne nauczanie. Paradygmat ten coraz
wyrazniej oscyluje w strong postmodernizmu. Wedlug K. Ozoga,
stosunek idei ponowoczesnych do retoryki ,,jest ambiwalentny i
wynika zaréwno z ogdlnych zatozen filozoficznych tego nurtu, jak
1 ze specyfiki widzenia przez postmodernistow jezyka i1 tekstow
kultury. Z jednej strony mamy do czynienia z krytyka — w ramach
krytycznego racjonalizmu — retoryki dotychczasowej, z drugiej
za$ wyznacza si¢ nowe horyzonty zachowan retorycznych”?.
Krytyka wynika z kluczowego dla postmodernizmu zatozenia
prymatu wolnosci jednostki ludzkiej, ktora klasyczna retoryka

zniewalata, stosujac wyprobowane mechanizmy perswazyjne.

# 0z6g, Kazimierz (2007) Retoryka a idee postmodernistyczne. W: B. Sobczak, H. Zgétko-
wa (red.) Perspektywy polskiej retoryki. Poznan. Wydawnictwo Poznanskie. s. 167.
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Przez wieki retoryka wielokrotnie stawata si¢ narzedziem
dominacji 1 spolecznej indoktrynacji sankcjonujacej wiladze.
Zdaniem postmodernistOw nowa retoryka powinna by¢ retoryka
bez przemocy dazaca do konsensusu 1  unikajaca
podporzadkowania drugiego czlowieka. To jednak tylko
idealistyczny, w zasadzie nie wcielany w zycie, postulat. We
wspolczesnej rzeczywistosci spolecznej retoryka coraz czesciej
rozumiana jest jako szeroko pojete zachowania perswazyjne,
stuzace konsumpcji badz wiadzy®®. W przypadku dyskursu
edukacyjnego celem perswazji jest wiasnie legitymizacja wladzy,
w tym takze wladzy nad kultura.

Jako egalitarna instytucja spoteczna szkota uksztattowata
si¢ w XIX wieku, a upowszechnita dopiero w XX wieku. Jak

zauwaza K.-J. Tillmann:

10, ze szkola jest instytucja, sprawia, ze zorganizowane przez nia
procesy uczenia dorastajacego pokolenia sa wlaczone w kierowany
przez panstwo aparat wladzy, ze uczenie si¢ moze by¢ wskutek tego
kontrolowane  administracyjnie  oraz  poddawane  wplywom
politycznym. Instytucjonalnych ingerencji w procesy pedagogiczne
nie mozna zatem interpretowaé jedynie jako ,,wypadkoéw” czy tez

niezamierzonych dzialan ubocznych”.

%0 ibidem, s. 168.
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Sa one integralnga cecha kompleksowego systemu
szkolnictwa obowiazkowego, znajdujacego si¢ pod nadzorem
panstwa. Szkola jako instytucja zapewnia wigc nie tylko ciagltos¢
nauczania, ale stwarza zarazem przestanki do wywierania
politycznego wplywu na procesy socjalizacji dorastajacego
pokolenia”®",

Dotychczasowy system ksztalcenia w znacznej mierze
stuzyl odtwarzaniu i transmitowaniu kultury (gléwnie w ksztatcie
motywowanym przez dziewigtnastowieczna tradycjg) oraz
reprodukowaniu okre$lonego systemu spotecznego. Wspotczesne
spoteczenstwo znalazto si¢ jednak na nowym etapie rozwoju. Jego
faze okre$la si¢ rozmaicie; jako pdznonowoczesno$¢ (Anthony
Giddens), druga nowoczesno$¢ (Ulrich Beck), spoteczenstwo
postindustrialne (Daniel Bell, Alain Touraine), spoteczenstwo
klasy ustugowej (Ralf Dahrendorf), spoteczenstwo wiedzy (Peter
Drucker) 1 spoleczenstwo informacyjne (Tadao Umesamo).
Roéznorodno$¢ nagromadzonych tu poje¢ wskazuje na gléwne
procesy  zachodzace @ we  wspolczesnych  rozwinigtych
spoleczenstwach. A. Kosciotek podjat si¢ proby wyodrebnienia
kilku wspolnych cech taczacych te zjawiska i wptywajacych na

ksztatt wspotczesnej edukacji, sa to:

1 Tillmann, Klaus-Jurgen (1996) Teorie socjalizacji. Spolecznosé, instytucja, upodmioto-
wienie. Warszawa. s. 155.
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1. Nowa forma zaufania — dla podtrzymania poczucia
wlasnego bezpieczenstwa trzeba obdarzy¢ zaufaniem
wielkie, abstrakcyjne systemy, np.: telekomunikacyjne,
informatyczne, komunikacyjne, energetyczne, finansowe,
atomowe;

2. Nowa forma ryzyka — zamiast odwiecznego ryzyka
wystepujacego na linii  ,,czlowick —  otoczenie
przyrodnicze”, nowe ryzyko ujawniajace si¢ na linii
»czlowiek — niepozadane skutki jego dziatania, bgdace
ubocznym produktem postepu cywilizacyjnego, np.:
katastrofy ekologiczne, efekt cieplarniany.

3. Nowe role dla mas — zamiast masowej, przemystowej sity
roboczej — masowi konsumenci.

4. Nowa rola wiedzy — wytwarzanie i przetwarzanie
przedmiotow jest marginalizowane przez wytwarzanie i
przetwarzanie wiedzy. Wiedza staje si¢ centralnym
towarem rozwinigtej gospodarki.

5. Nowa forma zycia zbiorowego (globalizacja) — powoduje
wytwarzanie standaryzowanych produktow w skali
globalnej; tworzy ponadnarodowa klase kapitalistow;
menadzerow, ludzi show biznesu, tworcoOw 1 odbiorcow

kultury; taczy §wiat siecia potaczen komunikacyjnych np.
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ogolnoswiatowa siecia. WWW; sprawia, ze powszechnie
obowiazujace oprogramowania komputerowe
uniformizuja sposéb myslenia ludzi na catym $wiecie®.

Z tego zestawienia wynika, ze edukacja w spoleczenstwie
ponowoczesnym bedzie musiata si¢ zmieni€. Zamiast
koncentrowac sig na tym, jak zorganizowac proces nauczania, aby
ulatwi¢ zdobywanie, utrwalanie i1 wykorzystywanie wiedzy,
bedzie musiata nauczy¢, co i jak wybiera¢é z ogromnej oferty
edukacyjnej. Ucznia trzeba bedzie wyposazy¢ w bezcenna
umiejetnos¢ dokonywania selekcji. Warto jednak zauwazy¢, ze na
skutek  podejmowanych wyborow ,czlowiek przysztosci
pozostanie  zindywidualizowany, samotny, cho¢ posrednio
przynalezny do globalnej zbiorowos$ci. I na kazdym z osobna
zaciazy  odpowiedzialnos$é za  osobiste, subiektywne
zdiagnozowanie swoich aspiracji, dazen, celow z jednej 1
mozliwosci z drugiej strony”®. Do tej pory tradycyjna szkota
strzegla, przekazywata 1 definiowata wiedzg, w przysztosci
wszystkie informacje bgdzie mozna za niewielka ceng pozna¢ bez
posrednictwa szkoty, a ignorancja, jak przewiduje D. de

Kerckhove, stanie si¢ swoista wartoscia:

%2 Kosciotek, Andrzej (2006) Cechy ponowoczesnosci i czlowieka ponowoczesnego a wy-
zwania edukacji medialnej. W: W.J. Maliszewski (red.) Komunikowanie spoteczne w eduka-
¢ji. Dyskurs nad rolq komunikowania Torun. Wydawnictwo Adam Marszatek. ss. 137 — 139.
% ibidem, s. 140.
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,»pO co si¢ uczy¢ samemu tego wszystkiego, jesli mozna mie¢ do
informacji dostep, wowczas gdy beda potrzebne? Wrgcz odwrotnie —
mozna znalez¢ wartos¢ w niewiedzy, gdyz proces odkrywania

czegokolwiek moze by¢ bardziej pozyteczny i pasjonujacy, niz sama

oy . 4
zawarto§¢ odkrycia™®,

3. Epideiktyczny charakter mitéw edukacyjnych

Sprostanie tym wszystkim wyzwaniom bedzie wymagato
od czlowieka przysztosci autonomii, wewngtrznego poczucia
kontroli, aktywnosci 1 poczucia sprawstwa. Reformatorzy szkoty
zdaja sobie z tego sprawe 1 nowe programy przygotowuja tak, aby
sprostaly duchowi czasu. I tu wlasnie otwiera si¢ pole dla
powstawania mitéw edukacyjnych. Mity pojawiaja si¢ zawsze w
okresach rewolucyjnych przemian. Wedtug strukturalistycznych
koncepcji C. Levi- Straussa, do ktorych naleza takze ustalenia R.
Barthesa, mit opiera si¢ na przeksztalcaniu go z narzedzia
myS$lenia pierwotnego w instrument politycznej demagogii i
ideologii. Zdaniem E. Mieletinskiego taka interpretacja mitu
pozwala na przekazywanie spoleczenstwu ,,zjawisk mniej
zrozumiatych przez bardziej zrozumiate, trudno dostgpne dla

rozumu przez tatwo dostepne i1 zwlaszcza, zagadnienia dajace si¢

% de Kerckhove, Dereck (1996) Powfoka kultury, odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywi-
stosci, Warszawa. s. 74.
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rozwiaza¢ z trudem przez takie, ktore daja si¢ rozwigzaé

tatwiej”®

. W czasach przemian mitologia ustanawia uniwersalny
jezyk, ktoéry wprowadza tad do chaosu komunikacji, uwalnia od
napi¢e¢ 1 kontrowersji, wywolujac wrazenie, ze odpowiednie
wladze kontroluja sytuacje 1 konstytuuja spoteczny porzadek.
Osiagnigcie takiego stanu rzeczy wymaga nie tyle formalnie
poprawnego rozumowania 1 dowodzenia, ile stosowania
argumentow, ktore wychodzac z przyjetych twierdzen, ostabia
akceptacje innych przekonan. Przede wszystkim jednak stuza
uzyskaniu swoistej wigzi taczacej audytorium.

W klasycznej retoryce za Arystotelesem wyrdzniano trzy
rodzaje przemoOwien: rozwazania, przemdOwienia sadowe |
epideiktyczne. Pierwsze dwa dotyczyly sporu politycznego lub
sadowego, trzecie za§ nie mialo na celu podjecia jakiej$
szczegoOlnej decyzji. Arystoteles traktowal ten typ przemdwienia
jako spektakl, w ktorym rola stluchaczy polegata na ocenie talentu
tworcy, a nie na powzigciu okreslonej decyzji. Zdaniem Ch.
Perelmana, przemowienia epidedeiktyczne wywotuja jednak
powazny skutek, polegajacy na tworzeniu tacznosci duchowej
wokot pewnych wydarzen, osob lub przedsiewzigé. Podnoszenie

ich znaczenia charakteryzuje kulturg¢ spoteczenstwa, ktora wyraza

% Mieletynski, E (1981) Poetyka mitu. Warszawa. s. 209.
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si¢ poprzez dzieje ojczyste, ideologie 1 legendy, S$wiadomie
pomijajace, wlasciwe podejsciu naukowemu, dazenie do prawdy i
obiektywizmu®*. W ten sposéb pojecie prawdy staje sic
wieloznaczne 1 latwiej poddaje si¢ interpretacji wlasciwej
mys$leniu mitycznemu.

Istotng cecha mitu wykorzystywanego w porozumiewaniu
spotecznym jest jego calkowita arbitralnos¢ 1 dowolnos¢
uznawania pewnych zagadnien za prawdziwe. Mity pozwalaja
zrezygnowaé z prowadzenia szczegoétowego procesu badawczego
1 przyja¢ apriorycznie poszczegdlne rozwigzania jako prawdziwe.
Wedtug J. Niznika, §wiadomo$¢ mityczna nie odrdznia niczego,
co ma by¢ przedstawione, od tego, co byloby s$rodkiem do
przedstawienia czego$ innego, a zyczenie moze by¢ identyczne z
jego spetlieniem, podobnie jak wyobrazenie rzeczy moze by¢
tozsame z nig sama>’. Tak definiowane my$lenie mityczne
przenika do rozmaitych dokumentéw oswiatowych, skutecznie
ostabiajac refleksyjnos¢ oraz krytycyzm. Zdaniem M. Dudzikowe;]
dziatania centralnych reformatorow edukacji, zbudowane zostaty

wlasnie na takich wuproszczonych wizjach 1 mechanizmach

% perelman, Chaim, op. cit. s. 55.
¥ Niznik, J (1985) Symbole a adaptacja kulturowa. Warszawa., ss. 91 — 130.
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osiagania celu®. Stowem kluczowym jest w nich ,,wszechstronny
rozw6j ucznia”. Rozpowszechnito si¢ ono za sprawa wydane]
przez Ministerstwo Edukacji Narodowej ,,Biblioteczki Reformy”.
W zeszycie poswigconym wychowaniu w szkole czytamy:
»dazenie do wszechstronnego rozwoju ucznia stanowi glowny
punkt odniesienia dla calej dzialalnosci  edukacyjnej
nauczycieli”®. To sformulowanie stalo si¢ zrédlem mitu
oSwiatowego, ktory zdominowat aktualne podstawy i programy
nauczania, jako przyklad postuzy¢ moze fragment licealnego
programu nauczania jezyka polskiego ,,Czlowiek wobec czasu i

kultury”:

Punktem wyjscia w realizacji celow zaplanowanych na tym poziomie
wychowania i ksztalcenia winno sta¢ si¢ umozliwienie miodemu
cztowiekowi $wiadomej refleksji nad nastgpujacymi pytaniami: Kim
jestem? W jakim S$wiecie zyje? Dokad zmierzam? Podstawowe
zadania szkoty dotycza tu wspierania wszechstronnego rozwoju
osobowego ucznidw, pomocy w ksztaltowaniu ich systemu wartosci
opartego na ideatach dobra, prawdy i pigkna, motywowanie do

Swiadomego 1 aktywnego uczestnictwa mlodziezy w Zyciu

% Dudzikowa, Maria (2004) Mit o szkole jako miejscu , wszechstronnego rozwoju” ucznia.
Krakow. Oficyna Wydawnicza , Impuls”.

% Korab, Kazimierz (red.) (1999) Ministerstwo Edukacji Narodowej o wychowaniu w szkole.
,.Biblioteczka Reformy”, (13). Warszawa. Wydawnictwo MEN.
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spotecznym i kulturowym oraz do wyzwan wynikajacych ze zmian
0

cywilizacyjnych we wspolczesnym $wiecie®.
Ten wyidealizowany model niekiedy bywa jeszcze bardziej
rozszerzany (zyczeniowa $wiadomo$¢ mityczna nie ma bowiem
ograniczen), kiedy autorzy programu za podstawowy cel swoich
dziatan przyjmuja ,,wszechstronny osobowy rozwdj ucznia oraz

41 . . . o . roroe
”*, Zapisy takie cechuje niejasnos¢ i

zrownowazony rozwoj Kraju
brak realizmu wynikajace przede wszystkim z tego, ze trudno jest
zdefiniowac ,,wszechstronnie rozwini¢ta osobowos¢”. Glownie ze
wzgledu na to, ze ,wartoSci uznawane w poszczegdlnych
zbiorowo$ciach 1 obowiazujace w nich wzory zachowan,
aspiracje, orientacje zyciowe, a takze obiektywna rzeczywistos¢,
np. istniejace w srodowisku instytucje kulturalne 1 dostgpnos$¢ do
nich, warunkuja roézny przebieg procesOw socjalizacji i
wychowania mlodego pokolenia (...) stad 1 zr6znicowany zasob
jego doswiadczen zyciowych, obraz $wiata oraz samego siebie”*.
Kazdy czlowiek jest istota aktywnie regulujaca swe stosunki ze

swiatem. Doswiadczenia indywidualne i spoteczne, gromadzone,

zapisywane i przetwarzane w sieci struktur poznawczych, tworza

%0 Bojanowicz-Pollak, Anna i Aleksandra Chomiuk (2002) Czlowiek wobec czasu i kultury.
Goleszéw. Publisher-Innowacje. ss. 5 — 6.

*! Niegowska, Hanna (red.) (2002) Miedzy tekstami. Informator dla nauczycieli. Gdansk
2002. Gdanskie Wydawnictwo O$wiatowe. s. 9.

%2 Dudzikowa, Maria, op. cit. s. 107.
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okreslona organizacj¢ stanowiaca podstawe jego indywidualnego
sytemu znaczen, a zatem ,,nie mozna przyjmowa¢ mechanicznie,
ze jesli kto$ znajdowatl si¢ w okreslonej sytuacji, to wyniost z tego
odpowiednie doswiadczenie, ani tez przypisywac¢ wzrost zmian w
zachowaniu wplywom tej (tych) sytuacji. Stosunki wzajemne]
zalezno$ci sa tu bowiem, jak si¢ wydaje, znacznie bardziej
posrednie 1 ztozone. A te kierowane ku jednostce przekazy
spoteczne, ktore nie staty si¢ obiektem jej aktywnosci i1 przezyc,
pozostaja poza obrebem jej doswiadczenia lub wlaczaja si¢ w nie
jedynie powierzchownie i nietrwale™”.

Z mitem wszechstronnego rozwoju koresponduja dwa
wspolistniejace, a jednoczes$nie wzajemnie wykluczajace si¢ mity
egalitaryzmu 1 podmiotowosci. Mit egalitaryzmu nakazuje
wszystkich uczniow traktowa¢ w jednakowy sposob, unikajac w
imi¢ zasady rownosci szans edukacyjnych, zro6znicowania na pte¢,
wyznanie, pochodzenie spoleczne, itp. Tymczasem dtugoletnie
doswiadczenia nauczania koedukacyjnego pokazaty, ze wspdlne
nauczanie w wielu aspektach poglebia dyskryminacje i
paradoksalnie  powoduje przyjmowanie tradycyjnych rol

spolecznych 1 zachowan przypisywanych danej pici, dokonujac

*® Tyszkowa, Maria (1988) Rozwdj psychiczny jednostki jako proces strukturacji i restruktu-
racji doswiadczenia. W: M. Tyszkowa (red.) Rozwdj psychiczny czlowieka w ciqgu Zycia.
Zagadnienia teoretyczne i metodologiczne. Warszawa. s. 54.
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tym samym trwalej stygmatyzacji dziewczat i chlopcow™. Jednak
najwigksza sprzeczno$¢ migdzy podmiotowym traktowaniem
ucznia a dazeniem do egalitaryzmu dotyczy treSci nauczania,
ktore w poszczegolnych programach nauczania sa takie same dla
wszystkich uczniow.

Stowem — kluczem, ktéore w programach nauczania
sygnalizuje dazenie ich autorow do uznania podmiotowos$ci

ucznidéw jest ,,dialog”, np.:

Zadaniem szkoty jest stawia¢ pytania, ukazywa¢ problemy,
wyznacza¢ pola mozliwych dialogéw i, oczywiscie, prowokowac do
ich prowadzenia. Odbiorca znakéw kultury musi opanowaé
umiejetnosci odczytywania i interpretowania, rozumie¢ mechanizmy
zachodzacych procesow, zna¢ i rozpoznawaé najwazniejsze zjawiska.

Ale sama interpretacja nalezy do niego®.

Cytat ten doskonale dokumentuje omawiang tu sprzecznos$¢.
Uczen moze samodzielnie interpretowac, ale przedtem musi,
nauczy¢ si¢ tego, co autorzy uznaja za najwazniejsze. W

preambulach poprzedzajacych szczegétowa specyfikacje tresci i

* Krawiec, Beata (2008) Mity oswiatowe jako przyklad komunikacji spolecznej. W: M. Bary-
luk, M. Wawrzak-Chodaczek (red.) Komunikacja spoteczna w swiecie realnym. Torun. Wy-
dawnictwo Adam Marszatek. s. 199.

** Markowski, Andrzej i Whodzimierz Paszynski, Tomasz Wroczynski (2002) ,,Pamietajcie o
ogrodach...”Program nauczania jezyka polskiego. Warszawa. WSIP. s. 117.
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umiejgtnosci, ktére ma opanowac kazdy uczen po ukonczeniu
kolejnej klasy, autorzy ptaca trybut wobec zalozen nowoczesne]
szkoty: zapewniaja o podmiotowym traktowaniu ucznia, dazeniu
do jego wszechstronnego rozwoju i zachgcaja do dialogu, ale
jednoczesnie uzywaja nakazowych form: uczen powinien, uczen
winien, nalezy, pozqdana jest kreatywnosé, respektujqc te zasady,
trzeba postrzegac rzeczywistos¢ jako proces itp. Same za$ tresci
nauczania i planowane osiagnigcia z samej swej istoty przecza
deklarowanej zasadzie podmiotowos$ci. Podawanie ich spisu
zgodne jest z mitem egalitaryzmu, wedlug ktérego wiedza ucznia
powstajaca w jego umysle pod wpltywem oddzialywan szkoty
powinna by¢ poréwnywalna =z tresciami zawartymi w
podrecznikach 1 taka sama dla kazdego ucznia. Z tego zalozenia
wyrastaja wszystkie zasady kontroli i oceny szkolnej, budowy
testow szkolnych, taksonomii celow nauczania 1 kategoryzacji
pytan testowych zgodnie 2z poziomem taksonomicznym
sprawdzanej umiejgtnosci.

D. Ciechanowska stusznie zauwaza, ze cecha szczego6lna
procesu transmisji wiedzy w instytucjach o$wiatowych jest fakt,
7Ze opiera si¢ on W przewazajace]j mierze na dziataniach
zrutynizowanych, co wyraza si¢ powielaniem tych samych

przekazéw na uzytek kolejnych rocznikéw  ucznidw.
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Konsekwencja takiego przekazu wiedzy jest traktowanie uczniow
jak zbiorowego umystu tak, jakby kazdy uczen miat takie same
cechy pamigci, uwagi, zainteresowania 1 styl uczenia, bez
zindywidualizowanego réznicowania poziomu*®. We wstepnych
charakterystykach programéw nauczania autorzy kre§la tak
szczytne, jak nieosiagalne modele ucznia — absolwenta danego
etapu nauczania. Dla przykladu, wedlug autorek programu
”Ogladam $wiat”, absolwent szkoly podstawowej jest:
,tolerancyjny, kreatywny, samodzielny, uczciwy, otwarty,
komunikatywny, obowiazkowy, aktywny, ciekawy $wiata i siebie,
odpowiedzialny, kulturalny”*’.

Wbrew zapewnieniom, ze glownym celem programu jest
wspomaganie ucznia w jego drodze do dojrzatosci intelektualnej,
emocjonalnej i spotecznej, do czego zmierza strategia stawiania
ucznia wobec zadan wymagajqcych samodzielnosci, o tworczym
charakterze i stuzqce niezaleznosci intelektualnej®, programy
zawieraja list¢ koniecznych osiagni¢¢ arbitralnie podzielonych na

podstawowe 1 ponadpodstawowe. Programy te maja ponadto

*® Ciechanowska, Dorota (2007) Wiedza osobista ucznia jako wartos¢ edukacyjna. W: W.J.
Maliszewski (red.) Komunikacja spoleczna a wartosci w edukacji. Nowe znaczenie i sytu-
acje. Torun. Wydawnictwo Adam Marszatek. 2007, s. 67.

" Chwastek, Danuta i Krystyna Bogdan (1999)Oglqdam $wiat W: Programy nauczania
Jjezyka polskiego w klasach IV — V1, Poznan. Arka. s. 9.

8 Gromadzka, Beata (2002) Skqd przychodzimy? Kim jestesmy? Dokqd zmierzamy? Pro-
gram nauczania jezyka polskiego w liceum ogdlnoksztatcqcym, liceum profilowanym i tech-
nikum. Poznan. Arka. s. 5.
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przygotowac uczniow do poszczegblnych testow
kompetencyjnych (z matura wlacznie) konczacych kazdy z
etapow edukacji. Poniewaz zgodnie z mitem egalitaryzmu
sprawdziany te maja by¢ obiektywne, co w tym wypadku oznacza
jednakowe dla kazdego ucznia, przygotowanie do nich przebiega
wobec jednakowych standardow. Wedlug jednakowych dla
wszystkich ucznidow standardow (tzw. kluczy odpowiedzi) sa
takze sprawdzane prace egzaminacyjne. W rezultacie o dobrym
zdaniu np. matury decyduje umiejetno$¢ napisania odpowiedzi
usrednionej, a wigc nieoryginalnej 1 mato samodzielnej, bo tylko
taka miesci¢ si¢ moze w kluczu odpowiedzi. Przygotowanie do
tego powaznego egzaminu w praktyce szkolnej ogranicza si¢ do
ugruntowania  schematéw  mys$lenia, argumentowania i
dowodzenia. W ten sposdb zaciera si¢ granice migdzy tzw. ztymi i
dobrymi, a nawet wybitnymi uczniami, a w ich miejsce kreuje si¢
abstrakcyjnego ,,przecigtnego ucznia”. Jednoczesnie to wiasnie te
przecietno$¢ uznaje si¢ za niezbyt pozadana normeg. T. Renk,

autorka jednego z programow, pisze:

Powstaja programy ambitne, ktore rozbudowuja podstawg w wielu jej
aspektach, poniewaz sa klasy, a nawet szkoly, ktore maja szczgscie
przyciagna¢ do siebie wyjatkowo uzdolniona mtodziez o wysokich

mozliwosciach intelektualnych. Sa tez programy, ktoére tylko w
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niewielkim stopniu poszerzaja tresci zawarte w dokumencie
ministerialnym, bowiem nauczyciele nie zawsze moga liczy¢ na prace
z grupa uczniow wybitnych albo przynajmniej dobrych. Powstaja w
koncu programy, takie jak ,,Migdzy tekstami”, taczace w sobie obie
opcje. Dla uczniow przecigtnych — a zwazywszy, iz do liceow bedzie
trafia¢ coraz wigkszy procent uczniow, ktorzy do tej pory wybierali

szkoly zawodowe, przecigtny poziom bedzie zatem nizszy- jest czgs¢
9

obejmujaca kanon ksztatcenia®.

Warto zwrdci¢ uwage na sformulowania, ktére stoja w
razace] sprzeczno$ci z zapewnieniami o podmiotowym
traktowaniu ucznia i1 poszanowaniu dla jego indywidualnosci,
ktora szkota ma pomoc wszechstronnie rozwija¢. Dla szkoty
naprawde wartoSciowy jest uczen wybitny, albo przynajmniej
dobry, nie zawsze moze jednak na takich ucznidéw liczy¢, wigc ma
szczescie jesli zdota ich przyciqgnagé. W istocie, oznacza to, ze ci
przecigtni, ktorzy stanowia najwigksza, ale wbrew pozorom
najbardziej zroéznicowana, grupg ucznidw, sa dla szkoty
“nieszczesciem”. Nie dodaja jej splendoru i nie winduja w
rankingach, a jednocze$nie (w przeciwienstwie do wielu wybitnie
uzdolnionych ucznidow, ktorzy osiagaja sukcesy bez pomocy, a

czasami nawet wbrew szkole) potrzebuja wielu zabiegéw i

* Miedzy tekstami. Informator dla nauczycieli, op. cit. s. 20 — 21.
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indywidualnego podej$cia, co wymaga od nauczycieli czasu,
fachowej wiedzy i1 wysokich kwalifikacji pedagogicznych, a
przede wszystkim duzo wysitku.

Mit wszechstronnego rozwoju ucznia nie moze byc
zrealizowany takze dlatego, ze nie wszyscy uczestnicy dyskursu
edukacyjnego maja jednakowy status, prawa 1 mozliwosci, mimo
teoretycznych zatozen panstwa demokratycznego. Jednym z
czynnikOw zaistnienia takiego stanu nieréwnos$ci sa migdzy
innymi bieda i niedostatek. Przy czym pojecie biedy w takim
spoleczenstwie jak nasze, coraz czg$ciej nie oznacza jedynie
braku mozliwosci zaspokojenia podstawowych potrzeb bytowych,
ale takze niemozno$¢ pelnej partycypacji w zyciu spolecznym, w
tym takze w zyciu kulturalnym. Wielu uczniow wywodzacych si¢
z rodzin o niskim statusiec majatkowym lub edukacyjnym nie
moze wydosta¢ si¢ z zamknigtego kregu wykluczenia, a szkota z
réoznych (w znacznej mierze od niej niezaleznych) przyczyn nie
radzi sobie z wyroOwnywaniem réznic w statusie spolecznym.

O tym, ze zalozenia programowe wlaczaja si¢ w myslenie
mityczne, $wiadcza liczne zwroty podkreslajace zyczeniowy

charakter wielu autorskich postulatéw, np.:
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Chciatbym, aby moja propozycja pomogta nauczycielowi, a przede
wszystkim uczniowi spragnionemu dialogu ze $wiatem, kultura,
tradycja 6w dialog prowadzi¢ i odnajdowa¢ w nim swoje miejsce.
Aby lekcje jezyka polskiego, podrgczniki i przedstawione w nich
opowiesci o literaturze, Swiecie 1 cztowieku staly si¢ przewodnikami

pomagajacymi oswoi¢, zrozumie¢ czekajace na licealiste 1 ucznia

technikum doroste zycie*® .

Rzecz jasna, nie istnieja zadne procedury, ktore pomogtyby
w sprawdzeniu, czy te, tak ogolnie ujete, cele zostaly
zrealizowane. Autorzy programéw moga wigc uzywac takich
sformutowan bez zadnych ograniczen. Stuza one do budowania
swego rodzaju nowoczesne] fasady, kryjacej trudnosci w
praktycznym  przewarto$ciowaniu  koncepcji  wspotczesnej
edukacji. Te fasadowos$¢ odslania ukryty program wpisany w
rozmaite dokumenty o$wiatowe. Idea programu ukrytego odnosi
si¢ do tych wszystkich sktadnikow procesu dydaktycznego, ktore
w istotny sposob wplywaja na przebieg i wyniki pracy szkoty, a
jednocze$nie nie sa nigdzie wprost zapisane. Trudno
jednoznacznie stwierdzi¢, w jakim stopniu owa latentno$¢ jest

celowa i shuzy manipulacji, a w jakim pozostaje nieuswiadomiona

%0 Regiewicz, Adam, (2003) Szkola pod globusem. Program nauczania jezyka polskiego dla
liceum ogolnoksztatcqcego, liceum profilowanego i technikum. Krakow. Wydawnictwo Lite-
rackie. s. 9.
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i nierozpoznana®. Niezaleznie od tego zastrzezenia, zauwazy¢
mozna, pewna tendencje $wiadczaca o tym, jakie jest rzeczywiste
miejsce programOéw nauczania w praktyce edukacyjnej. Na
poziomie jawnym przyjmuje si¢, ze program nauczania stanowi
ukonkretnienie podstawy programowej 1 jest najwazniejsza
wytyczng do pracy na danym etapie ksztalcenia. Tymczasem na
poziomie ukrytym rola programu zostaje zmarginalizowana.

Jako przyktad postluzy¢ moze cytowana juz broszura
zawierajaca poradnik dla nauczyciela i program ,,Pamigtajcie o
ogrodach...”. Symptomatyczny jest uktad, w jaki uporzadkowano
materialy dla nauczycieli. Na pierwszym miejscu znalazly sig
informacje dotyczace dramy jako metody nauczania, nastepnie
zasady pracy z uczniami, zawierajace miedzy innymi szczegodtowe
wskazoéwki, jak  traktowa¢  nieobecno$ci  ucznia  na
zapowiedzianych pracach klasowych. W dalszym ciagu
przedstawiono wytyczne dotyczace prac pisemnych i kontroli
osiagnie¢ ucznidow. Najobszerniejsza cze¢s¢ obejmuje rozktad
materialu 1 przykladowe scenariusze lekcji. Dopiero pozniej
zamieszczono program nauczania. Nigdzie wprost nie napisano,
Ze program jest mniej istotny i nie ma potrzeby, zeby go doktadnie

studiowa¢. Jednak o czyms$ calkowicie przeciwnym swiadczy fakt,

*! Meighan, Roland (1993) Socjologia edukaciji. Torun. Wydawnictwo Uniwersytetu Mikota-
ja Kopernika. ss. 71 — 84,
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ze najpierw przedstawiono nauczycielom rozklad materialu, a
wigc gotowa interpretacj¢ programu nauczania, z ktorej
nauczyciel moze korzysta¢ nawet wtedy, kiedy programu tego
wecale nie przeczytat. Rozktad materiatu nie informuje o ogdlnych
celach i zalozeniach, koncentruje si¢ na tym, jak zoptymalizowaé
przekazywanie tresci, wykorzystujac przy tym napisany do
programu podrgcznik.

Zaprezentowane w tym artykule przyklady mitow
edukacyjnych i1 programéw ukrytych nie wyczerpuja tej ztozonej
problematyki. Shuza raczej do nakreslenia krggéw badawczych
poszukiwan, w ktorych moze by¢ z powodzeniem wykorzystana

analiza retoryczna.
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Marcin Styszynski

Wplyw klasycznej retoryki arabskiej na wspolczesne spote-
czenstwo
The applications of classic Arabic rhetoric (ar. balagha) in modern Mus-
lim society
The present paper analyses the applications of classic Arabic rhetoric (ar.
balagha) in modern Muslim society. The considerations presented in the pa-
per prove that some theories and terms related to Arabic rhetoric correspond
with advertisement, public relations and propaganda. However, an influence
on emotions and reflections is the characteristic feature of balagha and mass
media issues. The examples presented in the paper show that some advertis-
ing and political presentations are based on suitable words, appositions and
arguments, which persuade the audience and enrich meanings. Particular
stylistic forms also express particular features of products and political slo-
gans. At the same time the application of rhetorical theories entails a specific
construction of a message. Some mass media productions are usually based
on the exclusion of uncomfortable information and the emphasis on exagge-
rated political significations. Besides, metaphors and comparisons play an
important role in promoting the products of mass culture as they affect posi-

tive or negative views of a public opinion.

Key words: Arabic rhetoric, metaphors, advertisement, politics, public opi-

nion

144



FORUM ARTIS RHETORICAE, fasc. 18-19, 2009

Nie ulega watpliwosci, ze retoryka przezywa swoj kolejny rene-
sans 1 coraz cze$ciej odnosi si¢ do roznych dzialow otaczajacej
nas rzeczywistosci. Wspolczesne, zachodnie badania literaturo-
znawcze 1 jezykoznawcze uwzgledniaja zastosowanie zasad reto-
rycznych w takich dziedzinach jak reklama, marketing, polityka i
srodki masowego przekazu'. Zwiazek retoryki z tymi dziatami
wydaje si¢ zrozumiaty, zwazywszy na wspolng zasad¢ wptywania
na audytorium i oddzialywania na emocje i1 skojarzenia odbiorcy.
Zasada ta przyczynia si¢ jednocze$nie do ksztaltowania opinii pu-
blicznej 1 kultury masowej we wspdlczesnym swiecie.

Odmienna sytuacja rysuje si¢ natomiast w $wiecie arab-
skim. Studia arabistyczne wyraznie oddzielaja klasyczna retoryke
(ar. balagha)? od kultury masowej zaznaczajac, ze arabska szkota
elokwencji posiada wyzszy cel 1 odnosi si¢ do wybitnych dziet
literackich, religijnych i teologicznych. Dlatego tez nastgpuje od-
dzielenie opracowan poswigconych stricte retoryce od zagadnien

zwiazanych z medioznawstwem, rozwojem kultury masowej, poli-

"Nalezy wspomnie¢ tutaj o nowej szkole retorycznej okreslanej z czasem jako New Rhetoric
powstatej w wyniku badan migdzy innymi Chaima Perelmana, Kennetha Burkea czy Ivora
Amstronga Richardsa (Pindel 2003). Natomiast polskie badania w zakresie funkcji retoryki
we wspolczesnym $wiecie podejmowane sg migdzy innymi w pracach Jakuba Lichanskiego
(2000), (www.lichanski.pl) czy tez Jerzego Ziomka (1998). Uwage zwracaja rowniez
ostatnie podreczniki i poradniki po$wigcone teorii komunikacji masowej, publicznym
wystapieniom i sile perswazji. Chodzi tu na przyktad o opracowanie: Retoryka (Wilczek et
al. 2008) oraz: Retoryka. Mowa zjednuje ludzi (Kohout 2006).

2 W niniejszym artykule zastosowano spolszczona transkrypcje wyprowadzona w jezyka
arabskiego.
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tologia czy socjologia. Podziat ten jest widoczny w rozmaitych
podrecznikach przeznaczonych dla uczniow szkoét srednich 1 wyz-
szych®. Wspolczesne postrzeganie retoryki opiera si¢ na dokona-
niach zapoczatkowanych 1 rozwijanych przez klasycznych filolo-
gow arabskich w czasach panowania dynastii Abbasydow (750-
1250)*. Cho¢ aktualnie wystepuja nowe interpretacje zasad i po-
je¢, zasadniczy materiat jezykowy stanowia klasyczne zrodta po-
chodzace z Koranu, hadisow (przypowiesci z zycia Mahometa) 1
staroarabskich poematow.

O stabym rozwoju studidéw nad zastosowaniem klasycznej
retoryki arabskiej w wymienionych wyzej dziedzinach $§wiadczy¢
moze takze fakt, ze we wspotczesnej arabszczyznie funkcjonuje
kolektywny termin: di’aja, ktoéry odnosi si¢ zarowno do reklamy,
propagandy, jak i Public Relations. Pewna luke w tym zakresie
wypetniaja arabskojezyczne opracowania opierajace si¢ gldwnie
na zachodnich badaniach i przyktadach, a takze na aparacie poje-

ciowym charakterystycznym dla wspomnianej nowej retoryki°.

® Dobrym przyktadem jest ksiazka (podrecznik) przeznaczony miedzy innymi dla uczniow
szkot srednich autorstwa Ali al-Dzarima i Mustafa Amina (1979).

*Nalezy zaznaczy¢, ze studia nad arabska szkota elokwencji zostaty rozwinigte przez takich
filologéw i literatow jak Abu Usman al-Dzahiz (zm. 869), Ibn Kutajba (zm. 869), Al-
Mubarrad (zm. 898), Abu Hilal al-Asakri (zm. 1005) czy Abd al-Kahir al-Dzurdzani (zm.
1078). Wspolczesny podziat retoryki arabskiej to wynik usystematyzowania i ujednolicenia
badan literaturoznawczych. Duze znaczenie w tym wypadku odegraly opracowania As-
Sakkakiego (zm. 1229) oraz Dija Ibn al-Asira (zm. 1239).

*Uwage zwracaja w tym wypadku liczne opracowania arabskie dotyczace szeroko rozumia-
nego medioznawstwa, w szczegolnosci publikacje odnoszace si¢ do historii i dziatalno$ci
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Sadzg, ze waznym argumentem przemawiajacym za ZwiaZz-
kiem retoryki arabskiej z szeroko rozumiana kultura masowa sa
klasyczne, arabskie zrodla filologiczne poswigcone sztuce pigkne;j
przemowy®. Nalezy zaznaczy¢, ze wickszo$¢ materialu jezykowe-
go zawartego w obszernych dzietach filologicznych wypetniaty
przyktady poezji, wersetow koranicznych czy wreszcie wypowie-
dzi dostojnikdéw panstwowych 1 zwyktych mieszkancow regionu,
ktorzy przytaczali wzniosle przemowy, a takze humorystyczne i
plotkarskie anegdoty. Prezentowany materiat, oprécz wyraznych
walorow jezykowych przyczyniajacych si¢ do rozwoju badan lite-
raturoznawczych 1 jgzykoznawczych, petnit wazne funkcje komu-
nikacyjne odpowiadajace Owczesnym zainteresowaniom i ocze-
kiwaniom spotecznym. Stanowil ponadto pewne forum debaty
publicznej dla ogotu audytorium. Niemniej jednak, by lepiej do-
strzec wskazane relacje, w pierwszej kolejno$ci nalezy przyjrzeé
si¢ zasadniczym regutom klasycznej retoryki.

Istotna rolg w balagha odgrywa dziat ilm al-ma’ani (nauka
o znaczeniach), ktory dotyczy jasnosci i zwigzto§ci w wyrazaniu

mys$li, a takze zakresu znaczeniowego stosowanych wyrazow.

prasy na rynkach arabskich, czynnikéw ksztattujacych opini¢ publiczna, a takze ogolnej
charakterystyki jezyka funkcjonujacego w srodkach masowego przekazu. Zob. Rizk Allah
(2002), Szarf (1991) i Karam (1992).

® Mowa tu o klasycznych dzietach literackich autorstwa wymienionych filologow dziataja-
cych w 6wczesnym imperium arabsko-muzutmanskim.
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Wazna funkcje petni pojecie idzaz (skrotowosé, lakonicznosc) od-
noszace si¢ do wypowiedzi zawierajacych precyzyjne stownictwo
eksponujace zasadnicze pojecia. Obok funkcjonuje termin itnab
(przesada, rozwleklos$¢) polegajacy na stosowaniu dopowiedzen i
dodatkowych, pobocznych watkow uzupehniajacych podstawowa
tres¢ przekazu. llm al-ma’ani uwzglednia takze zabiegi retoryczne
zwiazane z kompozycja przemowy i tekstu (ar. insza), rownowaga
migdzy forma i treScia (ar. musawa) czy wreszcie argumentacja i
cytowaniem (ar. iktibas). Praktyczny wymiar nauki o znaczeniach
byl szczegolnie widoczny w badaniach wspomnianych juz filolo-
gow. Ich rozwazania dotyczyly miedzy innymi precyzyjnego okre-
Slania nowatorskiego nazewnictwa zwiazanego ze sprzgtem gospo-
darstwa domowego nowymi ubiorami czy tez potrawami. Pojecia te
stanowily pewne nowe zjawisko w éwczesnym spoleczenstwie
arabskim, ktore adaptowato wptywy innych cywilizacji na szybko
rozwijajace si¢ imperium arabsko-muzutmanskim. Dobrym przy-
ktadem jest terminologia zwiazana ze zjawiskami atmosferycz-
nymi. | tak na przyklad goracy, ale jednoczes$nie wilgotny dzien
byl nazywany ghumq. Gwiezdzista i bezchmurna noc okreslat z
kolei wyraz idhijana, a zimna noc, w ktorej nie zamarzata woda

wyznaczato stowo sanbara. W 6wczesnym nazewnictwie arabskim
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wystepowat takze wyraz damk, ktory okreslat zimowa porg¢ w cza-
sie, ktorej wiat silny wiatr 1 padat $nieg (Asz-Szazr 1998: 310).

Analiza slownictwa 1 znaczen stanowita réwniez inspiracje
do badan nad sposobem prowadzenia dyskursu w oparciu o wia-
sciwie $rodki jezykowe. W opinii wielu filologow zasadnicza
kwestia byt sposodb podejscia do poje¢ 1 wyrazéw. Badacze wy-
chodzili bowiem z zalozenia, Zze kazde znaczenie rodzi si¢ naj-
pierw w umysle odbiorcy. Stosowane §rodki retoryczne powinny
pokrywac si¢ z otaczajaca rzeczywistoscia 1 by¢ dostosowane do
danego kregu audytorium. Istotna i1 uzasadniona staje si¢ analiza
wyrazoOw danej warstwy spotecznej oraz unikanie zaktocen jezy-
kowych spowodowanym mieszaniem stow przypisywanych okre-
Slonej grupie odbiorcow. Wskazywano, ze ludzie zamieszkujacy
pustyni¢ najczesciej stosowali wyrazy wiazace si¢ z upalem,
ogniem 1 elementami towarzyszacymi beduinskim obozowiskom.
Mieszkancy gor uzywali natomiast stow okre$lajacych $nieg,
wiatr i zimno. Filologowie wymieniali ponadto czynniki wptywa-
jace na zmiany znaczeniowe wielu wyrazéw. Rodznice spowodo-
wane byly rozwojem cywilizacyjnym, wplywami religijnymi i
zmianami kulturowymi (Sallum 1986: 86-87, 98, 103).

W retoryce arabskiej wyr6zni¢ nalezy rowniez dzial bajan

(jasne wyrazanie si¢), ktoéry obejmuje porownanie (ar. taszbih), a
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takze rozne rodzaje metafor (ar. madzaz). Zasadniczymi elemen-
tami porownania jest muszabbah (wyraz porownywany) i musza-
bbah bih (epitet porownawczy), ale takze adat at-taszbih (narze-
dzia poréwnania) wyrazone przyimkami ka lub ka-anna (jak, jak
gdyby). Dobrym przykladem jest zdanie: Zajd ka-al-asad (Zayd
jest jak lew), w ktorym drapieznos¢ i sifa charakterystyczne dla
drapieznika pozwalaja utozsamia¢ Zayda z odwaga 1 mestwem
(Al-Dzarim, Amin 1979: 23-24). Zasadnicza rolg¢ w porownaniach
pelni epitet poréwnawczy, ktory zwiazany jest zazwyczaj ze $ro-
dowiskiem naturalnym 1 zyciem codziennym nadawcy 1 odbiorcy.
Duzy wplyw na sens porownania maja ponadto emocje i skojarze-
nia wywolywane przez umiejetnie dobrane przyklady i motywy. I
tak odzwierciedleniem czystosci 1 niewinnosci moze by¢ obraz rwa-
cego potoku, w ktorym przejrzysta woda odbija blask stonca. Pigkno
kobiety wiaze si¢ natomiast ze Swiatlem ksi¢zyca, ktoéry budzi
odmienne uczucia niz palace stonce. Przyjazni i milemu usposo-
bieniu towarzysza z kolei wyrazenia i stowa okreslajace przyjem-
ny chiéd zwiazany z porannym wiatrem (Badawi 1979: 519-521).
Uwage w dziale bajan zwracaja takze metafory. Jedna z
nich jest isti'ara, ktora polega na zastapieniu danego pojecia wy-
razem nalezacym do innego pola semantycznego. Wyraz ten po-

zostaje jednak w relacjach znaczeniowych z zasadniczym poje-
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ciem. Przyktadem isti'ara moze by¢ wyrazenie: rajtu asadan (zo-
baczytem lwa), w ktorym odwaznego 1 walecznego czlowieka za-
stgpuje symbolika zwierzeca (Al-Dzarim, Amin 1979: 76). Wiele
przyktadow arabskiej przeno$ni zawiera charakterystyczna perso-
nifikacje. W przyktadzie: dahika as-subhu (poranek zasmiat sig)
czy: haza dzabalun juhibbuna (ta gora nas kocha) czasowniki da-
hika (zasmia¢ si¢) 1 ahabba (kochaé¢) zostaja podporzadkowane
martwym przedmiotom, ktére nabieraja cech ludzkich.

Innym rodzajem metafory jest kinaja stanowiaca rodzaj pe-
ryfrazy 1 aluzji polegajacej na podawaniu pozornie oczywistego i
realnego opisu, ktory wnosi jednak dodatkowy sens. W konstruk-
cji stylistycznej: huwa nakijju as-saubi (on jest czystego ubrania)
czysto$¢ ubrania odnosi si¢ tak naprawde do nieskazitelnosci du-
chowej, ktoéra powinna by¢ wyraznie widoczna dla innych. Po-
dobnie jak czysta odziez wystawiana na widok publiczny (Id
1979: 185; Abbas 2002: 123).

Retoryka arabska wyr6znia takze synekdoche (ar. madzaz
mursal), ktéra zaktada tworzenie znaczen na podstawie stéw koja-
rzacych si¢ bezposrednio z omawianym przedmiotem i pozostaja-
cych z nim w zwiazku przyczynowo-skutkowym Iub bedacych
jego czescia (Al-Dzarim, Amin 1979: 108-109). Przyktadem ma-

dzaz mursal jest zdanie: janzilu lakum min as-samai rizkan (zsyta
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wam pozywienie z nieba). Pozywienie odnosi si¢ do deszczu, kto-
ry decyduje o urodzaju. Zebrane plony sa efektem uprawy i obfi-
tych deszczow (Abbas 2002: 133). Nalezy zaznaczy¢, ze podobnie
jak ma to miejsce w wypadku poréwnan, metafory powinny na-
wigzywaé do otaczajacej rzeczywistosci 1 poje¢ bliskich sercu od-
biorcy, co wptywa na czytelnos¢ danego tropu stylistycznego.

W sklad wspotczesnej koncepcji balagha wchodzi takze
dziat badi (figury retoryczne), ktory odnosi si¢ do upigkszania
przemowy i tekstu przy pomocy wyszukanych konstrukcji styli-
stycznych umozliwiajacych dobre utrwalenie prezentowanych tre-
Sci oraz przekonywanie odbiorcy, co do istoty poruszanych za-
gadnien. Do elementow zdobniczych zalicza si¢ miedzy innymi
antyteza (ar. mukabala lub mutabaka), a takze aks (przeciwien-
stwo, chiazm), ktéry dotyczy zdan i wersow poetyckich utozonych
w systemie krzyzowym. Poszczegdlne wyrazy zamieniaja si¢ SwO-
imi miejscami 1 zostaja sobie przeciwstawione tworzac pary antO-
niméw 1 symetryczny uklad wypowiedzi (Azzam 1995: 392).
Tropy stylistyczne obejmuja takze termin takrar (powtarzanie,
anafora) dotyczacy cyklicznego powtarzania okreslonego wyrazu
badz wypowiedzi w tekscie (Abbas 2002: 279-280). W dziale badi

wystepuja tez homonimy (ar. dZinas), ktore polegaja na stosowa-
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niu wyrazow o podobnym lub takim samym brzmieniu, ale r6z-
nych znaczeniach (Al-Dzarim, Amin 1979: 264-265).
Zaprezentowane ponizej przyktady wskazuja, iz wymienio-
ne zasady znajduja potwierdzenia w rozmaitych obszarach kultury
masowe] 1 codziennej arabszczyznie. Uwage zwraca migdzy in-
nymi zastosowanie koncepcji idzaz w reklamie, w ktorej wazna
role ogrywa wiasciwy dobor stownictwa precyzyjnie i1 dobitnie
opisujacego omawiane poj¢cia. Dobrym przykladem sa nazwy
niektorych towarow. I tak popularno$cia w §wiecie arabskim cie-
szy si¢ $rodek pioracy typu Zimzim (Szmer, Grzmienie) czy Mud-
hisz (Zaskakujacy). Warto wspomnie¢ takze sie¢ gastronomiczng
0 nazwie Tuazidz (Swiezy)'. Zakres znaczeniowy pojedynczych
wyrazOw zawiera w sobie najwazniejsze cechy pojeé, co wptywa
na ich czytelno$¢ 1 oceng. Taki sposdb promowania artykutow
handlowych ma duzy wptyw na podswiadomos¢ odbiorcy i jego
opini¢ o produktach. Klient zaczyna bowiem kojarzy¢ proszek z
sifa 1 zaskoczeniem, a wigc ze skutecznym myciem. Nazwa re-
stauracji wprowadza z kolei znaczenie $wiezo$ci 1 dobrego smaku.
Reguty ma’ani sa rdbwniez widoczne w prezentacjach handlowych

wykazujacych szczegolne wlasciwosci produktow i1 ushug. Propo-

" Przyktady pochodza z licznych afiszéw reklamowych publikowanych w codziennej prasie
arabskiej. Chodzi tu miedzy innymi o takie dzienniki jak Al-Ahram i Al-Dzumhurijja z Egip-
tu czy tez Tiszrin z Syrii. Poglebiona analiza reklamy w §wiecie arabskim zostala zawarta w
jednym z moich artykutow: Styszynski (2007).
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nowane produkty i1 ustugi zawieraja najczesciej epitety w rodzaju:
dzauda (wspaniato$¢, doskonatosc), raha (relaks, spokdj ducha) i
hulm (marzenie, sen), ktore w jednoznaczny sposob charakteryzu-
ja znaczenia, nadajac im wyjatkowych, pozytywnych wartosci.
Niekiedy reklamy wypekione dodatkowymi stowami typu: bahr
(ol$nienie, blyszczenie), fachama (dostojnos¢, majestat), rafahijja
(luksus, komfort) i iszk (pozadanie). Dobitne stowa intensyfikuja
znaczenia, wplywajac w ten sposob na wyobrazni¢ i zmysty od-
biorcy, ktory zaczyna odczuwac¢ cheé posiadania niezwyklego sa-
mochodu, domu 1 sprzgtu.

Jednoczesnie charakter niektérych produktéow sklania do
zastosowania zasady itnab uwzgledniajacej dodatkowe opisy i do-
powiedzenia determinujace pojgcie. Warto odnies¢ si¢ w tym wy-
padku do tytutdw zachodnich hitow filmowych wyswietlanych w
kinach arabskich. Filmy te zawieraja zazwyczaj podtytut przybli-
zajacy widzowi gatunek i1 fabule produkcji kinematograficznej. 1
tak zwiastun znanego filmu Alien i Predator zawiera dodatkowe
wyrazenie: Sira 'u al-wuhuszi (Walka bestii). Inny, popularny film
Kill Bill zostaje uzupeliony zwrotem: Al-Intikamu ar-rahibu
(Przerazajaca zemsta). Natomiast produkcja National Treasure
(Skarb Narodéw) posiada podtytul: Al-Bahsu an al-kanzi al-

mafkudi (Poszukiwania zaginionego skarbu).
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W jezyku reklamy szczegdlna role¢ odgrywaja zasady
sprawnej komunikacji, o ktorych rozprawiali filologowie arabscy,
podkreslajac zwiazek srodkow retorycznych z otaczajaca rzeczy-
wisto$cia 1 potrzebami odbiorcy. We wspotczesnym swiecie arab-
skim duze znaczenie ma uwypuklanie przestanek 1 atrybutow, z
ktorymi moglby identyfikowac sig¢ przecigtny adresat. Stad czgste
nawiazania do przypadajacych $wiat religijnych 1 panstwowych
przy prezentacji produktow handlowych, odwotywanie si¢ do
ucigzliwych warunkow klimatycznych przy reklamowaniu wenty-
latoréw czy wreszcie podkreslanie fatalnego stanu drog w czasie
kampanii promujacych nowe modele samochodow terenowych.

Podobna koncepcja towarzyszy rozmaitym debatom poli-
tycznym, akcjom propagandowym i1 wyborczym. Przywodcy i
dziatacze bardzo czgsto odwotuja si¢ do resentymentow histo-
rycznych, religijnych 1 kulturowych danego kregu audytorium, co
pozwala im zyskiwa¢ przychylnos¢ potencjalnych wyborcow.

Jezyk polityki i codziennych serwisow informacyjnych wy-
korzystuje jeszcze inne zasady ilm al-ma’ani. Takie pojgcia jak
idzaz, itnab czy tez insza i iqtibas stanowia nieodlaczny element
wielu publikacji medialnych. Obok precyzyjnego stownictwa o
duzym tadunku emocjonalnym, wptywajacym na upolitycznienie

przekazu, istotng funkcje petni kompozycja prezentowanego tek-
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stu, cytowania 1 przytaczane poboczne watki rozwijajace lub uzu-
petliajace zasadnicze tresci. Przyktadem niech beda doniesienia
arabskojezycznych mediow z akcji zbrojnych przeprowadzanych
w zapalnych regionach $§wiata takich jak Irak czy Afganistan. Za-
sadnicza czg¢$¢ danego komunikatu odnosi si¢ do podstawowych
informacji o dacie, miejscu i charakterze zdarzenia. Jakkolwiek
przekaz zostaje uzupetniony wymownym slownictwem warto$ciu-
jacym pozytywnie badZ negatywnie dang stron¢ konfliktu. Pod-
stawowa informacja zostaje ponadto skonfrontowana z dodatko-
wymi materialami opisujacymi konsekwencj¢ dziatan militarnych
1 poboczne relacje ukazujace dramat ludnosci cywilnej, zwlaszcza
kobiet 1 dzieci, co wplywa na ksztattowanie opinii publicznej. Uzu-
pelieniem sa liczne cytowania 1 wypowiedzi §wiadkow zdarzenia.
Tres¢ komunikatow medialnych zostaje niejednokrotnie
wzmocniona metaforami 1 porOwnaniami. Przenosne konstrukcje
stylistyczne odpowiadaja zazwyczaj swoim podstawowym defini-
cjom i odnosza si¢ do przesuni¢¢ semantycznych wyrazow, ktore
zyskuja nowe, hiperboliczne lub eufemistyczne konotacje. Do-
brym przyktadem sa kampanie propagandowe prowadzone przez
radykalne ugrupowania polityczne dziatajace w Swiecie arabskim.
Akcje agitacyjne zmierzaja zwykle do wykreowania negatywnego

obrazu przeciwnika politycznego i religijnego, ktorym sa zachod-
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nie panstwa 1 ich arabscy sojusznicy. Dziatania daza takze do
stworzenia wyidealizowanego schematu bojownika i partyzanta
walczacego z jasno zdefiniowanym wrogiem. Szczegolnie ekspo-
nowane sq wyrazy: salibijjun (krzyzowcy), sihjunijjun (syjonisci),
Rum (Bizantyjczycy), haras wasani (poganska straz, ochrona),
kuffar (niewierzacy) czy murtaddun (apostaci, odszczepiency)
(Styszynski 2008: 233). Przytaczane stowa traca swoje podsta-
wowe historyczne 1 religijne znaczenie i odnosza si¢ wspolczesnej
problematyki. Wywoluja tym samym krytyczne odczucia, ktore
maja ozywi¢ roznice 1 wasnie religijne, a takze spory Swiatopo-
gladowe 1 narodowos$ciowe w spoleczenstwie arabsko-
muzulmanskim. Stad czeste przytaczanie motywu wojen krzyzo-
wych determinujacego biezace dziatania panstw zachodnich w
swiecie islamu czy tez uwypuklanie pojecia syjonizmu wzbudzaja-
cego zazwyczaj krytyczne konotacje w spoleczenstwie arabskim.
Dodatkowym bodzcem wplywajacym na negatywny obraz jest
podkreslanie znaczenia grzechu, odstgpstwa od wiary, a takze ze-
stawianie przeciwnikow z obrazem szatana. Dochodzi ponadto do
generalizacji poszczego6lnych grup religijnych 1 narodowoscio-
wych, co ma dodatkowo zdyskredytowac i ponizy¢ przeciwnika.
Tymczasem slownictwo zwigzane z budowaniem pozytyw-

nego wizerunku organizacji skoncentrowane jest na prezentowa-
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niu odpowiednich nazw dla bojownikow 1 zamachowcoé6w. Najcze-
$ciej nazywani sa oni usud al-hakk (lwy prawdy), lujus al-hakk
(bohaterskie lwy prawdy) czy na przyklad katibat al-bara (bata-
lion czysto$ci, niewinnos$ci) (Styszynski 2008: 234). Sa to przy-
ktady eufemizméw, ktore tagodza 1 modyfikuja podstawowy za-
kres znaczeniowy danego pojecia na podstawie zastepczych
eckwiwalentow. Przykladem jest lew (ar. asad), ktory stanowi
symbol odwagi, dominacji i zwycigstwa. Wyraz lajs jest uzupet-
nieniem tych poje¢ i wnosi dodatkowo znaczenie sily, bezwzgled-
nos$ci wobec ofiary. Przypisanie takich cech zamachowcom ma
wyrézni¢ ich na tle spoteczenstwa i nada¢ rangg ich dziatalnosci.
Jednoczes$nie zostaje zatarty sens zamachu terrorystycznego, jego
brutalno$¢ 1 bezwzgledno$¢. Przestaje mie¢ on znaczenie 1 zostaje
wyparty przez cechy przypisywane Iwu.

Przytoczone przyklady nie wyczerpuja zastosowania
wszystkich zatozen retoryki arabskiej. Stanowia jednak pewien
wstep do poglebionych badan nad wspotczesnym obliczem reto-
ryki arabskiej. Powyzsze przyktady wskazuja bowiem, ze funkcja
klasycznej balagha znajduje potwierdzenia w codziennej arabsz-
czyznie, a takze w takich dziedzinach jak reklama, polityka czy

srodki masowego przekazu.
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Cezary M. Ornatowski

Raport z konferencji ,,Retoryka w Spoleczenstwie”
Uniwersytet Leiden, Holandia, 21-23 stycznia 2009

Druga z kolei konferencja pod haslem ‘“Retoryka w Spoleczenstwie”
(Rhetoric in Society) odbyta si¢ w dniach 21-23 stycznia 2009 roku na
Uniwersytecie Leiden w Holandii, najstarszym uniwersytecie tego kraju (rok
zalozenia 1575). Pierwsza konferencja “Retoryka w Spoleczenstwie” byta
zorganizowana na Uniwersytecie Aalborg w Danii w listopadzie 2006 roku.
Konferencja zebrata okoto 150 uczestnikow, glownie z krajow Beneluxu i
Skandynawii, ale nie zabrakto tez naukowcéw z Wioch, Francji, Niemiec,
Wielkiej Brytanii, USA, Kanady, Chin, Japonii, Portugalii, Polski, Rumunii,
a nawet Potudniowej Afryki i Indonezji. Uczestnicy wystuchali 87 referatow
i 2 przemowien plenarnych. Caty program konferencji bedzie opublikowany
wiosna na CD, a wybrane referaty znajda sic w ksiazce wydanej przez
Cambridge Scholars Publishing w Wielkiej Brytanii.

Referaty podziclone byly na cztery grupy tematyczne: Retoryka w
dziennikarstwie i nowych mediach, Retoryka w dyskursie politycznym,
Retoryka w organizacjach, i Retoryka w dyskursie prawnym. Wewnatrz tych
grup panowata jednak duza rozpigto$¢ tematyczna wskazujaca na szerokie
pole zainteresowan wspdlczesnej retoryki; poza typowymi zagadnieniami
polityki, mediéw, propagandy, edukacji, czy tez teorii i historii retoryKi
referaty dotyczyly takze m. in. zagadnien zwigzanych z religia, medycyna,
sztuka i muzealnictwem, sportem, rynkiem finansowym i bankowoscia,

biznesem, czy tez Europa, jako nowa jakoscia polityczno/spoteczna.
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Charakterystyczne byty tez zainteresowania i podej$cia tematyczno-
metodologiczne: stosunkowo duzo teorii argumentacji i podejsé
jezykoznawczych, szczegolnie krytycznej analizy dyskursu  (oba
charakterystyczne dla Europy, szczegélnie Europy po6inocnej, a takze
Kanady), trochg teorii 1 historii (Niemcy 1 Wlosi), 1 perspektywy spotecznej
(Amerykanie).

W USA, argumentacja i analiza dyskursu sa raczej oddzielone od
retoryki jako takiej; fakt ze prawie jedna trzecia, jezeli nie wigcej, referatow
reprezentowala te podejscia byt dla mnie osobiscie zaskoczeniem w
porownaniu z konferencjami retorycznymi w USA.

Nastegpne konferencje z cyklu “Retoryka w Spoleczenstwie” sa
planowane na 2011 rok albo w Leeuven w Belgii (najstarszym uniwersytecie
europejskim) albo w Antwerpii, na 2013 rok w Kopenhadze, i na 2015 rok
prawdopodobnie w Portugalii.

Odbyto si¢ tez zebranie organizacyjne pod hastem zorganizowania
Europejskiego Stowarzyszenia Retorycznego, europejskiego odpowiednika
amerykanskiego Rhetoric Society of America, ktore stowarzyszone bytoby z
“narodowymi” czy regionalnymi organizacjami takimi jak PTR. Obecni na
zebraniu organizacyjnym (19 osob) zdecydowali, ze taka inicjatywa jest
potrzebna i ze najlepiej zacza¢ od europejskiej strony internetowej, ktora
stuzylaby rozpowszechnianiu informacji o potencjalnych cztonkach,
organizacjach, konferencjach, 1 innych inicjatywach zwiazanych z retoryka w
skali europejskiej 1 stanowitaby zaczyn do nowej ogdlnoeuropejskiej
organizacji. Powolany zostat tymczasowy komitet organizacyjny: Profesor
Jens Kjeldsen (Bergen, Norwegia), Michael Burke (Middelburg, Holandia), i

Michael Hoppmann (Boston, USA). Zainteresowani nowa organizacja
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powinni skontaktowac sig z profesorem Kjaldsenem

(jens.kjeldsen@infomedia.vib), a zainteresowani nast¢gpna konferencja z

cyklu “Retoryka w Spoteczenstwie” powinni skontaktowac si¢ z Profesor
Hilde van Belle (hilde.vanbelle@lessius.eu).

Wigcej  informacji o  konferencji w  Leiden na  stronie

www.rhetoricandsociety.nl.
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Instrukcja dla Autoréw

Do publikacji w Forum Artis Rhetoricae przyjmowane sa artykuly dotyczace retoryki — od
antycznej po wspoélczesna. Musza by¢ zwiazane z szeroko rozumiana problematyka
retoryczng; moga dotyczy¢ zardéwno historii, jak i teorii retoryki oraz jej praktycznych
zastosowan. Niektoére numery sa tematyczne (planowane tematy podane sa na stronie
internetowej Polskiego Towarzystwa Retorycznego — www.retoryka.edu.pl).

1. Wymagania techniczne:

e Format strony — BS; marginesy gorny, lewy i prawy po 2,5 cm, margines dolny
3,5¢cm.
e  Tekst podstawowy - 14 punktéw, wyjustowany, wciecie pierwszego wiersza
kazdego akapitu 1,25cm., odstep 1,5
e Tytul - 14 punktéw, wyjustowany, odstgp: dwie linijki po tytule
e  Przypisy - dolne, format amerykanski
e Bibliografia wg. formy:
Nazwisko, Imig (2005) Tytuf ksiqzki. Miejsce wydania, Wydawnictwo.
Nazwisko, Imig (2004) ,, Tytut artykutu”. Tytul czasopisma, Numer 27 (3), str. 20-43.
Nazwisko, Imi¢ (1999) ,,Tytut artykutu”. W: Tytut ksiegi zbiorowej, pod. red. Imig
Nazwisko, Miejsce wydania, Wydawnictwo, str. 17-24.
Liczba stron — ok. 15 stron (koniecznie parzysta!), dtuzsze teksty beda dzielone
Do tekstu bezwarunkowo musi by¢ dotaczone streszczenie
2. Streszczenie:

Liczba stow - 400-500

Jezyk — polski i angielski

Tekst - 14 punktoéw, odstep 1,5, wyjustowany
Abstrakty przed tekstem wiasciwym

3. Dane autora:

e Dane podstawowe - nad tekstem (imig, nazwisko, miasto/placowka)
e Noty o autorach beda umieszczone z tytu numeru - imig, nazwisko, tytul,
placowka, instytut/katedra/wydziat

Propozycje publikacji prosimy nadsyta¢ do sekretarza Redakcji - mgr M. Rypalskiej -
- elektronicznie: marta_rypalska@poczta.onet.pl

- listownie: (wydruk + dyskietka/CD-ROM) na adres redakcji:

FORUM ARTIS RHETORICAE - PTR

Instytut Polonistyki Stosowanej UW (p. 52), ul. Krakowskie Przedmiescie 26/28, 00-
927 Warszawa
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